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CDU-EUROPAWAHLKAMPF '84
. Liebe Parteifreunde!

) Die Wahlen zum Europiischen Parlament am 17

Juni sind fiir uns Christdemokraten eine doppeltt
. Herausforderung. Es geht sowohl darum, unsé
gutes Ergebnis aus dem Jahre 1979 zu wiederho
len, als auch darum, einen weiteren Markstein @
dem Weg der politischen Einigung Europas 7V
setzen.

Die europdische Einigung ist unsere historischt

3 Aufgabe. Es waren Christdemokraten, die sie b |

griindet und vorangetrieben haben. Und vieles von dem, was Konrad Ade
nauer sich einst ertridumte, ist heute bereits europdische Wirklichkeit. Abé!
wir diirfen jetzt nicht stehen bleiben. Wir brauchen ein stirkeres Europ®
Ein Europa, das sich weiterhin im Geist der Freiheit, der Menschenrecht
und des sozialen Fortschritts entwickelt. Ein Europa, das wirtschaftlic
und technologisch leistungsfahig ist, um die Herausforderungen der Zw
kunft meistern zu konnen.

Die kommenden Wahlen miissen Europa weitere Impulse geben. Di

Wiihler haben es am 17. Juni in der Hand, das Europiische Parlament 7% |

stéirken. Ob sie die Bedeutung dieser Wahlen und die Qualitiit unserer Poli
tik erkennen, hingt im wesentlichen von Ihnen ab. Von Ihrem Engag®
ment, von Ihrer Uberzeugungskraft. Wir konnen gemeinsam mit Zuvel

sicht und Selbstbewuf3tsein an diese Aufgabe gehen.

Die CDU-Bundesgeschiiftsstelle geht gut geriistet in diesen Wahlkamﬂf |
und wird Ihre Arbeit vor Ort voll unterstiitzen. Dieser UiD informiert S
ausfiihrlich iiber die Planungen und Angebote und unterbreitet Ihnen Vor-
schldge fiir eigene Wahlkampfaktionen. Ich bitte Sie, sich in den néichsten.
Wochen die Zeit zu nehmen, um Ihre Mitbiirger, Ihre Nachbarn und
Freunde, Ihre Kollegen im Biiro und im Betrieb davon zu iiberzeugen, d
die CDU die deutsche Europa-Partei ist.

Thr

ﬂt/l ’ Dr. Heiner Geifjler MdB
“ 1 " A2 ! Generalsekretir
n ‘/" der Christlich Demokratischen Unio®

-
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»Aufwiirts mit Deutschland. Mit uns
Ur Europa.“ So lautet der Slogan der
DU fiir den Europawahlkampf ’84. In
erbindung mit dem vierfarbigen Euro-

Pa-Signet, einer Vereinigung des

Sthwarz-rot-goldenen CDU-Erken-

Dungszejchens mit der blauen Europa-
ahne, ergibt sich unsere neue
Uropa-Werbelinie.

E_S muf jetzt unser Bestreben sein,

dieses Signet ins Blickfeld der Biirger zu
cken, um sie so auf die Bedeutung Eu-

T0pas und die zweiten Direktwahlen zum
Uropdischen Parlament am 17. Juni auf-

Merksam zu machen.

Avufwidirts mit
Deutschland.

Mit uns fiir Europa.

Gleichzeitig muB deutlich werden, dal3
die CDU die deutsche Europa-Partei ist.
Dies kann uns nur gelingen, wenn Sie
unser einheitliches Europa-Signet ab
sofort moglichst oft und konsequent
verwenden.

Die Kreisgeschiiftsstellen und die
Europa-Kandidaten erhalten als kosten-
losen Service Rahmenanzeigen sowie re-
produktionsfahige Vorlagen des neuen
Europa-Signets. Auf Anforderung liefert
die C!_)U-Bundesgesch‘ziftsstelle, Abtei-
lung Offentlichkeitsarbeit, Konrad-
Adenauer-Haus, 5300 Bonn, auch ko-
stenlose Mehrexemplare.

Terminkalender

Ed“mplkongreﬂ
; 0.27.02.84; Konrad-Adenauer-Haus, Bonn

I Regionalkonferenz Schleswig-Holstein, Ber-
:’ Bremen, Hamburg
-3.03.84, 11 Uhr; CCH Hamburg, Saal 2

g'akegionalkonferenz Rheinland

-10.03.84, 11 Uhr; Mercatorhalle, Duisburg

g;kegionalknnferenz Hessen
: - 17.03.84; Frankfurt (im Rahmen eines LPT)

M.Rellinnalkonferenz Saar
1.21.03.84, 19 Uhr; Saarbriicken, Johannishof

3. Rzeﬁinnalkonferenz Westfalen-Lippe
: -24.03.84, 11 Uhr; Borken, Stadthalle

Frlgegionalkonferenz Rheinland-Pfalz
- 30.03.84, 18 Uhr; Speyer, Stadthalle

7. Regionalkonferenz Niedersachsen
Sa. 31.03.84; Cuxhaven (im Rahmen eines LPT)

8. Regionalkonferenz Baden-Wiirttemberg
Sa. 7.04.84, 11 Uhr; Boblingen

Europatag
Sa. 5.05.84, 11 Uhr; Aachen, Auf dem Katschhof
Bundesparteitag, 8.-11. Mai 1984, Stuttgart

Internationaler Arbeitnehmerkongre
Sa. 12.05.84, 10 Uhr; Ludwigshafen,
Friedrich-Ebert-Halle

Europa-Festival der Frauen
Sa. 26.05.84, 11 Uhr; Koln, Messehallen

Europa-Festival der Jugend
Do. 31.05.84, 11 Uhr; Saarbriicken, Dtsch.-Franz.
Garten

Treffen der europiischen Kommunalpolitiker
Sa. 2.06.84, 11 Uhr; Hannover, Eilenriedhalle
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CDU-EUROPAWAHLKAMPF

So packen wir

den Europawahl-

kK

kampf an

Nachdem in den letzten Wochen vor
allem die innerparteiliche Information
iiber die bevorstehenden Europawahlen
im Vordergrund stand und der Partei bei-
spielsweise mit dem Handbuch zur Euro-
pawahl und dem Europakalender erste
Informations- und Werbemittel zur Ver-
fiigung gestellt wurden, hat fiir die CDU
nun der zweite Abschnitt des Wahl-

~ kampfes begonnen. Von nun an sind alle
MaBnahmen der CDU darauf ausgerich-

tet, die breite Offentlichkeit zu informie-

ren, zu aktivieren und zur Stimmabgabe
fiir Europa und fiir die CDU zu mobilisie-
ren.

Die vor uns liegenden Monate bis zum
17. Juni unterteilt die CDU-Bundesge-
schiftsstelle in zwei Wahlkampfphasen:

® die Wochen bis Ostern

® den Hauptwahlkampf ab Ostern
bzw. Anfang Mai

Was bis Ostern passiert

In den kommenden Wochen bis Ostern
(22.April) heiBt fiir die CDU die Devise:
Aktivieren durch Informieren. Im Vor-
dergrund stehen dabei insgesamt acht
Regionalkonferenzen der Landesver-
biande (Termine sieche Seite 3), an denen
Funktions- und Mandatstréger der CDU
bis hinunter zum Ortsverband teilneh-
men werden. Die Konferenzen dienen
der inhaltlichen und organisatorischen
Vorstellung des Europawahlkampfes
und damit der umfassenden Mobilisie-
rung der Partei. Der inhaltlichen Vorbe-

reitung dient ferner ein Europa-KongreB
am 27.Februar 1984 im Bonner Konrad-
Adenauer-Haus unter dem Motto
,"Wachstum, neue Technik, Arbeit —
Europa in den 80er Jahren*“

Unsere ersten Informations-
und Werbematerialien

Fiir die Aktionen der Parteigliederunge?
stellt die CDU-Bundesgeschiiftsstelle
eine Reihe von Informations- und Wer-
bematerialien zur Verfiigung, die auf de?

folgenden Seiten im einzelnen vorgestellt

werden.

@ ecine erste CDU-Europa-Zeitung
® Informationsbroschiiren

@ ein Argumentationsfaltblatt

®

Rahmenmaterialien wie Plakat,
Flugblatt und Anzeigen fiir
Veranstaltungen

e Aufkleber und Kleinwerbemittel mit

der neuen Europa-Werbelinie

Anfang Mirz steht ein Europa-Videofil™
zur Verfiigung, von dem jeder Kreisver-
band ein kostenloses Ansichtsexemplar
erhilt. Dieser Film verdeutlicht — unter
Ausnutzung der optischen und didakti-
schen Moglichkeiten einer Tonbildschat
— die Europa-Politik der CDU und ent-
hilt dariiber hinaus Stellungnahmen vo?
Bundeskanzler Helmut Kohl und Gene-
ralsekretir Heiner Geiller.

(Fortsetzung auf Seite 13)

184

—

|
)
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Unsere ersten Informations-
und Werbemittel fiir den
Europawahlkampf

Im Europa-Wahlkampf kommt es neben der Sympathiewerbung vor allem auf die Ar-
?Umentation an. Denn die Biirger wissen oft nur wenig iiber Europa. Wir miisssen
en deutlich machen, warum Europa fiir uns Deutsche so wertvoll und unverzicht-
ar ist. Die CDU ist dabei als die deutsche Europa-Partei besonders gefordert. Und
Wir haben die besseren Argumente.
ie _lnformauonsmaterlallen zeigen auf, welche Vorteile uns Europa bringt, was wir
i“flmstet haben, und was noch getan werden muB3 auf dem Weg der européischen Ei-
Igung. Sie sind wertvolle Hilfen fiir die Diskussionen mit Nachbarn und Freunden,
:E:t den Kollegen im Biiro und im Betrieb sowie attraktives Informationsmaterial fiir
€ressierte Wahler.

i

%

fie

|
l Zeitung

Fiir erste Verteilaktionen ist die CDU-Europazeitung
gedacht. Die vierfarbige Zeitung stellt auf acht Seiten
in journalistisch und optisch ansprechender Form die
Schwerpunkte der CDU-Politik fuir Europa dar. Breiten
Raum nehmen vor allem die Themenfelder Wirtschaft,

Frieden und Umwelt ein.

Mindestabnahme: 250 Exemplare;
Preis pro Mindestabnahme: 37,50 DM;
Bestell-Nummer: 2506
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12 gute Griinde
fir Europa.

DU,

tionen.

Bestell-Nummer: 2496

Deutschiand.
Mit uns fur Europa.

Umwelt-
schutz

Eine ogr:pdhdno

. et

Deutschiand

Mit uns fiir Europa.
Mindestabnahme:
50 Exemplare
Preis pro Mindest-
abnahme: 16,00 DM
Bestell-Nummer: 5515

Broschiiren

Argumentationsfaltblatt
,12 gute Griinde fiir Europa“

Knapp und deutlich informiert dieses Faltblatt iiber
die CDU-Argumente zu den Hauptthemen des
Europa-Wahlkampfes. Das handliche Format macht €8
zu einem guten Verteilmittel bei allen Wahlkampfak- ’

Mindestabnahme: 100 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 10,00DM

Fiir alle, die es genauer wissen wollen. Die Broschiireﬂder
bieten ausfiihrliche Informationen iiber die Aussagen
CDU zu den verschiedenen europiischen Sachthemer ‘

| Un

mit

Deutschiand,

Mit uns fiir Europa.
Mindestabnahme:
50 Exemplare
Preis pro Mindest-
abnahme: 16,00 DM
Bestell-Nummer: 5516

Cpu S '-
LBt

Euroj
als Wirtschafts-
gemeinschaft

Mindestabnahme:

50 Exemplare

Preis pro Mindest-
abnahme: 16,00 DM
Bestell-Nummer: 5512

=
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Handbuch zur Europawahl

Dieses Handbuch bietet mit seiner ausfiihrlichen Fak-
tensammlung eine solide Grundlage zur Vorbereitung
auf die Diskussionen der niichsten Monate und ist somit
€in wichtiges Handwerkszeug fiir jeden Europa-
ahlkdmpfer. Das Handbuch tritt der oft mangelnden
€nntnis iiber den Aufbau und die Arbeitsweise des Eu-
Topdischen Parlaments und der iibrigen européischen In-
Stitutionen entgegen. So macht es deren Arbeit durch-
Schaubar und den Blick frei fiir die trotz vieler aktueller
Probleme unbestreitbaren Erfolge der Europdischen

€meinschaft.
as Handbuch bietet unter anderem:

-

EVP-Fraktion,

eine Ubersicht iiber die Vorteile der
EG fiir die Bundesrepublik,

eine Bestandsaufnahme der Leistungen der

eine Bilanz der deutschen EG-Prisidentschaft,

eine Erlduterung des Europa-Wahlrechts und
Hinweise auf weiterfiihrende Informationen

Handbuch zur

Europawahl

Zahlen, Daten, Fakten

cbu
[

Mindestabnahme:

5 Exemplare

Preis pro Mindest-
abnahme: 4,00 DM
Bestell-Nummer: 3474

Praktische Aktionshilfen

Wertvolle Hilfen fiir Veranstaltungen
und StraBenaktionen im Wahlkampf
bieten der Canvassingstand, das Europa-
POSter, die Rahmenplakate und das Rah-

?nemugblatt mit dem CDU-Europa-Si-
et.

C=iln'vassingstand

Eine fast obligatorische Grundlage flir
den StraBenwahlkampf ist der CDU-
4nvassingstand. Als Anlaufpunkt und
Uslagetisch fiir unsere Broschiiren und
erbemittel. Mit dem gro3en CDU-
l__UTopa-Auﬂdeber (siehe nebenstehend)
43t sich der Canvassingstand als Europa-
ahlkampfstand dekorieren.

Il\,ﬁf_ldestabnahme: 1 Stiick
Ieis pro Mindestabnahme: 165,00 DM
tell-Nummer: 0994

Aufkleber Europa ’84 fiir Can-
vassingstand (78 x 42 cm)

Dieser Aufkleber macht den normalen
Canvassingstand zum Aktionsstand fuir
den Europa-Stral3enwahlkampf. Auch
geeignet zur Dekoration von Fahrzeu-
gen, z.B. bei einer Europa-Sternfahrt
oder fiir den CDU-Wahlkampfbus.

Mindestabnahme: 5 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 24,50 DM
Bestell-Nummer: 9514

CcDU

[ e

Mit uns fiir Europa.
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Avfwiirts mit
Deutschland.
Mit uns fiir Europa.

Transparent Europa *84 (350 x 100 cm)

Flagge zeigen fiir Europa! Das Transpa-
rent mit dem CDU-Europa-Signet macht
weithin sichtbar auf den CDU-Informa-
tionsstand aufmerksam. Geeignet auch
zur Saal- und Biihnendekoration.

CDU-Sonnenschirm (mit Fuf})

Macht mit seiner leuchtend roten Farbe
weithin sichtbar auf den CDU-
Canvassingstand aufmerksam.

Mindestabnahme: 1 Stiick
Preis pro Mindestabnahme: 72,80 DM
Bestell-Nummer: 0457

Poster ,,Europaschiff*
DIN A 1, quer

Mit vollen Segeln auf Europa-Kurs ist
der Dreimaster auf diesem Poster — wie
die CDU. Dieses Bild ist auch das Motiv
des Europa-Puzzles (siehe Seite 12) und
eignet sich gut als Preis fiir Wettbe-
werbs-Gewinner sowie zur Dekoration.
(Abbildung siche letzte Seite)

Mindestabnahme: 50 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 15,00 DM
Bestell-Nummer: 8499

Mindestabnahme: 1 Stiick
Preis pro Mindestabnahme: 45,00 DM

Bestell-Nummer: 0509

Rahmenmaterialien

Rahmenflugblatt Europa ’84,
DIN A4

Zur schnellen Information in der politi-
schen Auseinandersetzung. Mit gerin-
gem Aufwand kdnnen aktuelle oder re-
gional bedeutende Wahlkampfthemen 1
den Rahmen mit dem farbigen CDU-
Europa-Signet eingedruckt werden.

Mindestabnahme: 1000 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 33,00 DM
Bestell-Nummer: 1491

Die Bundesgeschiiftsstelle liefert wie in
den letzten Wahlkéimpfen regelmiBig ak”
tuelle Flugblatt-Eindruckvorlagen
(Telegramm-Flugblatt) kostenlos an di€
Kreisgeschiiftsstellen. Wenn Sie Verteil-
aktionen durchfithren wollen, wenden
Sie sich bitte an Ihren Kreisgeschifts-

" fiihrer.

y

|

l
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Rahmenflugblatt Europa ’84,
DIN A 5, zu 2 Nutzen

ZWEI Flugblitter in einem ! Wenn Sie
in A 5-Flugblitter gestalten wollen,
kbnnen Sie auf diesem Din A 4 grofBen
latt gleich zwei davon in einem Durch-
8ang in die farbigen Rahmen mit dem
PU—Europa—Signet eindrucken und die
litter anschlieBend auseinander-
Schneiden.

Mir_!destabnahme: 1000 Exemplare
Teis pro Mindestabnahme: 33,00 DM
Cstell-Nummer: 1517

Rahmenplakat Europa 84
DINA1

Mir}destabnahme: 50 Exemplare
I€is pro Mindestabnahme: 10,00 DM
Cstell-Nummer: 8493

cDU

Avfwiéirts mit
Deutschiand.
'Mit uns fiir Europa.

Rahmenplakat Europa ’84
DINAO

Zur Verwendung als Veranstaltungsan-
kiindigung oder zum Eindruck aktueller
politischer Aussagen in den farbigen
Rahmen des CDU-Europa-Signets.

Mindestabnahme: 50 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 19,00 DM
Bestell-Nummer: 8492

Rahmenwandzeitung Europa "84
DIN A 2, quer

Als Grundlage und farbiger Blickfang
zum Eindrucken aktueller Informatio-
nen, zur Aktionsankiindigung oder zum
Vorstellen des regionalen
CDU-Europa-Kandidaten.

Mindestabnahme: 50 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 15,00 DM
Bestell-Nummer: 8495

AuBerdem hat die CDU-Bundesge-
schiftsstelle einen Wandzeitungsdienst
eingerichtet, der alle vier Wochen eine
neue Wandzeitung im Format Din A 2
quer zu einem aktuellen Thema gestaltet.
Alle CDU-Verbidnde konnen sie ko-
stenlos bei ihrer Kreisgeschiftsstelle be-
ziehen. Die Geschiiftsstellen mriissen
dann an die CDU-Bundesgeschiftsstelle,
Abteilung Offentlichkeitsarbeit, Konrad-
Adenauer-Haus, 5300 Bonn, ihren gein-
derten Bedarf melden, der beim Versand
der niichsten Wandzeitungs-Ausgabe be-
riicksichtigt wird.

Seite 9
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Unsere Kleinwerbemittel

Europa mul jetzt nicht nur in aller
Munde sein, sondern auch in aller
Augen und in allen Hinden. Dazu
dienen unsere Kleinwerbemittel fiir den
Europa-Wahlkampf. Ob spielerisch oder
praktisch, ob zum Aufkleben oder zum
Verteilen, ob fiir Kinder oder fiir Erwach-
sene - die bunte Palette unserer Klein-
werbemitel soll Europa sympathisch
machen und einen Einstieg in die Dis-
kussion bringen.

Aufkleber Europa ’84 mit CDU
Mindestabnahme: 100 Exemplare

Preis pro Mindestabnahme: 7,00 DM
Bestell-Nummer: 9504

CDU

Bleistift Europa ’84

Europa zum Anfassen - und niitzlich
dazu. Der Bleistift mit dem CDU-
Europa-Signet bringt die europidischen
Farben auf die Schreibtische und in die
Wohnzimmer der Wihler.

Mindestabnahme: 100 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 20,00 DM
Bestell-Nummer: 9482

Papierfihnchen Europa "84

Flagge zeigen fiir Europa! Mit den Pa-
pierfihnchen mit dem CDU-Europa-
Signet kommt man dieser Aufforderung
sicher gerne nach. Die Fiahnchen sind
gut geeignet zum Verteilen im Stral3en-
wahlkampf und zur Dekoration z.B. von
Fahrradern bei einer CDU-Fahrradtour-

Mindestabnahme: 500 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 41,00 DM
Bestell-Nummer: 9508

Aufkleber Europa ’84

Europa auf die StraBBe bringen soll dieser
Aufkleber mit dem CDU-Europa-Signet-
Z.B. auf Autos, Fahrradern und Schulta-
schen zeigt er farbenfroh, daB3 die CDU
die deutsche Europa-Partei ist.

Mindestabnahme: 100 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 7,00 DM
Bestell-Nummer: 9503

|
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Luftballon Europa 84

th' fliegen auf Europa! Der Luftballon
Mit dem CDU-Europa-Signet ist ein im
“’ahrsten Sinne iiberragendes Werbemit-
telim StraBenwahlkampf. Auch fiir

Lufy tballon-Weitflugwettbewerbe und
Zur Dekoration bestens geeignet.

Mir}destabnahme: 500 Exemplare
Ieis pro Mindestabnahme: 60,00 DM
estell-Nummer: 9511

Ballomlrahtstii be:

Mindestabnahme: 1000 Exemplare
'€is pro Mindestabnahme: 27,00 DM
estell-Nummer: 9305

Ziindholzbriefchen Europa *84

Feuer und Flamme fiir Europa! Kein
Toblem mit dem Ziindholzbriefchen
Mit dem CDU-Europa-Signet. Eine ziin-
Nde Idee gerade fiir den StraBenwahl-
Mmpf. Besonders geeignet als
assenverteilmittel.

gd'rndestabnahme 100 Exemplare
Be €IS pro Mindestabnahme: 9,00 DM
Stell-Nummer: 9295

CDU-Kunststofftragetaschen
(fiir Din A 4-Formate geeignet)

Mindestabnahme: 1000 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 75,00 DM
Bestell-Nummer: 9536

Nih-Etui Europa ’84

Europa muf3 zusammenhalten - wie eine
Jacke und ihre Knopfe. Das Nah-Etui
mit dem CDU-Europa-Signet ist ein ver-
bindendes Werbemittel.

Mindestabnahme: 50 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 25,00 DM
Bestell-Nummer: 9484
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CDU-Europa-Kalender ’84

Der Hochglanz-Kalender zeigt 12 attrak-
tive Fotos mit typischen Motiven aus
den zehn Mitgliedslindern der Européi-
schen Gemeinschaft sowie aus Spanien
und Portugal. Darunter weisen politische
Texte und Fotos auf die Bedeutung der
jeweiligen Lander und die Verbindung
der CDU zu den dortigen Partnerparteien
hin.

Fiir diesen Kalender gibt es auch jetzt
noch vielfiltige Nutzungsmoglichkeiten,
z.B. als Geschenk an Jubilare, Bekannte
oder Geschiftsfreunde. So finden die
reizvollen Bilder Eingang in Biiros,
Wohnstuben und Wartezimmer, symbo-
lisieren dort den europdischen Gedanken
und weisen auf die anstehenden Wahlen
hin.

Ein aktives Werbemittel -
das CDU-Europa-Puzzle

Europa kann als Ganzes nur so gut sein
wie der Zusammenbhalt seiner Teile. Wie
bei einem Puzzlespiel. Richtig zusam-
mengesetzt zeigt das 300-teilige Puzzle
einen Dreimaster mit vollen Segeln auf
Europa-Kurs. Das Europa-Puzzle eignet
sich gut fiir Puzzle-Wettbewerbe und soll
unter anderem in Verbindung mit der
Europaschiff-Tournee eingesetzt
werden. Auch als Preis fiir Wettbewerbs-
Gewinner geeignet.

Mindestabnahme: 10 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 20,00 DM
Bestell-Nummer: 9481

Uber die vielfiltigen Moglichkeiten zum
Einsatz des CDU-Europa-Puzzles im
Wahlkampf werden wir in einem der
nichsten UiD’ ausfiihrlich informieren.

EUROPA ‘84

CcDU .
[ B3 o7

Mindestabnahme: 5 Exemplare
Preis pro Mindestabnahme: 35,00 DM
Bestell-Nummer: 2442

Mituns fiirEuropa. m
e o e

Natiirlich eignen sich auch die zahlrei-
chen bereits bekannten Informations-
und Werbemittel gut fiir den Europa-
Wahlkampf. Daher werden wir in einem
der nichsten UiD’ das Gesamtangebot
der Informations- und Werbemittel der
CDU-Bundesgeschiftsstelle nochmals
auffithren.

J
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(Fortsetzung von Seite 4)

So packen wir den Wahlkampf an

Was wir fiir die
Iiél_lldidaten tun

In Abstimmung mit den CDU-
dandesverb'anden werden im Rahmen
€s Kandidatenservice’der CDU-

Undesgeschiiftsstelle die Kandidaten in-

l“-}!}siv betreut, die auf den vordersten .
dlzen der Landeslisten plaziert sind.
1e Unterstiitzung dieser Kandidaten

r,“F‘Ch Argumentations- und Werbemate-
lalien hat bereits direkt nach ihrer Nomi-

Efefung begonnen. Der Kandidatenser-
ICe umfaBt unter anderem folgende
InzelmafBnahmen:

X Europatelefon

Seit dem 2. Januar 1984 ist in der Bundes-

ffsﬁhﬁftsstelle ein Europatelefon einge-

Chiet, iiber das die Kandidaten Aus-
Unft erhalten iiber technische Wahl-

ir?}r]npffragen und iiber politisch-

X altliche Fragen, die sich im Verlauf
€S Wahlkampfes stellen.

% Servicepaket

Mltte Februar wird den Kandidaten von
:‘l” Bundesgesch‘eif_tsstelle ein Servicepa-
indZUgesandt. In diesem Servicepaket

unter anderem enthalten:

= daktuelles Argumentationsmaterial

= Rahmen- und Druckvorlagen fiir
lugblitter und Anzeigen

~ Teproreife Druckvorlagen des

| Wahlkampfsignets

w Kandidaten-Prospekt

Die Bundesgeschiftsstelle produziert fiir
die betreuten Kandidaten einen Kandida-
tenprospekt.

|

Y Presseerklirungen und
Zielgruppenbriefe

Damit die Kandidaten gezielf an die
Presse und wichtige Wihlergruppen her-
antreten konnen, werden Musterpres-
seerklirungen und Zielgruppenbriefe
vorbereitet, in denen fiir diese Gruppen
wichtige Fragen angesprochen werden.

¥ Personliche Werbemittel

Fiir ihren Wahlkampf werden die Kandi-
daten eine Reihe personlicher Kleinwer-
bemittel bestellen konnen.

In Zusammenarbeit mit den Landesver-
binden werden die Kandidaten in das
Konzept fiir die Massenverteilmittel der
Bundesgeschiftsstelle eingebunden.
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Der Hauptwahlkampf

Nach Ostern bzw. Anfang Mai beginnt
der Hauptwahlkampf mit der Konzentra-
tion aller werblichen Aktivititen und
Groliveranstaltungen.

% Unsere Veranstaltungen

Auftakt des Hauptwahlkampfs nach
Ostern ist der Europatag in Aachen mit
Helmut Kohl als Hauptredner (5. Mai).
Diesem ersten Europafestival folgt vom
8. bis 11. Mai der CDU-Bundesparteitag
in Stuttgart mit einem eigenen Europa-
tag. Vier weitere Europafestivals werden
in Ludwigshafen (12.Mai) , Kéln
(26.Mai), Saarbriicken (31.Mai) und
Hannover (02.Juni) durchgefiihrt. Au-
Berdem finden weitere Gro3veranstal-
tungen mit Helmut Kohl schwerpunkt-
maBig in der Bundesrepublik statt.

% Das CDU-Europaschiff

Parallel zu diesen Veranstaltungen wird
die CDU den Wahlkampf mit zahlreichen
Aktionen biirgernah begleiten. Kern-

stiick ist das CDU-Europaschiff, das bis
zum Wahltag am 17. Juni rund 150 Orte
der Bundesrepublik erreicht haben wird-

Die CDU-Europaschiff-Tournee lduft
zweiteilig:

— Ein Schiff auf dem Rhein und seinen
Nebenfliissen

— Zwei Schiffe auf Riddern von je 15
Meter Linge fiir offentliche Plitze
und FuBgangerzonen.

Die Schiffe sind nicht nur attraktiver
Blickfang, sondern gleichzeitig auch ein®
Kommunikationsplattform, ein CDU-
spezifischer mobiler Ausstellungspavil-
lon und mehrfach einsetzbarer Informa-
tionstriger. Die Schiffe sind ausgestattet
mit einer Reihe von Informationsmittelt:
z. B. Video, Ausstellung, Computer etc.
Vor Ort ist das Schiff Mittelpunkt fiir Vi?l'
filtige Aktionen der CDU-Verbinde, di¢
das bestehende Aktions- und Informa-
tionsprogramm beliebig um ein eigenes
Programm erweitern kénnen. Der Tour~
neeplan fiir die drei Schiffe wird zur Zeit
mit den Landes- und Kreisverbinden
abgestimmt.
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% Unsere Werbemittel fiir den
Hauptwahlkampf

Die Standard-Werbematerialien des

duptwahlkampfes, also Plakate, Bro-
Schiiren etc., werden Anfang April in
€inem Sonder-UiD vorgestelit.

% Massenverteilmittel

Europa-Illustrierte

Ende April steht den Parteigliederungen
S Massenverteilmittel eine Europa-
lustrierte zur Verfiigung. Sie dient als
aSiswerbemittel des gesamten Haupt-

Wahlkampfes und wird in hoher Grund-

dUsstattung ausgeliefert. Die Illustrierte

Wird in regionalisierten Ausgaben her-

Asgegeben.

FuBball-Kalender

%ul' FuBball-Europameisterschaft vom

CDU-Bundesge-
schiftsstelle einen
FuBball-Kalender
im Stile friiherer
WM-Kalender. Er
wird im April aus-
geliefert. Den
CDU-Landesver-
banden steht als
Regionalisierungs-
moglichkeit eine
Doppelseite zur
Verfiigung.

SchluB-Zeitung

Zu’_ Verteilung ab 1. Juni, also an den
€1 Wochenenden vor dem Wahltag —
-

2. bis 27. Juni in Frankreich erstellt die J

und auch rechtzeitig vor Pfingsten —
erhalt die Partei als letztes Massenverteil-
mittel eine aktuelle Zeitung. Als SchluB3-
Zeitung enthilt dieses Verteilmittel die
Endspurt-Argumentation und hat stark
mobilisierenden Charakter. Auch dieses
Werbemittel wird regionalisiert.

Flugblitter

Wihrend des ganzen Wahlkampfes
erhilt die Partei regelmaBig gestaltete
Flugblattvorlagen, deren Folge im
Hauptwahlkampf dichter wird.

Unsere zentralen
WerbemafBnahmen

Die zentralen Malinahmen der Bundes-
partei konzentrieren sich auf die letzten
drei bis vier Wochen des Wahlkampfes.
Dies gilt auch fiir die kommerzielle Pla-
katierung auf GroBflichen und Ganzsiu-
len. Im Rahmen der Anzeigenkampag-
nen der CDU-Bundesgeschiftsstelle
werden der Partei die jeweiligen Anzei-
gentermine sowie die Termine der
Fernseh- und Horfunkspots wie iiblich
rechtzeitig mitgeteilt.

Die Wahlkampfplanung der CDU-
Bundesgeschiftsstelle ist somit auf einen
kurzen, aber intensiven und aktuellen
Hauptwahlkampf ausgerichtet. Ziel aller
MaBnahmen — sowohl im Bereich der
Aktivitdten der Parteigliederungen, als
auch der zentralen MaBnahmen — istes,
gerade in den letzten Wochen des Wahl-
kampfes eine hohe Mobilisierung unse-
rer Anhangerschaft zu erreichen.

Der Wahlkampf der CDU wird ein Mobi-
lisierungswahlkampf. Fiir die europi-
ische Idee und fiir einen klaren Wahlsieg
der CDU.
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Mit Ideen fiir Europa — lgi'
Unsere Aktionstips E

fiir den Wahlkampf

Dieser UiD, der ganz im Zeichen der Eu-
ropawahl am 17. Juni steht, macht es
deutlich: Unser Wahlkampf lduft jetzt an!

Wenn auch die ,,heiBe“ Wahlkampfphase
erst nach den Osterfeiertagen starten
wird, ist die Partei ,,vor Ort“schon heute
gefordert. Ab sofort gilt es, die ver-
gleichsweise ruhigen Wochen bis Ostern
zu nutzen, um die Biirger auf das wichti-
ge Thema Europa hinzuweisen. Denn
leider haben viele Wahlberechtigte
(noch) nicht erkannt, wie wichtig
Europa gerade fiir uns Deutsche ist.
Dieses Wissen ist aber eine wesentliche
Voraussetzung fiir die Bereitschaft, am
17. Juni wiihlen zu gehen. Und eines ist
klar: Je hoher die Wahlbeteiligung, desto
besser fiir die CDU !

Deshalb steht unser Vorwahlkampf
unter dem Motto ,,Aktivieren durch In-
formieren“ Weil zur Zeit vorwiegend
iiber die Schattenseiten der Europdischen
Gemeinschaft geredet wird, wollen wir
durch Information die unbestreitbaren
europiischen Erfolge ins Rampenlicht
riicken und die CDU-Vorschlidge zur
Losung der aktuellen Probleme
aufzeigen.

Das bedeutet fiir jeden einzelnen Orts-
verband, fiir jeden einzelnen Kreisver-
band: Bis Ostern mindestens eine
Aktion zum Thema Europa !

So konnten Sie bereits geplante Veran-
staltungen wie z.B. Mitgliederversamm-

lungen zur Darstellung des Europa-
Themas nutzen. Auch gibt es vielfdltige
Moglichkeiten, die Bedeutung Europas
durch attraktive Aktionen darzustellen.
Ein Teil dieser Moglichkeiten wird auf
den nichsten Seiten vorgestellt. In den
nichsten UiD-Ausgaben sollen weitere
Aktionsvorschlige folgen.

Ab sofort stehen IThnen unsere neuen
Informations- und Werbemittel fiir den
Europa-Wahlkampf zur Verfligung
(siche Seite 5 bis 12). An dieser Stelle
soll nochmals auf die erste Europa-
Zeitung und das Europa-Puzzle hinge-
wiesen werden. Die Zeitung ist ausdriick”
lich fiir die Verteilung in den néchsten
Wochen gedacht, denn zum Hauptwahl-
kampf erscheint nach Ostern nochmals
eine Europaillustrierte. Eine gute Gele-
genheit zum Verteilen der Europa-

Z eitung bietet beispielsweise ein CDU-
Informationsstand am niichsten ver-
kaufsoffenen Samstag. Auch das neu®

‘Buropa-Puzzle bietet zahlreiche Moglich”

keiten zum Einsatz bei Wahlkampfaktio-
nen. Wie wiire es zum Beispiel mit eine
offentlichen Puzzle-Wettbewerb? Oder
einem Puzzle-Wettkampf zwischen der
CDU-Ratsfraktion und der CDU-
Frauenvereinigung; oder, oder... Dazu
mehr in einer der nichsten UiD-Aus-
gaben.

Besonders wichtig ist es, daB die ortliche
Presse iiber die Europa-Aktionen der
CDU berichtet. Auch zur Pressearbeit

y -
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ﬁn’den Sie einige Tips auf den ndchsten
Citen.

Bitte unterstiitzen Sie unseren Europa-
ahlkampf auch dadurch, daB sie ab
Sofort moglichst oft und konsequent das
Uropa-Signet der CDU anwenden, sei
®Sdurch Benutzung der Rahmenmate-
Talien und Aufkleber, sei es durch Ver-
%endung unseres kostenlosen Signetbo-
8ens. Denn dieses Signet riickt Europa
Ins Blickfeld der Biirger und macht deut-
Ich, da die CDU die deutsche Europa-
dartej jst!

?Uch einmal sei die Parole fiir die nich-
dtefl Wochen wiederholt: Bis Ostern min-
~SStens eine Aktion zum Thema Europa
N jedem Verband. Dazu einige Tips:

dede Gelegenheit nutzen

Alle ohnehin geplanten Veranstaltungen
€s Verbandes, wie z.B. Mitgliederver-
ml_nlungen, Vorstandssitzungen, Dis-
Ussionsveranstaltungen oder Informa-

Sa
k

tionsstdnde lassen sich ohne grofien Auf-
wand zur Darstellung des Europa-
Themas nutzen (z.B. durch Einladen
eines CDU-Europa-Kandidaten) und
somit auch an die ortliche Presse ,,ver-
kaufen“. Nehmen Sie flir die CDU mog-
lichst auch an Europa-Aktionen anderer
Veranstalter teil.

CDU-Zeitung im

Zeichen Europas

Viele CDU-Verbinde sind inzwischen
dazu iibergegangen, sich ihre Presse zum
Teil selbst zu machen, indem sie eigene
lokale CDU-Zeitungen herausgeben.
Wie wire es, wenn Sie eine der nichsten
Ausgaben Ihrer CDU-Zeitung ganz oder
teilweise ins Zeichen des Europa-Themas
stellten? Die Texte und die optische Auf-
machung lieBen sich leicht in Anlehnung
an die Argumentations- und Werbelinie
der CDU-Bundesgeschiftsstelle
gestalten.

lgi bﬂeufwc‘irts mit

vtschland.
Mit uns fiir Europa.
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Freundschaft iiber Grenzen —
Die europiischen Partnerparteien

Bei unserer Arbeit fiir Europa und insbesondere im Wahlkampf ist es wichtig, die
freundschaftlichen Beziehungen der CDU zu den europiischen Partnerparteien auc
auf kommunaler Ebene sichtbar zu machen.

Vermutlich kennen Sie die Politiker der CDU-Partnerparteien aus Ihrer europdische?
Partnerstadt. Laden Sie sie doch (wieder) einmal zu sich ein. Solche Besuche biete?
hervorragende Wahlkampfmoglichkeiten. (Ubrigens: Die Partnerparteien wiirden
sich ebenfalls iiber IThren Besuch freuen, denn auch dort ist am 17. Juni Europawahl-)
So konnten beispielsweise die beiden Ratsfraktionen zu einem Fufiballspiel antreter
Die Vertreter der Partnerstadt kénnten eine Foto- oder Kunstausstellung, Folklore-
oder Musikgruppen aus ihrer Heimat mitbringen. Auch eine gemeinsame Diskus-
sionsveranstaltung iiber ein europidisches Thema konnte stattfinden.

Falls Ihr Heimatort noch keine europdische Stidtepartnerschaft eingegangen ist, wiré
es gerade im Europa-Wahlkampf eine dankenswerte Aufgabe der CDU, diese iiber
eine offizielle Partnerschaft mit einer européischen Partnerpartei einzuleiten.

CDU-Europawoche / CDU-Europatag

Die Woche der CDU als bunte Palette von Information, Diskussion und Unterhal-
tung hat sich in den letzten Jahren in vielen Verbinden bewihrt. Was liige niiher, als
diese erfolgreiche Aktionsform auch fiir den Europa-Wahlkampf zu nutzen ? Dabel
sind zahlreiche Kombinationen bekannter und neuer Aktionen moglich, mit denen
die verschiedenen Bevilkerungsgruppen (Senioren, Jugendliche, Frauen, Landwirte:
Arzte, Soldaten, Mittelstindler, Gewerkschafter, europdische Arbeitnehmer etc.) 8¢
zielt angesprochen werden sollten. Als politischer Mittelpunkt der CDU-
Europawoche kinnte eine Kundgebung oder Podiumsdiskussion mit einem
CDU-Europa-Kandidaten organisiert werden.

~ Die nachfolgend aufgefiihrten Aktionstips eignen sich sowohl fiir Einzelveranstaltu!”
gen als auch zur Kombination im Rahmen einer CDU-Europawoche:

Seniorennachmittag

ErfahrungsgemiB nehmen insbesondere die Bewohner von Altenheimen Einladu?”
gen der CDU zu Kaffeeveranstaltungen am Nachmittag gerne an. In gemiitlicher !_“'
mosphire kénnen die Senioren z.B. von der Jungen Union oder der Frauenverein!-
gung mit selbstgebackenem Kuchen oder mit européischen Gebick-Spezialititen be
wirtet werden. Dies kann mit einem bunten Europa-Programm verbunden werden,
z.B. Diavortrag iiber Urlaub in européischen Landern, Vorfiihrung des CDU-
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E“fopa-Videoﬁlms, europiische Gesangsdarbietungen und Folklore‘(iirtliche

% es‘?rlg-, Tanz- und Traditionsvereine einbeziehen) , europdische Weinprobe und

% Nliches. Vielleicht wire auch eine Bus-Tagesfahrt ins angrenzende Ausland
Oglich,

Elllgpa-Kindertag

B_Untes Programm mit: Gruppenspielen, Europa-Puzzle-Wettbewerb, gemeinsames
Ingen europiischer Kinderlieder, Waffelbickerei, européischer Luftballon-Weitflug-
Wettbewerb (mit dem CDU-Europa-Luftballon), Malwettbewerb, Sackhiipfen etc.
Is Preise und Trostpreise bieten sich die CDU-Werbemittel an, wie z.B. das Puzzle
Oder das Europaschiff-Poster.

CQU im Karneval

Fl'tihlich fiir Europa! Eine CDU-FuBgruppe oder ein CDU-Wagen mit Europa-
k ?koration fiir den Rosenmontagszug am 5. Mirz finde sicher groBe‘ Aufmerk;am-
®it. Zuvor jedoch den Veranstalter fragen, ob ein Auftreten als Partei gestattet ist.

Ell.ll)pﬁischer Arbeitnehmertag der CDU

E_Ul‘Opa beginnt um die Ecke — die Europier sind mitten unter uns. Dies k_arm durch
S.men CDU-Tag fiir europdische Arbeitnehmer verdeutlicht werden. Dabei lassen
ch fast alle aufgefiihrten Aktionen kombinieren.

E‘!_ll)pa-Markt

Eur_opa geht durch den Magen... Eine bunte Palette z.B. mit Pizzas'tand, (;répes,.
Clnausschank und anderen Spezialititen macht Europa sympathisch. Eignet sich
Chals kulinarische Erginzung der anderen Aktionen.

E~-‘l§l_)ll_a-Kulturabeng

B .
K‘:‘_nles Programm mit européischen

Oll_ln_stlern oder europdischer Folklore.
Uiche Gesang-, Tanz- und Traditions-
*Ieine einbeziehen. Oft haben sich
Jch europiische Arbeitnehmer zu
SC"}‘ﬂem Folkloreverein zusammenge-
0ssen, der dabei auftreten knnte.
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Europa-Diskothek

Jugendparty mit einer bekannten regionalen Popmusik-Gruppe und moglichst einel
europiischen Musikgruppe. Dabei Getriinke und Imbif3 aus europdischen Lidndern
(sieche Europa-Markt).

Europa-Weinprobe

Mit Weinen aus Deutschland, Frankreich, Italien, Griechenland und Spanien/-
Portugal. Evtl. kombinieren mit europdischem Kultur-Programm. Gut geeignet fur
Zielgruppen-Einladungen. Einen Weinkenner als Probensprecher verpflichten.

Europa-Preisausschreiben mit Umfrage

Was wissen Sie iiber Europa — was halten Sie von Europa? Unter diesem Motto
konnte eine solche Aktion stehen. Dabei kénnen Europa-Quiz und Europa-Umfragé
auf einem Teilnahmeschein kombiniert werden. Ausgabe der Teilnahmescheine z.B
an CDU-Informationsstinden oder in Geschiiften, die dazu bereit sind etc. An zen-
tralen Punkten Sammelurnen oder eine CDU-Europa-Pinwand flir die ausgefiillten
Scheine aufstellen. Attraktive Preise aussetzen (z.B. Kurzreisen nach Stra3burg odef
Berlin). Die Umfrage-Ergebnisse analysieren und in der Lokalzeitung veroffentli-
chen. (,,80 Prozent der X-Stidter sind fiir Europa“)

Flugblatt-Aktionen

Europa schwarz auf weill — unsere Argumente in jedes Haus. Mit Flugblittern
lassen sich viele Biirger ansprechen. Sie kénnen entweder an einem Informations-
stand verteilt werden und/oder durch die ortliche CDU-Verteilerkette in jeden Brief*
kasten gebracht werden.

Die CDU-Bundesgeschiftsstelle bietet den Kreisgeschiiftsstellen wie auch in den let?
ten Wahlkdmpfen wieder kostenlos regelmiBige Flugblatt-Textvorlagen
(Telegramm-Flugblitter) an, die in die Rahmenflugblitter mit dem farbigen CDU-
Europa-Signet eingedruckt werden konnen.

Europa-Wandzeitung

Viele Verbinde haben inzwischen einen CDU-Schaukasten aufgestellt, der regelmé”
Big und in nicht zu langen Abstanden aufgefrischt werden muf3. Europa-Themen
(z.B. die Vorstellung des regionalen CDU-Europa-Kandidaten) konnen jetzt mit
Hilfe der Rahmenwandzeitung mit dem farbigen CDU-Europa-Signet gut im Schat”
kasten dargestellt werden.
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So bestellen Sie richtig und rechtzeitig:

1. Wer Achtung:
. kanr'l v besttellen? Bei Eilzustellungen werden lhnen
48 in dieser Liste aufgefihrte Informa- Eilzuschlége in Rechnung gestelit.

ons- und Werbematerial der CDU kann
1®der pestellen.

» Wieviel kostet das Material?
D'ESe Preise enthalten bereits Fracht- und

Wenn Sie Eilzustellungen verlangen, wer-
den lhnen 5,— DM in Rechnung gestelit.

8rpackungskosten. Nur die Mehrwert- 4. wirrufenSiean...
33Uer muissen Sie noch hinzurechnen. Es kann immer wieder vorkommen, daB
Riickfragen beim Besteller notwendig
* Wer bezahit die Rechnung? sind. Geben Sie deshalb auf der Bestel-
Wer Material bestellt, erhalt die Rechnung | ung die Telefonnummer an, unter der Sie
Und gilt als Zahlungspflichtiger. von 9.00 bis 17.00 Uhr zu erreichen sind.

Bestellung an IS-Versandzentrum
Postfach 1328, 4804 Versmold

Besteller und Versandanschrift Der Versand soll erfolgen
(bitte ankreuzen)

] Normalversand

[ Eilzustellung

(Gegen gesonderte

Berechnung)
@ des Bestellers /
Sty fiir Landes- und Kreisverbiénde:
Ih ® tragen Sie in den nebenstehenden Késtchen die Nummer
fes Verbandes ein (siehe Jahrbuch der CDU/CSU)
\.._______
&i—Nr. Anzahl Titel bzw. Artikelbezeichnung Preis
2506 Europa-Zeitung
2496 Argumentationsfaltblatt ;
_— »12 gute Griinde fiir Europa
5512 Broschiire
. .Europa als Wirtschaftsgemeinschaft*
5515 Broschiire ,Umweltschutz*
5516 Broschiire ,Die Européische Union*

.
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Best.-Nr. Anzahl Titel bzw. Artikelbezeichnung Preis 1
3474 Handbuch zur Europawahl ‘
8499 Poster ,Europaschiff‘, DIN A1 quer ‘
0509 Transparent Europa '84 {
O
0994 Canvassingstand |
0457 CDU-Sonnenschirm (mit FuB)
1491 Rahmenflugblatt Europa ’84, DIN A4 B
1517 Rahmenflugblatt Europa ’84,
in zwel Nutzen DIN AS \
8492 Rahmenplakat Europa '84, DIN A0
8493 Rahmenplakat Europa '84, DIN A1
8495 gla':lrx;t:‘ﬁ:rrldzeltun Europa '84,
L
9503 Aufkleber Europa 84 |
9504 Aufkleber Europa '84 mit CDU
9482 Bleistift Europa ‘84
9508 Papierfahnchen Europa '84 | F
9511 Luftballon Europa '84 |
9305 Ballondrahtstébe
9484 Nahetul Europa "84 |l
9295 Ziindholzbriefchen Europa '84 B
9536 CDU-Kunststofftragetaschen =
2442 CDU-Kalender Europa '84 -
9481 CDU-Puzzle Europa '84 [
|
|
|
Datum Stempel Unterschrift
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Pressearbeit im Europawahlkampf

D}e beste Aktion ist nur halb soviel wert, wenn nichts dariiber in der Zeitung steht.

1€ selbst konnen viel dazu beitragen, daB die drtliche Presse auch gebiihrend von
der CDU Notiz nimmt. Denn nur wenn die Journalisten moglichst fachgerecht mit In-
If’l‘n'nationen bedient werden, konnen sie auch ihre Arbeit tun — im Interesse der

€ser und auch der CDU. Dazu einige Tips:

Versiumen Sie nicht, die lokale Presse moglichst friihzeitig zu informieren und ein-

2laden, Die meisten Zeitungen haben eine Terminrubrik, die Sie kostenlos in An-

foUCh nehmen kénnen. Dies sollten Sie zunichst ca. zwei Wochen vor der Veranstal-

llng und dann nochmals einige Tage vorher nutzen. Notfalls konnen Sie auch in

VK;f:]man)zeigen auf Thre Termine hinweisen (im Rahmen der CDU-Europa-Anzeigen-
age).

Den.ken Sie auch an die regionalen Anzeigenblitter, obwohl sie zumeist keinen aus-
8eprigten redaktionellen Teil unterhalten. Denn aus Mangel an Redakteuren drucken
8erade diese Blitter Ihre Meldungen oft unverindert ab.

B_elreuen Sie die zu Thren Aktionen anwesenden Journalisten aufmerksam, aber
Nicht aufdringlich. Reservieren Sie Tischplitze in der Nihe der Biihne und bereiten
1€ tj.inen sogenannten ,,Waschzettel“ vor, der die wichtigsten Angaben zu Ihrer
tion in Kiirze enthilt. Halten Sie gegebenenfalls Kopien des Redner-Manuskriptes
Telt,

Sollte kein Journalist Ihre Veranstaltung besucht haben, so sollten Sie dies nicht iibel- -
"€hmen. Dann sind Sie selbst gefordert, moglichst bald eine Pressemeldung zu for-
Mulieren, Legen Sie dabei keinen zu hohen Wert auf den Umfang: Je kiirzer, desto

tsser sind die Chancen, daB3 Ihre Meldung auch erscheint und vor allem, daf3 sie von
Vielen auch wirklich gelesen wird.

Dankpar sind die Redaktionen bei groBeren Veranstaltungen unter Umstéinden auch

ﬂ:il' SchwarzweiBfotos (keine Dias). Der Fotograf muB kein Profi sein. Bitten Sie

®inen Foto-Amateur unter den Mitgliedern um Hilfe.

CDU

s [y

Mit uns fiir Europa.
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Mit vollen Segeln auf Europa-Kurs ist der Dreimaster auf diesem Poster — wie die
CDU. Dieses Bild ist auch das Motiv des Europa-Puzzles (siche Seite 12) und eignet
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