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Presentacion

Si entendemos la democracia como un sistema de gobierno y a su vez como
una forma de convivencia, no cabe duda de que una condicién fundamental para
su funcionamiento es una ciudadania activa, responsable y participativa. Analizar
con rigor académico y vision politica en qué medida esta participacion es una rea-
lidad o tan solo un postulado se convierte entonces en un imperativo o una tarea
imprescindible para poder entender y descifrar la sustentabilidad y fortaleza de esta
democracia.

Es importante tener elementos de juicio que vayan mas alld de impresiones
subjetivas, prejuicios o meras sensaciones térmicas en esta materia, ya que el grado de
participacion activa, involucramiento y compromiso de la ciudadania en la democra-
cia son pilares fundamentales.

El enfoque de este estudio en los ciudadanos jovenes agrega una componente
mas: analizar la participacion politica de los jovenes es la mirada al futuro, es una espe-
cie de pronostico de salud de la democracia: un mayor grado de desinterés o una menor
participacion de los jovenes serian indicadores preocupantes en cuanto al vigor de la
democracia y sus perspectivas de futuro mientras que jévenes activos y comprometidos
con la politica —en todas sus dimensiones— permiten tener una cuota de razonable
optimismo respecto a la capacidad de adaptacion y desarrollo democratico.

El enfoque de este estudio cumple con ambos objetivos: el rigor académico
esta garantizado por el perfil de los investigadores, todos con reconocida y amplia
trayectoria, y por la misma Universidad Catdlica, con la cual la Fundaciéon Konrad
Adenauer coopera en el Uruguay desde hace muchos afos.

La visidn politica estd contemplada en el enfoque del estudio, en las entrevistas
realizadas y en las conclusiones descritas.

Con esta publicacion ponemos el material sobre la mesa. La lectura, las con-
clusiones y acciones que desde alli deberian emprenderse son las tareas pendientes
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que les corresponden a las instituciones y los lideres politicos, econdmicos y sociales,
tanto adultos como jévenes.

El Uruguay tiene una larga tradicién democratica y los resultados de este estu-
dio demuestran que también existe un fundamento sélido. Esto, sin embargo, no de-
beria ser un indicador de despreocupacién sino mas bien un llamado a un renovado
y constante esfuerzo tanto desde la dirigencia actual como para los jovenes de hoy y
mafana de hacer de esta democracia un bien comun, un valor a cuidar y desarrollar
con creatividad y dedicacién permanente.

Hans-Hartwig Blomeier
Representante en Uruguay
Fundacién Konrad Adenauer
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Prélogo

Este libro aborda el problema de la participacion politica desde una pers-
pectiva generacional y analiza los patrones de participacion de los jovenes uru-
guayos. La participacion politica es un tema central para la ciencia politica en la
academia internacional. La tendencia a la disminucién lo convierte en un pro-
blema politico prioritario en las democracias occidentales. En los paises en que
el voto o el registro para votar no son obligatorios, la participacion politica en
general y de los jovenes en particular muestra una preocupante disminucién en
las ultimas décadas.

La extensa tradicion democritica y el hecho de que tanto el registro para votar
como el voto sean obligatorios, convierten al Uruguay en un estudio de caso teori-
camente importante y empiricamente atractivo para comprender los comportamien-
tos y tendencias de los jovenes frente a al tema de su participacién politica. Aunque
el pais no presenta variacion respecto de la participacion politica de los jovenes, se
observan variaciones respecto de intereses y preferencias en materia politica. Al
respecto, este libro ofrece un primer paso necesario e importante: una descripcion
exhaustiva, que se anima en cada capitulo, con prudencia cientifica y necesario rigor,
a sugerir explicaciones preliminares que enriquecen nuestra capacidad para explicar
los patrones de los fenémenos analizados.

Ellibro presenta el analisis desde diferentes angulos que permiten un ejercicio
comparativo rico e interesante. La comparacion de los jovenes con otros grupos de
edad emula una comparacion longitudinal para comenzar a comprender cémo los
patrones de participacion han cambiado de generacion en generacion en el pais. La
comparacion con otros paises latinoamericanos permite establecer las especificidades
de los patrones de participacion de los uruguayos y observar las diferencias en una
region cuyos paises tienen un récord democratico y, por ende, de participacién po-
litica muy heterogéneo. Finalmente, el analisis desde la perspectiva de los dirigentes
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politicos juveniles ofrece un abordaje interesante de las dinamicas y mecanismos po-
liticos por detras de la participacion efectiva.

El Departamento de Ciencias Sociales y Politicas de la Universidad Catdlica
destaca a los dos autores, profesores de la casa, por el esfuerzo riguroso en el abordaje
de este tema, que constituye un paso mas en una serie de volumenes que se han edita-
do con el indispensable y valioso apoyo de la Fundacién Konrad Adenauer sobre di-
versos problemas politicos contemporaneos del Uruguay en perspectiva comparada.
Esperemos que este esfuerzo se convierta en un aporte valioso al debate académico y
politico en el Uruguay y, por qué no, en la region.

Juan A. Bogliaccini
Departamento de Ciencias Sociales y Politicas
Universidad Catdlica del Uruguay
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Introduccion

Este estudio tiene como objetivo analizar la participacion politica de los jo-
venes uruguayos. En tal sentido, se realiza un analisis de las principales actitudes
politicas de los jovenes uruguayos, sus valores politicos, las actitudes y vinculos con
los partidos y la politica, asi como las motivaciones de su participacion.

El estudio se organiza en torno a seis capitulos. En el primero de ellos se pre-
senta una breve sintesis de los marcos tedricos utilizados para estudiar la participa-
cion politica juvenil en la investigacion académica contemporanea. En el segundo
capitulo se detalla la metodologia utilizada en esta investigacion.

El tercer capitulo presenta los resultados de la encuesta aplicada a nivel nacio-
nal sobre la participacion politica de los jovenes uruguayos. Se analizan el nivel de
involucramiento politico de los jovenes uruguayos, sus valores politicos, las actitudes
y opiniones hacia los partidos, las diversas formas y niveles de la participacién politi-
ca juvenil y la relacion de los jévenes uruguayos con las redes sociales.

Este analisis se organiza en dos partes: por un lado, las diferencias y similitu-
des entre los comportamientos y actitudes de los jovenes con respecto a los demas
grupos de edad y, por otro lado, las diferencias de comportamientos y actitudes entre
los diferentes conjuntos de jovenes, tomando como referencia las caracteristicas so-
cioecondmicas de estos, asi como las propias conductas politicas.

El cuarto capitulo presenta la visién que los dirigentes juveniles de las organi-
zaciones politicas y sociales poseen sobre la participacion politica de los jovenes uru-
guayos. En este capitulo, los mismos temas que se analizaron mirando los resultados
de la encuesta, se observan ahora desde la perspectiva y la opinién de los dirigentes
juveniles.

En el quinto capitulo se realiza un breve andlisis comparado de las conductas y
actitudes de los jovenes uruguayos respecto a las actitudes y conductas de los jovenes
latinoamericanos, tomados en conjunto.
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Finalmente, el sexto capitulo se dedica a establecer las principales conclusiones
de esta investigacion y sus posibles consecuencias sobre las estrategias de los partidos
politicos.

L



. La participacion politica
desde una perspectiva tedrica

1.  Contexto democrdtico y socializacion politica en América Latina

En América Latina la politica y las formas de hacer politica estdn cambiando
profundamente.

Una de las dimensiones de este cambio tiene que ver con el proceso de conso-
lidaciéon democratica en la regidn, que ya lleva un cuarto de siglo ininterrumpido (lo
cual es mucho para una region fuertemente convulsionada y con grandes oscilacio-
nes democratico-autoritarias durante la mayor parte del siglo XX).

El arraigo de la democracia en la regién tiene que ver con construcciones ins-
titucionales que lucen razonablemente sélidas (o en proceso de solidificacion) en la
mayoria de los paises del continente. Pero fundamentalmente tiene que ver con ras-
gos culturales. Sin la expansion y consolidacion de una cultura politica democratica,
la construccion institucional resultaria obviamente débil.

En este punto los paises latinoamericanos presentan una gran heterogeneidad de
punto de partida. Las historias democrdticas del continente han sido muy diversas. Hay
paises como Uruguay, Chile o Costa Rica que tienen una trayectoria que ha permitido
que los valores democraticos estén fuertemente extendidos en el entramado social. Hay
otros en los cuales la democracia tiene una construccién formal, pero la mayor parte de
los ciudadanos han vivido buena parte del tiempo bajo regimenes autoritarios, y para
los cuales este juego de la democracia es una aventura relativamente reciente.

Sin embargo, mas alld de la heterogeneidad de las historias y trayectorias del
siglo XX, hay un punto de partida que puede considerarse comin mirando hacia el
futuro. En todos los paises del continente existe hoy una generaciéon que ha sido so-
cializada en democracia, en un marco de mayores libertades politicas y, en general,
en contextos de crecimiento econdmico. Esta es una homogeneidad actual que no se
habia registrado durante todo el siglo XX.
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La interrogante que esta por detras de este asunto es determinar cuales son los
efectos de la socializacion politica en democracia sobre la construccion de valores po-
liticos. ;En qué medida esta nueva generacion esta desarrollando valores y rasgos de
cultura politica que puedan considerarse reforzadores de los avances democraticos?
;Y cuales son las principales amenazas?

De acuerdo con una de las teorias mas extendidas sobre socializaciéon politica
(Inglehart, 1997), el proceso de formacion de valores se explica por dos hipotesis
basicas: la hipotesis de la escasez (la tendencia a desarrollar valores orientados a las
cosas que son escasas en el entorno) y la hipétesis de socializacién (la tendencia a
que los valores desarrollados en un contexto determinado tiendan a permanecer a
lo largo del tiempo, incluso un buen tiempo después de que operen cambios en el
contexto original).

Estas hipdtesis son las que explican el proceso de cambio intergeneracional
de valores. Si efectivamente los valores tienden a permanecer en el tiempo, en-
tonces analizando las estructuras de valores de las nuevas generaciones se podra
tener una aproximacion razonablemente buena del sentido en el que se puede
mover la estructura de valores del conjunto de la sociedad en el futuro (o al me-
nos del sentido y la intensidad en que contribuye el cambio intergeneracional al
conjunto).

De aqui se deriva la relevancia que tiene para América Latina comenzar a in-
terpretar cudles son los valores y las actitudes hacia la politica desarrollados por esta
nueva generacion de jovenes. Y desde el punto de vista de las practicas politicas es
relevante comprender estos procesos para intervenir adecuadamente en ellos desde
la comunicacion, tanto en campanas electorales como de gobierno.

Algunos trabajos recientes han estudiado el efecto del contexto de socializa-
cion en algunos de los valores democraticos y han encontrado una asociacion posi-
tiva al menos en la dimensioén de tolerancia social (Catterberg y Zuasnabar, 2009).
Pero, desde una perspectiva mds amplia, los resultados parecen ser mas ambiguos.

Este proceso de consolidacién democrética de los tltimos 25 afios también ha
incluido un conjunto importante de contradicciones. En varios paises se han detecta-
do procesos de desilusién, no solo con la democracia como forma de gobierno, sino
fundamentalmente con sus resultados econémicos.

Y también, estos afnos de vida democratica han registrado fuertes amenazas
para algunos de los principales agentes politicos, como los propios partidos. En al-
gunos paises del continente (Venezuela, Argentina) los sistemas de partidos practi-
camente implosionaron. En otros, se han enfrentado a problemas importantes para
representar intereses de electorados cambiantes.

Pero en todos los casos estos cambios y desafios (sobre todo pensando en el
futuro) se asocian en buena medida a la juventud.
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LA PARTICIPACION POLITICA DE LOS JOVENES URUGUAYOS

2. Participacion politica de los jovenes

Desde hace algunas décadas, buena parte de la produccion académica sobre la
participacion politica de los jovenes se ha basado en la premisa de que los jovenes no
participan en politica, o que lo hacen mas débilmente que las generaciones anterio-
res. Algunos autores han asumido posiciones catastrofistas (Martin, 2006), en linea
con los trabajos de Putnam (1995, 2000) sobre el deterioro del capital social en dis-
tintos paises, y vinculados a los procesos de desafeccion politica (Torcal y Montero,
2006) que afectarian particularmente (aunque no exclusivamente) a los jovenes.

Mas recientemente, sin embargo, han comenzado a emerger trabajos que mi-
ran el proceso desde perspectivas mas benévolas. Por ejemplo, el trabajo de Rossi
(2010) analiza una buena cantidad de casos exitosos de participacion juvenil a nivel
global y discute entonces la idea extendida sobre la existencia de una apatia generali-
zada. En Espana, Galais afirma que:

las cohortes mas jovenes no estan invariablemente més desinteresadas por la po-
litica, y que por el contrario [...] son capaces de presentar casi tanta predisposicion a la
curjosidad por lo ptiblico como las cohortes adultas [...]. Esto descarta que en un futuro
el reemplazo generacional pueda llevarnos inevitablemente a un panorama de mayor
desinterés politico que el que existe actualmente. [Galais, 2012, pp. 15-16]

Otros trabajos centran el debate mas bien en la nocién de un cambio en las
formas de participacion politica de los jovenes. No es que los jovenes no partici-
pen o que lo hagan menos que sus antecesores, sino que quizas lo hacen en formas
diferentes.

Estas nuevas formas de participacion tendrian algunas caracteristicas particu-
lares que, a veces, generan ciertos niveles de rechazo en las generaciones mas adul-
tas, que no logran decodificarlas como mecanismos validos. Por ejemplo, en general
las nuevas modalidades de participacion juvenil implican una cierta aversion por lo
institucional. De acuerdo con Carrano, «los jovenes tienden a involucrarse mas en
causas que en instituciones» (Carrano, 2012, p. 24). Y en la misma linea Alejandre y
Escobar expresan que:

[...] los jovenes estan buscando al margen de las instituciones los medios y las for-
mas de expresar su sentir [...] parecen huir de los medios institucionales en tanto que los
ubican como medios agresivos y lejanos a su realidad. [Alejandre y Escobar, 2009, p. 105]

;Cudles son los motivos de este aparente alejamiento de lo institucio-
nal? Algunos autores ponen énfasis en debilidades o caracteristicas de las propias
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instituciones. La escasa participacion de los jovenes no seria responsabilidad exclu-
siva de estos, sino que se explicaria porque los jévenes no encuentran en las institu-
ciones espacios adecuados para participar y quedan, asi, relegados por la adultocracia
(Aguiar, 2012).

Otros enfoques ponen énfasis en cambios culturales y de valores producidos
en los propios jovenes, que se expresan en distintos elementos. Por ejemplo, los jo-
venes parecen tener una fuerte demanda por participacién directa y horizontal en
la toma de decisiones, cosa que en formatos institucionales tradicionales (jerarqui-
cos, verticales) no siempre es posible. Por otro lado, los jovenes estan orientados a la
busqueda de resultados que tengan ciertos componentes de inmediatez: «adhieren a
acciones colectivas que les permitan controlar los procesos decisorios, y cuyos resul-
tados no sean postergados para un futuro lejano» (Carrano, 2012, p. 24),' cosa que
tampoco parece frecuente en instituciones mas tradicionales.

Pero, independientemente de las causas, estos cambios en las formas y en
las practicas implican, desde esta perspectiva, la necesidad de rediscutir y am-
pliar el concepto de participacion politica. La dicotomia entre participaciéon con-
vencional y no convencional parece superada, en la medida en que buena parte
de las practicas histéricamente no convencionales empiezan a transformarse en
convencionales, y viceversa. Y en este contexto parece mas razonable tomar la
idea de Martin que consiste en tratar la participacion politica con los criterios
mas amplios posibles de forma que incluya «todas las formas disponibles para los
ciudadanos» (Martin, 2006, p. 4).

Esto no implica cejar en el esfuerzo por estructurar ciertas categorias de clasi-
ficacion. El propio Hernandez propone una clasificacion de los tipos de participacion
juvenil en: a) electoral (voto); b) de calle (en manifestaciones o acciones directas);
¢) persuasiva (firma de peticiones, intentos de influir en politicos o en medios de
comunicacion); y d) partidos politicos (afiliacién o militancia) (Hernandez, 2006,
p. 6). Seria interesante también incluir una participacion expresiva, como forma de
diferenciar espacios de participacion virtuales (redes sociales, etc.) que hoy estan co-
brando fuerza en la juventud, aunque perfectamente esta participacion expresiva po-
dria ser una subcategoria de la persuasiva propuesta por Hernandez.

Otra de las dimensiones relevantes para abordar un trabajo sobre participa-
cion politica de los jovenes tiene que ver con que, por lo general, se entiende a los
jovenes como una categoria homogénea, lo que constituye un error (Aguiar, 2012;
Tellez, 2012). Por el contrario, la juventud esconde una heterogeneidad similar a la
del conjunto de la poblacién en innumerables variables. El uso de la categoria de
modo genérico simplifica excesivamente una realidad que es mucho mas diversa vy,

! El éxito en participacion juvenil de movimientos sociales como Un Techo para Mi Pais estd asociado
a estas dimensiones.
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por tanto, empobrece el andlisis. Mas alla de analizar las diferencias de los jovenes
con el resto de la poblacion, también es necesario profundizar en las heterogeneida-
des propias del segmento.

3. Participacion politica en Uruguay

Uruguay ha mostrado en los ultimos 25 afios algunos rasgos distintivos en el
contexto latinoamericano en cuanto a la fortaleza de su cultura politica y sus valores
democraticos. Los estudios comparados de opinion publica como el Latinobarémetro
o el LAPOP asi lo han confirmado en todos sus estudios.

Sin embargo, el tema de la participacion politica de los jovenes y, mas global-
mente, las actitudes politicas de los jovenes, estd en el tapete. Por un lado, se encuen-
tra en Uruguay una actividad politica envejecida, con espacios relativamente limita-
dos para los jovenes. Esto no es un problema exclusivo de la actividad politica sino
del conjunto de la sociedad (también se da, por ejemplo, en el mundo empresarial),
pero quiza en la actividad politica la situacion sea mas notoria.

Por otro lado, existe una creciente desmovilizacion de la poblacién joven, que
es visible en todos los partidos pero quizas mayormente en el Frente Amplio. Este
partido, el de mayor crecimiento en el Uruguay en los ultimos 25 afios y actualmente
en el gobierno, tiene una estructura de participacion basada entre otras cosas en cen-
tros barriales llamados comités de base, que en la recuperaciéon democratica (1984 en
adelante) fueron nucleos centrales de la movilizacion politica, en buena medida juve-
nil. Actualmente, sin embargo, la participacion global en los comités de base ha dis-
minuido significativamente y es casi inexistente en estos la participacion de jovenes.

Paralelamente, a través de los nuevos medios de comunicacién (SMS y redes
sociales) se han generado nuevas formas de comunicacion y participacion politica,
mayoritariamente impulsada por jévenes.

No es claro que exista una disminucién global en la aproximacion de los jove-
nes a la politica o si mas bien se trata de un cambio de mecanismos de participacion
e involucramiento, que se traslada desde los mecanismos tradicionales de participa-
cién con mucha actividad presencial hacia nuevos formatos que incluyen modalida-
des a distancia soportadas por los nuevos medios de comunicacion.

Todos los partidos politicos uruguayos, mas alla del propio Frente Amplio, se
han mostrado particularmente preocupados en los tltimos tiempos por buscar for-
mas de contemplar estas nuevas formas de participacion de las nuevas generaciones.
Algunos han desarrollado mecanismos institucionales que incluyen competencia
electoral (eleccion de jovenes del Partido Nacional); otros lo hacen desde elementos
mas simbolicos que sustantivos. Pero en todos los casos la preocupacion por la par-
ticipacion juvenil estd presente.
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El problema puede llegar a no ser menor. En paises que también son consi-
derados democracias estables, como Chile, se ha registrado en los tltimos afios un
fuerte distanciamiento del electorado joven respecto a la politica. Solo por citar un
ejemplo, una proporciéon muy importante de los jovenes chilenos directamente no
estd inscripta en el padron electoral, por lo que la participacion electoral del segmen-
to es inferior a la del resto de la sociedad.

Tampoco esta claro, en el caso chileno, en qué medida esto representa un aleja-
miento de la politica en el sentido amplio, o se trata de un distanciamiento inicamen-
te respecto a los partidos politicos o incluso, todavia mds especificamente, del propio
mecanismo de competencia a través de elecciones. Ello se debe a que, paralelamente
a la baja inscripcion en el padron electoral, se han producido en Chile mecanismos
de participacién politica no partidizados cuando se trata de movimientos en torno a
temas puntuales (por ejemplo, el conflicto por la reforma educativa).

Desde el punto de vista de los partidos, entender bien el fenémeno de la re-
lacién entre los jovenes y la politica es central para evaluar la situacion y tomar las
medidas adecuadas. Si se trata de un problema de vinculo con la politica en un sen-
tido amplio, o de desconfianza en los partidos, o de cambio en las modalidades de
participacion, son situaciones diferentes que llevan a estrategias diferentes.

Este estudio, en suma, analiza algunas dimensiones basicas del vinculo entre
jovenes y politica. La idea general es evaluar en qué medida la edad genera diferen-
cias significativas en las orientaciones del publico en estas distintas dimensiones.

Para el andlisis de esta informacion se consideran cuatro segmentos de edad.
La cohorte joven esta determinada por las personas entre 18 y 29 afos, la cohorte de
adultos jovenes es la que tiene entre 30 y 39 afios, la generacion intermedia es la que
tiene entre 40 y 59 afos, y los adultos mayores los que tienen 60 aflos y mas.

La primera cohorte (18 a 29 aflos en 2012) esta integrada por jovenes nacidos
de 1983 en adelante, por lo que es socializada politicamente ya en plena democracia.
La recuperacion democratica en Uruguay se produjo en 1984 con las elecciones pre-
sidenciales de octubre de ese afo, y el primer gobierno de la nueva democracia asu-
mi6 el 1.° de marzo de 1985. Esto significa que, en términos de socializacion politica,
el grueso de los jovenes actuales atravesd este proceso durante la década del noventa.
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Il. La metodologia utilizada

El estudio se ha basado en la utilizacién de dos componentes metodologicos.
Por un lado, la realizacién de encuestas de opinion a la poblacion general y, por otro,
la realizacion de entrevistas en profundidad a jovenes dirigentes de organizaciones
partidarias y sociales.

El disefio de investigacion estableci la realizacién de una sucesion de encues-
tas de opiniéon que permitié medir las opiniones de los jévenes en tres mediciones
sucesivas a lo largo del afio 2012.

Este disefio ha permitido aislar potenciales impactos de coyuntura, como por
ejemplo cuando en mayo de 2012 el Partido Nacional realizaba una eleccion de au-
toridades jovenes y pocas semanas después el Frente Amplio llevaba adelante una
eleccion interna para elegir nuevas autoridades en las que podian votar personas de
14 afos y mas. La realizacién de encuestas en un unico momento de tiempo podia
estar cargada de efectos coyunturales.

Por ello se resolvié fragmentar el relevamiento en tres periodos durante el afio
2012. El universo de estudio esta constituido por todas las personas de 18 anos y mas,
residentes en ciudades de diez mil habitantes o mas de todo el pais.

Los resultados acumularon tres mediciones construidas cada una de ellas con
base en una muestra probabilistica polietdpica de alrededor de 700 casos, con control
de cuotas de sexo y edad ? en la seleccion final del entrevistado.’ La encuesta fue reali-
zada cara a cara en el propio domicilio de los entrevistados. Se aplicé un cuestionario
constituido basicamente por preguntas cerradas que incluia, ademas de las variables
centrales del estudio, otras variables de caracterizacion social politica. Las preguntas

2 La utilizacion de cuotas permite que la estructura de la muestra esté ajustada en términos etarios al
pardmetro poblacional y asegura que no se produzca una subrepresentacion de la poblacién joven.

3 Elmargen de error maximo esperado para una muestra de estas caracteristicas es de 3,7% en mas y
en menos dentro de un intervalo de confianza de 95 % para un escenario de p = g = 50%.
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utilizadas se trascriben en los cuadros correspondientes en el andlisis de los resulta-
dos y en uno de los anexos se presenta el formulario aplicado.

La primera medicion se realizé entre el 28 de abril y el 17 de mayo, la segunda
se llevo a cabo entre el 2 y el 16 de julio, y la tercera entre el 29 de agosto y el 11 de
setiembre de 2012.

En total se relevaron 2.123 casos (701 en la fase I, 712 en la fase Il y 710 en la
tase III), de los cuales 469 (22 %) fueron jovenes de 18 a 29 afios.

El analisis que se presenta toma, por un lado, al conjunto de la muestra su-
mando las tres mediciones para la comparacion entre los comportamientos de los
jovenes y del conjunto de la sociedad y toma la submuestra de jovenes (18 a 29 afos)
como universo para estudiar las diferencias de comportamiento entre las diferentes
categorias de jovenes. Esta estrategia es consistente con el enfoque exploratorio y
descriptivo de este estudio.

La investigacion se completd con una serie de entrevistas a dirigentes juveniles
de partidos politicos y de organizaciones sociales aplicando la técnica de entrevistas
en profundidad. En los anexos aparece la pauta de entrevista aplicada y la lista de
dirigentes juveniles entrevistados, asi como sus organizaciones de pertenencia.
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Ill. La participacion politica
de los jovenes uruguayos

A continuacidn se presentan los principales resultados de la encuesta aplicada,
organizados en cinco capitulos. En cada uno de los temas analizados se incluye una
comparacion entre los comportamientos y actitudes de los jovenes y del conjunto de
la poblacién uruguaya, a los efectos de determinar las diferencias o coincidencias. A
su vez, se analizan los comportamientos y actitudes de los diferentes grupos de jove-
nes, analizados desde el punto de vista de sus diferentes perfiles socioeconémicos y
de sus actitudes y comportamientos politicos.

El primer capitulo analiza los niveles de involucramiento politico de los jove-
nes. En este sentido, se estudia el grado de interés que manifiestan los jovenes en la
politica y mediante qué intermediarios se informan sobre los asuntos politicos.

El segundo capitulo recorre las posturas de los jovenes uruguayos con res-
pecto a un conjunto de valores politicos. En particular se releva la opinion de estos
sobre la valoracion de la democracia y se analiza el posicionamiento ideoldgico que
tienen.

En el tercer capitulo se analizan las actitudes y opiniones de los jovenes sobre
los partidos politicos y otras organizaciones sociales. Se mide el grado de cercania e
identificacion que tienen con los partidos y otras organizaciones, se registra su opi-
nién sobre la actuacién de los partidos politicos y se evaliia hasta qué punto creen
que los partidos representan intereses de diferentes colectivos sociales.

En el cuarto capitulo se miden las formas de participacion politica de los jove-
nes uruguayos. Se analizan las diferentes modalidades de participacion y su frecuen-
cia y también se comparan los diferentes grados de compromiso en la participacion
politica de los jovenes.

Finalmente, en el quinto capitulo se pone el énfasis en el uso de las redes so-
ciales por los jovenes a la hora de informarse y participar de asuntos o cuestiones
politicas.
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1. Involucramiento politico

El involucramiento politico es evaluado basicamente a través del interés en la
politica. Casi un quinto de los jévenes uruguayos (19 %) manifiestan mucho o bastan-
te interés en la politica, mientras que casi la mitad asumen que el interés que sienten
es poco (49 %) y casi un tercio (31 %) directamente afirman que no tienen ningun
interés en politica.

Cuando se compara el nivel de interés con el del resto de las generaciones se
aprecia una diferencia significativa. En las tres generaciones de edades mayores —de
30 a 39 anos, de 40 a 59 afios y de 60 y mas anos— los niveles de interés que se re-
gistran son mayores. Si se suman las categorias mucho interés y bastante interés, los
valores alcanzan al 28 % en el grupo de edad de 30 a 39 afios y 34 % en los dos grupos
de mayor edad.

Estos datos expresan que, entre los jovenes, aquellos que manifiestan interés
en politica son alrededor de diez puntos porcentuales menos que los interesados en
los restantes grupos de edad.

Es posible sefialar dos reflexiones respecto a estos datos. En primer lugar, que
la relacion del interés con la politica y la edad no es lineal. Existe una clara diferencia
entre los niveles de interés en la generaciéon mas joven y el resto de los grupos de
edad, pero entre estos los niveles de interés son practicamente similares.

En segundo lugar, los resultados alcanzados a nivel general indican que el gra-
do de interés en la politica en nuestro pais no es muy elevado. La sociedad uruguaya
en su conjunto no muestra porcentajes muy altos de ciudadanos con interés politico:
solo tres de cada diez uruguayos declara tener mucho o bastante interés en politica.

Pero, de todos modos, los resultados indican que esta situacion se hace mas
aguda entre los jovenes, con una diferencia de alrededor de diez puntos porcentuales
que es significativa.*

4 Es posible que esta distancia sea meramente declarativa. Histéricamente la sociedad uruguaya es
vista como una sociedad politizada. Futbol y politica son las dos principales pasiones nacionales. La poli-
tica es parte de la identidad de los uruguayos. Estudios de opinién muestran que en general los niveles
de informacion politica de los uruguayos son relativamente altos, cosa que contrasta con la declaracion
de niveles relativamente bajos de interés en el tema. Sin embargo, los eventuales motivos por los cuales
los uruguayos subdeclararfan sus verdaderos niveles de interés en politica no estan claros.
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Cuaoro 1. INTERES EN LA POLITICA SEGUN EDAD

Pregunta: «Personalmente, ;la politica le interesa mucho, bastante, poco o nada?»

18 A 29 ANOS 30 A39 ANOS 40 A 59 ANOS 60 ANOS Y MAS TOTAL
Mucho 7 7 9 13 9
Bastante 12 21 25 21 21
Poco 49 44 36 32 39
Nada 31 25 28 33 30
Ns/Nc 1 2 1 1 1
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta nacional de Equipos-MORI.
Universidad Catolica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

1.1.  Elinterés en politica segun el perfil socioeconémico de los jévenes

Los niveles de interés en la politica no son homogéneos entre las diferentes ca-
tegorias de jovenes. El nivel educativo muestra actitudes muy diferentes: entre aque-
llos de menor educacion, el interés en la politica apenas alcanza al 6 %, mientras que
entre los jovenes de educacion terciaria el interés alcanza al 46 %. Entre los jovenes
de educacion media el interés en politica se sittia entre el 11 y 20 %, seguin se trate del
ciclo basico o el segundo ciclo.

Cuapro 2. INTERES DE LOS JOVENES EN LA POLITICA,
SEGUN NIVEL EDUCATIVO

Pregunta: «Personalmente, ;la politica le interesa mucho, bastante, poco o nada?»

SECUNDARIA SECUNDARIA TERCIARIA O
PRIMARIA 0 MENOS CICLO BASICO SEGUNDO CICLO UNIVERSITARIA TOTAL
Mucho 4 3 8 17 7
Bastante 2 8 12 29 12
Poco 46 49 58 41 49
Nada 47 39 21 12 31
Ns/Nc 1 1 1 1 1
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta nacional de Equipos-MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer
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La misma tendencia se registra, como era de esperar, cuando se analiza el inte-
rés en la politica de los jovenes distinguiendo el nivel socioeconémico. Los jovenes de
NSE bajo que se manifiestan interesados en la politica son el 9 %, mientras que entre
los de NSE alto alcanzan al 41 % y los de sectores medios registran el 23 %.

También existe una diferencia en los resultados cuando se analiza el interés
en la politica entre los jovenes de Montevideo y del interior del pais, aunque esta
diferencia es menos acentuada que en el caso de las dos variables anteriores. Entre
los jévenes montevideanos el 24 % manifiestan tener mucho o bastante interés en la
politica, mientras que este porcentaje se reduce al 15 % entre los jévenes del Interior.

Cuapro 3. INTERES DE LOS JOVENES EN LA POLITICA,
SEGUN GENERO Y AREA DE RESIDENCIA

Pregunta: «Personalmente, ;la politica le interesa mucho, bastante, poco o nada?»

INTERIOR
MASCULINO FEMENINO MONTEVIDEO URBANO TOTAL
Mucho 8 5 9 5 7
Bastante 13 12 15 10 12
Poco 52 46 45 51 49
Nada 26 36 29 33 31
Ns/Nc 1 1 1 1 1
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta nacional de Equipos-MORI. Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion
Konrad Adenauer

Finalmente, la diferencia por género es practicamente inexistente. Entre los va-
rones jovenes el interés en la politica alcanza al 21 %, mientras que entre las mujeres
jovenes se registra el 17 %.

1.2. Los medios de informacion politica

Los medios por los que los jovenes se informan tienen similitudes pero también
diferencias con los del resto de la sociedad. En el conjunto de la poblacién uruguaya
la television es la principal fuente de informacién politica: es mencionada por cua-
tro de cada cinco uruguayos (81 %). En un segundo lugar aparece la radio con 46 %,
significativamente mas abajo pero igualmente ocupando un lugar de preeminencia.
Esto muestra que los medios tradicionales estan lejos de haber sido sustituidos como
principales mecanismos de informacién politica en la sociedad actual. Reafirmando
lo anterior, en el cuarto lugar, apenas levemente detras de la familia (28 %) se ubican
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los diarios y revistas, mencionados como fuente de informacién politica por un 25 %
de los ciudadanos.

Por debajo de estos medios surge Internet (18 %) y aparecen algunos grupos
secundarios: los amigos (20 %), los compaferos de trabajo (11 %), los compaiieros de
estudio (3 %), y en esta misma dimension las redes sociales (6 %).

Estos datos demuestran que la red de relaciones interpersonales continua sien-
do un ambito de intermediacidn politica relevante, en la medida que los diferentes
interlocutores interpersonales aparecen con frecuencias mas o menos importantes.

Por su parte, las redes sociales, que parecen tener un gran impacto en la agen-
da politica, tienen un efecto por ahora marginal como mecanismo de informacion
politica. Apenas uno de cada veinte uruguayos lo utiliza actualmente como un recur-
so de informacién en la materia.

Entre los jovenes la situacion presenta algunos matices, aunque no grandes
cambios.

La television es, con igual intensidad que en el conjunto de la poblacion, el
medio mas utilizado (80 %). Pero la radio (33 %) comparte el segundo lugar con la
familia (33 %) e Internet (27 %).

De hecho, una de las diferencias mas fuertes entre los jovenes y el resto de la
poblacion esta dada precisamente por el uso de la radio como fuente de informacion
politica. Existe una fuerte relacion lineal en el uso de la radio como fuente de informa-
cion politica: a medida que aumenta la edad, aumenta la importancia de la radio en
esta materia. La relacion es tan intensa que en la generacion de mayor edad (60 y mas)
el porcentaje alcanza al 55 %, se reduce al 51 % en el grupo de 40 a 59 afios y desciende
fuertemente al 37 % entre los de 30 a 39 afios para llegar al 33 % entre los jovenes.

En sintesis, no es que la radio no sea un componente importante en la in-
formacion politica de los jovenes (de hecho se encuentra compartiendo el segundo
lugar). Pero no tiene un lugar tan fuerte como entre las generaciones anteriores.

La otra diferencia significativa tiene que ver con el uso de Internet. Entre los
jovenes, algo mas de uno de cada cuatro (27 %) utilizan Internet como mecanismo de
informacion politica, mientras que el porcentaje cae a menos de la mitad (11 %) entre
los adultos mayores. En este caso, también existe una relacion lineal, pero en sentido
inverso al de la radio; en los grupos de edad intermedia declaran que usan Internet
como instrumento de informacién politica un 22 % de los que tienen entre 30 y 39
afos y un 16 % de aquellos entre 40 y 59 afos.

El contraste entre el peso de la radio e Internet entre los dos grupos de edad
mas extremos es notorio. Entre las personas de mayor edad la frecuencia del uso de la
radio como fuente de informacién politica es cinco veces mayor al de Internet (55 %
y 11 % respectivamente), mientras que entre los jévenes ambos medios se presentan
casi al mismo nivel (33 % radio, 27 % Internet).
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El uso de las redes sociales como fuente de informacién politica sigue la mis-
ma tendencia que el uso de Internet. Esta fuertemente asociada a la edad en sentido
inverso: a mayor edad, menor uso de estos medios. Uno de cada diez jévenes (11 %)
afirma informarse politicamente a través de las redes sociales Twitter o Facebook,
mientras que este porcentaje desciende a 3 % entre los de 60 afios y mas.’

Cuaoro 4. FUENTES DE INFORMACION SOBRE POLITICA,
SEGUN EDAD (9% QUE MENCIONA)

Pregunta: «;Como se informa usted de los asuntos politicos?»

18A29 30A39 40A59 | 60ANOS

ARi0S ARos ARos YMAS | TOTAL
Con la familia 33 29 28 24 28
Con los amigos 19 19 22 20 20
Con mis compaferos de trabajo 1 17 15 5 1
Con mis companeros de estudio 8 3 3 1 3
Por la radio 33 37 51 55 46
Por los diarios/revistas 23 21 25 28 25
Por Internet 27 22 16 11 18
Por la television 80 81 80 82 81
Por las redes sociales (Twitter, Facebook) 11 7 6 3 6
Otros 0 0 1 1 1
Ninguno 4 2 1 1 2

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

1.3. Los tipos de fuentes de informacion politica de los jévenes

Si clasificamos las fuentes de informacién politica en categorias mas genera-
les, se observa que el 40 % de los jovenes solo se informan a través de los medios de
comunicacidn tradicionales; un 21 % adicional se informan a través de las relaciones
interpersonales y de los medios de comunicacién tradicionales, y un 5% solo se in-
forman a través de las relaciones interpersonales.

> También desciende, entre los de mayor edad, la proporcion de los que se informan politicamente
a través de companeros de estudio o de trabajo, pero esto tiene que ver basicamente con que en este
segmento hay una proporcion mucho menor de personas que estudian o que trabajan (jubilados).
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De modo que dos tercios de los jovenes uruguayos se informan de politica a tra-
vés de los medios de comunicacion tradicionales o de sus relaciones interpersonales.

Apenas el 1% de los jovenes se informan exclusivamente a través de las nuevas
tecnologias (Internet, Facebook o Twitter) y un 2% adicional combinan las nuevas
tecnologias con las relaciones interpersonales. Finalmente, el 16 % de los jévenes re-
cogen informacion de todas las fuentes relevadas.

El analisis por el perfil socioecondmico de los jovenes presenta algunas pe-
culiaridades. Los jovenes de mayor educacion tienden a diversificar mds las nuevas
tecnologias y a utilizar todas las fuentes de informacién politica, mientras que los de
educacion mas baja se concentran en las relaciones interpersonales y los medios de
comunicacion tradicionales (83 %). Los jovenes con formacion terciaria o univer-
sitaria usan mas las nuevas tecnologias (52 %) y declaran usar todas las fuentes de
informacion (37 %).

Algo similar ocurre con el nivel socioeconémico. El 54% de los jovenes de
NSE bajo solo se informan a través de las relaciones interpersonales o de los medios
de comunicacion tradicionales, mientras que este porcentaje se reduce entre los jo-
venes de NSE alto a 22 %. Mientras que entre los jovenes de NSE alto el uso de las
nuevas tecnologias alcanza al 57 %, entre los jovenes de NSE bajo el porcentaje se
reduce a 38 %.

2. Los valores politicos de los jovenes

Para la evaluacion de los valores politicos se considera, en primer lugar, la
clasica pregunta de Juan Linz de apoyo a la democracia. Consistentemente con lo
que muestran los estudios comparados de opinion publica, la democracia alcanza
un fuerte consenso entre los uruguayos. Tres de cada cuatro (75 %) afirman que la
democracia es preferible a cualquier otra forma de gobierno. Casi uno de cada siete
(13%), por el contrario, apoyarian un gobierno autoritario en algunas circunstancias
y una minoria (9 %) asumen la posicién escéptica: a la gente como yo nos da lo mismo
un régimen democrdtico o no democrdtico.

No existen practicamente diferencias de opinion entre los diferentes grupos
de edad. Entre los jovenes el apoyo a la democracia se ubica en el 72 % mientras que
un 11 % podrian preferir un régimen autoritario y el 13 % se manifiestan indiferente
ante esta disyuntiva.

El analisis comparado por grupos de edad confirma que no existen diferencias
significativas de opinidn sobre este tema en la sociedad uruguaya. Solo podria afir-
marse que existe un leve incremento de la posicion escéptica entre los mas jévenes,
que alcanza al 13 %, mientras que entre los de mayor edad ese porcentaje desciende
al 6%, pero no se trata de diferencias significativas.

.29 °



PABLO MIERES - IGNACIO ZUASNABAR

En términos generales, estos datos ratifican la informacion del fuerte apoyo al
sistema democratico que impera en todos los sectores de la sociedad uruguaya.

Cuaoro 5. ACTITUDES HACIA LA DEMOCRACIA, SEGUN EDAD

Pregunta: «;Con cual de las siguientes frases esta usted mas de acuerdo?»

18A29 30A39 | 40A59 | 60ANOS
_ _ _ ; TOTAL
ANOS A0S AOS Y MAs
lad i feribl
a emo}craaa es preferi ‘ e 25 7 24 79 75
a cualquier forma de gobierno
Enal i i
na guhas orcunsFangas, 1 ” 16 12 13
un gobierno autoritario puede ser
Al i
a ,ge'nte como unc?, hos da lo mismo 13 9 3 6 9
un régimen democrético
Ns/Nc 4 3 3 3 3
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

2.1. Actitud hacia la democracia segun el perfil socioeconémico
de los jévenes

La opinidn de los jovenes sobre el valor de la democracia muestra diferencias
segun el nivel educativo. La valoracion de la democracia aumenta con el nivel educa-
tivo de manera significativa; pasa del 58 % entre los de menor educacién al 83 % entre
los de educacion terciaria.

Si bien en todos los grupos de jovenes la mayoria tiene una valoracion positiva
de la democracia, entre los de menor educacion la suma de los que dicen no tener
preferencia y los que estan dispuestos a aceptar un gobierno autoritario supera el ter-
cio (36 %). En los restantes niveles educativos los resultados se alinean en forma mads
contundente a favor del valor positivo de la democracia.
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Cuapro 6. ACTITUDES HACIA LA DEMOCRACIA
SEGUN NIVEL EDUCATIVO DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Con cual de las siguientes frases esta usted mas de acuerdo?»

PRIMARIA

SECUNDARIA

SECUNDARIA

TERCIARIAY

; TOTAL
OMENOS | CICLOBASICO | SEGUNDOCICLO | UNIVERSITARIA

lad i feribl

a empcraoa es pre er‘| ea =a 70 7 a3 7
cualquier forma de gobierno
Enal i tancias,

n a'gunas orcgns'anoas un 16 03 5 10 1
gobierno autoritario puede ser
Ala gente como uno, nos
da lo mismo un régimen 20 14 14 5 13
democratico
Ns/Nc 6 3 4 2 4
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.

Universidad Catdlica del Uruguay/ Fundacién Konrad Adenauer.

Las opiniones son mucho menos diferentes cuando analizamos a los jovenes
segun su nivel socioeconémico. Con la excepcion del NSE alto, en donde el apoyo a
la democracia alcanza a 89 %, entre los jovenes de NSE bajo y medio no se registran
diferencias significativas y sus respuestas son casi idénticas a las del conjunto de los
jovenes. Siete de cada diez apoyan la opcién democratica y solo uno de cada diez
admite la alternativa autoritaria.

Cuapro 7. ACTITUDES HACIA LA DEMOCRACIA,

SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Con cual de las siguientes frases esta usted mas de acuerdo?»

BAJO MEDIO ALTO TOTAL

La democracia es preferible a cualquier forma de gobierno 72 71 89 72
En algunas circunstancias, un gobierno autoritario puede ser 13 11 4 11
Al ' -

a gean como uno nos da lo mismo un régimen 10 16 4 13
democratico
Ns/Nc 5 3 4 4
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.

Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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Tampoco se registran diferencias de opinion en este tema entre las mujeres y
los varones jovenes. Entretanto, la distincion Montevideo-Interior no presenta gran-
des diferencias con respecto a los niveles de apoyo a la democracia, pero se registra
una diferencia entre los indiferentes: esta actitud es mas frecuente entre los jovenes
montevideanos (17 %) que entre los jovenes del Interior (10 %).

Cuabro 8. ACTITUDES HACIA LA DEMOCRACIA
SEGUN GENERO Y LUGAR DE RESIDENCIA DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Con cuél de las siguientes frases esta usted mas de acuerdo?»

MASCULINO | FEMENINO | MONTEVIDEO | INTERIOR TOTAL

L i feribl

a dempcraoa es pre er'lb ea 79 7 20 73 7
cualquier forma de gobierno
En al i tancias,

n a}gunas orcgns}anaas un i 9 9 13 r
gobierno autoritario puede ser
Al |

'a gente c?rho uno, NOs dz/a 'o 1 14 17 10 03

mismo un régimen democratico
Ns/Nc 2 5 4 2 4
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta nacional de Equipos MORI. Universidad Catdlica del Uruguay/ Fundacién Konrad
Adenauer.

La valoracion de la democracia entre los jovenes uruguayos también esta aso-
ciada al interés en la politica. En efecto, entre los jovenes que manifiestan interés
en la politica el apoyo a la democracia alcanza valores superiores al 80 %, mientras
que entre los que no poseen interés en la politica este porcentaje se reduce al 65 %.
Justamente, entre los jovenes no interesados en politica las opiniones de indiferencia
crecen hasta el 20 %.

2.2. Laidentificacién ideoldgica

El otro componente de valores politicos evaluado en la investigacion es el de
la autoidentificacion ideoldgica, utilizando la clasica pregunta que solicita al encues-
tado que se ubique en una escala de 1 a 10, en la que el valor 1 corresponde a la iz-
quierda y 10 a la derecha.

Una primera lectura de la informacion tiene que ver con las distribuciones
ideologicas en si mismas. Como se puede apreciar, las generaciones mas jovenes (tan-
to la joven como la de adultos jovenes) tiene una orientacién mas izquierdista que
el resto de la poblacion. Estos cambios ideoldgicos son el trasfondo de los cambios
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en el sistema de partidos uruguayo de las ultimas décadas, han sido frecuentemente
analizados por la academia y no constituyen en este punto un hallazgo sobre el que
corresponda profundizar en este momento.®

Pero, a los efectos de esta investigacion, la hipotesis preexistente no tenia que
ver con la direccion de las orientaciones ideoldgicas, sino fundamentalmente con
su existencia o no. Si la idea del distanciamiento de los jévenes con la politica es
correcta, una de las dimensiones donde este distanciamiento podria expresarse es la
ideologia.

;Son los jovenes uruguayos menos «ideologizados» que el resto de la sociedad?
A laluz de la informacién aqui presentada, no aparece evidencia que apoye esta idea.
El porcentaje de jovenes que resiste a identificarse ideoldgicamente (10 %) es igual
al del resto de los grupos de edad. El 90 % de los jévenes manifiesta algun tipo de
orientacion ideoldgica, proporcion que es muy similar a la de la poblacién total ya la
del resto de las generaciones.

Ocasionalmente se asume como hipétesis que una parte de los electores que
se ubican en el centro de la escala en realidad son electores mas bien desideologiza-
dos que resisten las ubicaciones extremas y que encuentran en el centro de la escala
una respuesta socialmente mads aceptable que la desideologizacion. Pero nuevamente,
cuando se compara la proporcion de jévenes que se autodefinen de centro con el pro-
medio de la poblacién del pais, los resultados son muy similares (29 % de los jovenes
y 28 % del total de la poblacién).

® Una de las teorias mas difundidas sobre el crecimiento del Frente Amplio en Uruguay tenia que
ver con el reemplazo intergeneracional: en la medida en que las generaciones mas jovenes eran mas
«frentistas» que las anteriores y, por contrapartida, las generaciones mayores (que gradualmente iban
desapareciendo) eran fundamentalmente votantes de partidos tradicionales, el simple reemplazo ge-
neracional significaba un impulso fuerte al crecimiento de la izquierda. A su vez, puede agregarse el
efecto «clima politico» en la medida que las nuevas generaciones se socializan en un ambiente politico
predominantemente frenteamplista, particularmente en la Ultima década (Mieres, 2010).
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Cuaoro 9. AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA, SEGUN EDAD

Pregunta: «A continuacién le voy a mostrar una tarjeta con una escala de izquierda a derecha
donde 1 es izquierda y 10 es derecha. Usted puede utilizar cualquier casillero en funcién de dénde
se ubique politicamente. ;Donde se ubicaria en esta escala?»

18A29 30A39 40A59 60 A0S

ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL
Izquierda 14 13 13 12 13
Centroizquierda 26 28 23 16 22
Centro 29 30 30 26 28
Centroderecha 16 13 16 17 16
Derecha 5 7 11 19 12
Ns/Nc 10 9 7 10 9
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Por lo tanto, los jovenes uruguayos no se diferencian del resto de la poblacién
en sus niveles de ideologizacion; tanto los porcentajes de los que resisten ubicarse
ideolégicamente como los que se ubican en el centro son practicamente iguales a los
que registran los otros grupos de edad.

Sin embargo, existen diferencias apreciables referidas al tipo de preferencias
ideologicas de los jovenes. En efecto, el 40 % de los jovenes se ubican a la izquierda o
centroizquierda del espectro ideoldgico, igual que el grupo de edad de 30 a 39 afos
(41 %); mientras que en los dos grupos de mayor edad este porcentaje se reduce a
36 % entre los de 40 a 59 afios y al 28 % entre los mayores de 60 afios. La situacion
inversa ocurre entre los que se identifican a la derecha del espectro ideoldgico, entre
los jovenes son solo el 21 %, igual que los de 30 a 39 afnos (20 %) mientras que entre
los de 40 a 59 afos aumentan levemente al 27 % y crecen mas fuertemente entre los
mayores de 60 afos alcanzando el 36 %.

2.3. Laidentificacién ideolégica
segun el perfil socioecondmico de los jévenes

El analisis de la identificacion ideoldgica segtin las diferentes categorias de jove-
nes indica que la identificacion hacia la izquierda es mayor entre los jovenes de menor
nivel educativo (51 %) y se reduce entre los jévenes de los restantes niveles educativos;
en el mismo sentido, los jévenes que se identifican a la derecha del espectro ideoldgico
se reducen sustantivamente entre los jovenes de menor nivel educativo (8 %). Por otro
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lado, los porcentajes de jovenes que se identifican en el centro del espectro ideolégico
aumentan entre aquellos de mayor nivel educativo (34 % y 31 % respectivamente).

Cuapro 10. AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA DE LOS JOVENES
SEGUN NIVEL EDUCATIVO

Pregunta: «A continuacion le voy a mostrar una tarjeta con una escala de izquierda a derecha donde
1 es izquierda y 10 es derecha. Usted puede utilizar cualquier casillero en funcion de donde se ubique
politicamente. ;Donde se ubicaria en esta escala?»

PRIMARIA SECUNDARIA SECUNDARIA TERCIARIA

0 MENOS CICLO BASICO SEGUNDO CICLO | Y UNIVERSITARIA TOTAL
lzquierda 20 13 17 7 14
Centroizquierda 31 25 13 36 26
Centro 25 28 34 31 29
Centroderecha 6 19 20 16 16
Derecha 2 7 6 3 5
Ns/Nc 16 8 10 7 10
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Esta estructura de opiniones se mantiene en el analisis segin el NSE de los
jovenes. En efecto, tal como ocurre con la educacion, las identificaciones con la iz-
quierda son sensiblemente mas altas entre los jovenes de NSE bajo (46 %), mientras
que se reducen sustancialmente entre los jovenes de NSE alto (26 %).

Sin embargo, a diferencia de lo que ocurre con el nivel educativo, entre los
jovenes de NSE alto las identificaciones con las posiciones de centroderecha son muy
altas (37 %); mientras que los jovenes de sectores medios se ubican mas hacia el cen-
tro del espectro ideologico (32 %).
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Cuapro 11. AUTOIDENTIFICACIO N IDEOLOGICA DE LOS JOVENES
SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO

Pregunta: «A continuacion le voy a mostrar una tarjeta con una escala de izquierda a derecha
donde 1 es izquierda y 10 es derecha. Usted puede utilizar cualquier casillero en funcién de
donde se ubique politicamente. ;Donde se ubicaria en esta escala?»

BAJO MEDIO ALTO TOTAL
lzquierda 20 11 4 14
Centroizquierda 26 26 22 26
Centro 24 32 30 29
Centroderecha 12 16 37 16
Derecha 4 7 4 5
Ns/Nc 14 8 4 10
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Las tendencias también se observan al analizar las variables de género y lugar
de residencia. Los jovenes varones muestran porcentajes de identificacion hacia la
izquierda diez puntos mas altos (45 %) que las jovenes mujeres (35 %) y los jévenes de
Montevideo también registran posturas de identificacion ideoldgica mas altas hacia
la izquierda (45 %) con respecto a los jovenes del Interior (36 %).

Cuapro 12. AUTOIDENTIFICACION IDEOLOGICA DE LOS JOVENES
SEGUN GENERO Y LUGAR DE RESIDENCIA

Pregunta: «A continuacion le voy a mostrar una tarjeta con una escala de izquierda a derecha donde
1 esizquierda y 10 es derecha. Usted puede utilizar cualquier casillero en funcion de dénde se ubique
politicamente. ;Donde se ubicaria en esta escala?»

MASCULINO FEMENINO MONTEVIDEO INTERIOR TOTAL
lzquierda 15 13 15 13 14
Centroizquierda 30 22 29 23 26
Centro 26 31 30 28 29
Centroderecha 15 18 14 18 16
Derecha 7 4 5 6 5
Ns/Nc 8 11 7 12 10
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI. Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacién Konrad
Adenauer.
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La estructura de opiniones en los indicadores sociales permite establecer que
las identificaciones ideologicas de izquierda son mas fuertes entre los jovenes de NSE
y educacion bajos, de género masculino y de Montevideo. Mientras que estas iden-
tificaciones se reducen en forma significativa entre los jovenes de educacion y NSE
altos, de género femenino y del Interior del pais.

3. Actitudes y opiniones hacia los partidos politicos

En la dimensién de actitudes y opiniones hacia los partidos politicos se utiliza-
ron tres indicadores basicos. Por un lado, la fortaleza de las identidades partidarias,
en segundo lugar una tipologia de identificacion partidaria construida a partir de las
escalas de cercania a los distintos partidos y, finalmente, un indicador de confianza
en organizaciones politicas y sociales.

3.1. Fortaleza de las identidades partidarias

Consultados los uruguayos sobre el grado en que se identifican con algun par-
tido politico, el escenario parece dividirse en tres tercios algo desiguales. El menor de
los tercios (29 %) esta compuesto por aquellos que se sienten simpatizantes fuertes de
alguin partido, el tercio intermedio (35 %) por los que se manifiestan simpatizantes a
secas, y el otro tercio (35 %) manifiestan que no tienen simpatias definidas por nin-
gun partido politico en particular.

Cuando se analizan estos datos en funcion de la edad de los entrevistados, las
diferencias son importantes. Entre los jovenes es una minoria de 19 % (casi uno de
cada cinco) los que tienen identificacidon fuerte con algun partido politico. La pro-
porcién de identificados fuertes aumenta linealmente con la edad, y casi se duplica
en la generacién mayor (35 %). De hecho entre los mayores constituye el tercio mas
grande, mientras que entre los mas jovenes apenas llega a un quinto.

Por el contrario, entre los jovenes la proporcién de ciudadanos sin identifi-
cacion (43 %) es el porcentaje mas alto y este va disminuyendo en la medida que
aumenta la edad, hasta un 29 % entre los mayores de 60 afios.

La conclusion es clara. Los niveles de identificacion de los jovenes con los par-
tidos son significativamente menores que los del promedio del electorado y particu-
larmente menores con respecto a los que registra la generacion de mas edad.
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Cuabro 13. FORTALEZA DE LAS IDENTIDADES PARTIDARIAS
SEGUN EDAD

Pregunta: «Sin importar del partido que se trate, ;Usted se considera simpatizante fuerte
de alguin partido, simpatizante a secas o no tiene simpatias definidas por ningun partido?»

18A29 30A39 40A59 | 60ANOS TOTAL

Aflos Afl0s Afl0s Y MAs
Simpatizante fuerte 19 27 29 35 29
Simpatizante a secas 37 31 36 34 35
No tiene simpatfas definidas 43 39 34 29 35
Ns/Nc 1 3 1 2 2
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

3.2. Fortaleza de las identidades partidarias
segun perfil socioeconémico de los jovenes

El analisis de la fortaleza de las identidades partidarias entre los jovenes per-
mite concluir que estas no varian significativamente entre las diferentes categorias
sociales.

En efecto, los niveles de identificacion con los partidos se mantienen en forma
bastante pareja entre los diferentes niveles educativos y de NSE. Tampoco existen
diferencias de comportamiento en este aspecto segin género ni segun el lugar de
residencia. Solo es posible indicar que entre los jévenes de NSE mas alto se expresan
niveles de simpatia con los partidos mas elevados que en los demas grupos sociales;
en efecto el porcentaje de los que no manifiestan simpatia se reduce al 25% en ese
grupo de jovenes.

3.3. Tipologia de las identificaciones partidarias

Una tipologia construida a partir de escalas de cercania independientes para
los distintos partidos politicos permite evaluar que la proporcion de jévenes no cer-
canos a ningun partido politico es de 30 %, bastante superior a la proporcion que se
encuentra en la generacion de 60 afos y mas (20 %).”

7 Elanélisis de los resultados por partido es consistente con los cambios en el electorado ya mencio-

nados cuando se analizaron las orientaciones ideoldgicas: mayor cercania a la izquierda (Frente Amplio)
entre los jévenes y esta disminuye significativamente entre las generaciones mayores. Lo contrario ocu-
rre con los partidos histéricos.
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Sin embargo, a diferencia de lo que ocurria con las simpatias partidarias, en
este caso no existe una tendencia lineal entre los grupos de edad. En efecto, los por-
centajes de encuestados que manifiestan no sentirse cercanos a ningtn partido son
practicamente idénticos entre los jovenes que entre los grupos de edad intermedia,
29% en ambos grupos (30 a 39 afios y 40 a 59 afios).

Cuapro 14. TIPOLOGIA DE IDENTIFICACION PARTIDARIA SEGUN EDAD

Pregunta: «;Usted se siente muy cercano, cercano, ni cercano ni lejano, lejano o muy lejano del Partido
Colorado? ;Y del Partido Nacional? ;Y del Frente Amplio?

18A29 30A39 40A59 60 ANOS TOTAL

ANOS AfOS A0S Y MAS
Cercano solo al PC 6 8 9 16 10
Cercano solo al PN 16 15 17 21 18
Cercano solo al FA 40 42 35 28 35
Cercanfas multiples (mas de un partido) 9 7 11 15 11
No cercanos 30 29 29 20 26
Total 100 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

A su vez, la manifestacion de cercania hacia los diferentes partidos muestra
que entre los jovenes y los adultos jovenes predomina la cercania hacia el Frente
Amplio (40 y 42 % respectivamente), mientras que la cercania hacia los partidos his-
toricos se ubica en 22 y 23 % respectivamente.

Por el contrario, entre los mayores de 60 afos los porcentajes se invierten, la
cercania hacia el Frente Amplio se reduce al 28 % y con respecto a los partidos histo-
ricos llega a 37 %.

Entre los diferentes grupos socioecondémicos de jovenes no se observan mayo-
res diferencias, con la excepcion del grupo de jovenes de menor educacion en los que
se observa un porcentaje mas alto de cercania al Frente Amplio (54 %) y en sentido
contrario entre los jovenes de NSE alto, en que los niveles de cercania se reducen por
debajo del promedio (32 %).

3.4. Confianza en los partidos politicos

El estudio también interrogé a los ciudadanos sobre el nivel de confianza que
depositan en los partidos politicos y en otras organizaciones.

.39 °



PABLO MIERES - IGNACIO ZUASNABAR

Los partidos politicos no parecen ser actores principales en el espacio sim-
bdlico de la confianza institucional de los uruguayos. Aunque estudios comparados
muestran que esto es asi en buena parte del planeta y particularmente en América
Latina, incluso con mayor intensidad que en Uruguay, lo cierto es que cuando uno
mira la realidad uruguaya en si misma hay otros actores que son depositarios de mas
confianza que los partidos politicos.

Los medios de comunicacion (42 %) y las organizaciones sociales (41 %) son
los dos tipos de actores que reciben mayores niveles de confianza, seguidos en un
segundo plano por la Iglesia (33 %) y mds atras los partidos politicos (24 %) e Internet
(24 %).

Sin embargo, el analisis por grupos de edad muestra algunas diferencias im-
portantes en la estructura de confianza.

Entre los jévenes la confianza en los medios de comunicacion alcanza también
el primer lugar con el 38 %, proporcion levemente inferior a la del conjunto de la
sociedad. Pero las organizaciones sociales reciben una confianza menor al conjunto
(36% contra 41 %), y ademas tiene una preeminencia mucho mayor Internet, que
alcanza casi la misma linea que las organizaciones sociales con un 33 %. La confianza
en los partidos (17 %) y en la Iglesia (25 %) es sensiblemente mas baja entre los jove-
nes que entre el conjunto de la poblacion.

Por el contrario, entre los de mayor edad tres de las cinco instituciones ob-
tienen altos y parejos niveles de confianza: los medios de comunicacién (46 %), la
Iglesia (44 %) y las organizaciones sociales (44 %). Los partidos reciben la confianza
del 29% de los mayores de edad (es el grupo en donde obtienen mads confianza) e
Internet ocupa el ultimo lugar con apenas 16 %.

Como se puede apreciar, entre los jévenes la situacion es exactamente inversa.®

Particularmente con relacién a los partidos politicos, objeto de esta investi-
gacion, aunque no se detecta una relacion lineal, la confianza en estos disminuye
conjuntamente con la edad. Entre los jévenes alcanza al 17 %, doce puntos por debajo
de la que se registra en la generacién de adultos mayores (29 %), mientras que es cre-
ciente entre los grupos de edad intermedia (19 y 23 % respectivamente).

8 Se podria ilustrar el contraste diciendo que los adultos mayores pasan cierto tiempo en la Iglesia
y rara vez entran a Internet, y que los jovenes pasan mucho tiempo en Internet y rara vez entran en la
Iglesia.
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Cuapro 15. CONFIANZA EN PARTIDOS POLITICOS Y OTRAS ORGANIZACIONES
(% DE MUCHO + BASTANTE), SEGUN EDAD

Pregunta: «;Usted diria que confia mucho, bastante, poco o nada en...»

18A29 30A39 40A59 60 ANOS

ANoS ANOS ANoS Y MAs TOTAL
Partidos politicos 17 19 23 29 24
Medios de comunicacién 38 44 38 46 42
La Iglesia 25 30 33 44 33
Las organizaciones sociales 35 41 43 44 41
Internet 33 25 23 16 24

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Por ultimo, mas alla de las diferencias especificas de confianza en cada uno de
estos actores, hay variaciones importantes en la confianza promedio. Salvo en el caso
de Internet, la generacion mayor es mas confiada que la mas joven en todas las insti-
tuciones y actores mencionados. En sentido contrario, los mds jévenes registran nive-
les de confianza mas bajos que el total en todos los casos con la excepcién de Internet.
Por lo tanto, los jovenes parecen mas descreidos que las generaciones anteriores, con
la excepcidn de Internet que, significativamente, es la institucion contemporanea de
los propios jovenes.

3.5. Laconfianza en los partidos
segun el perfil socioeconémico de los jévenes

La confianza en los partidos aumenta con el nivel educativo de los jovenes. Solo
el 13 % de los jovenes con educacién primaria confian en los partidos, mientras que
ese porcentaje llega al 21 % entre los jovenes con educacion terciaria o universitaria.

Las diferencias por NSE, género y lugar de residencia son minimas y, en tér-
minos generales, los niveles de confianza de los jovenes en los partidos son bajos en
todos los perfiles de jovenes.

Sin embargo, la confianza de los jovenes en los partidos presenta ciertas
diferencias segun el tipo de identificacion politica y el interés en la politica que
manifiestan.
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Cuaoro 16. CONFIANZA DE LOS JOVENES EN PARTIDOS POLITICOS SEGUN
TIPOLOGIA DE IDENTIFICACION PARTIDARIA

Pregunta: «;Usted diria que confia mucho, bastante, poco o nada en...»

MUCHO | BASTANTE POCO NADA TOTAL
Cercano solo al PC 4 8 68 20 100
Cercano solo al PN 8 16 54 21 100
Cercano solo al FA 8 16 58 17 100
Cercanfas multiples (mas de un partido) 13 15 67 5 100
No cercanos 0 3 47 46 100
Total 6 12 56 25 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catodlica del Uruguay/Fundacién Konrad Adenauer.

En un cuadro general de baja confianza en los partidos, los que no se sienten
cercanos a ningun partido son, obviamente, los que menos confianza sienten por
estas organizaciones politicas. Apenas el 3 % manifiesta tener mucha o bastante con-
fianza y el 93 % sefiala que tiene poca o ninguna confianza en los partidos.

El interés en la politica discrimina con mayor fuerza la opinién sobre la con-
fianza en los partidos politicos. Entre los jovenes que manifiestan tener mucho interés
en la politica la confianza en los partidos llega al 48 %, pero se reduce radicalmente
entre los que tienen bastante o poco interés en la politica ubicandose en el 19 % y 18 %
respectivamente, para llegar al 8 % entre los que no tienen ningutn interés en politica.

Justamente, el 90 % de los que no tienen ningun interés en la politica tampoco
tienen confianza en los partidos; mientras que entre los que tienen mucho interés en
politica el porcentaje de los que no confian en los partidos se reduce al 53 %.

De todos modos, vale subrayar que aun entre los mas interesados en politica
las opiniones criticas sobre la confianza en los partidos (53 %) son mas que las opi-
niones favorables (48 %), lo que prueba la poca confianza que poseen los jévenes en
los partidos politicos.

3.6. Representatividad de los partidos politicos

Finalmente, se relevd en qué medida los partidos politicos representaban los
intereses de ciertos grupos sociales. Los resultados muestran que para casi dos tercios
de los encuestados los partidos politicos representan poco o nada el interés de los jo-
venes (60 %), las mujeres (57 %) o las personas de tercera edad (65 %). Las opiniones
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son practicamente iguales cuando se observan los diferentes grupos de edad. E1 63 %
de los jovenes creen que los partidos no los representan y el 67 % de las personas de
tercera edad creen lo mismo sobre su propio grupo de edad.

De modo que la evaluacion negativa sobre la capacidad de representacion de
intereses de grupos sociales por los partidos es elevada, con independencia de los
diferentes grupos de edad.

Cuapro 17. OPINION SOBRE EL GRADO EN QUE LOS PARTIDOS REPRESENTAN
INTERESES DE DIFERENTES GRUPOS SOCIALES (% DE POCO + NADA),
SEGUN EDAD

Pregunta: «;Usted diria que los partidos politicos uruguayos representan mucho, bastante, poco o nada los
intereses politicos de..?»

18A29 30A39 40A59 60 ANOS

ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL
Los jovenes 63 59 61 57 60
Las mujeres 59 53 58 56 57
Las personas de la tercera edad 63 59 69 67 65

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

4. Las formas de participacion politica de los jovenes

Los niveles de participacion politica se han evaluado utilizando una bateria
de tipos de actividades que implican diferentes niveles de involucramiento politico.

Hablar de politica con los amigos es una actividad que el 35 % de los uruguayos
realizan frecuentemente (mucho y bastante). Por su parte, uno de cada cinco (20 %)
dice que con frecuencia trabaja por un tema que lo afecta personalmente o a la co-
munidad, o que trata de convencer a alguien de lo que piensa politicamente (18 %),
mientras que una proporcion sensiblemente menor (9 %) trabajan para algun partido
o candidato.

Cuando se comparan los jovenes con el resto de la poblacion, hay diferencias
importantes en cuanto a la frecuencia con que se habla de politica con los amigos.
La proporcidn entre los jévenes es de 23 %, es decir doce puntos mas baja que en el
promedio de la poblacién.

Pero, en cambio, no hay diferencias apreciables cuando se comparan las otras
tres actividades evaluadas. La proporcion de jovenes que trabajan por temas de
preocupacion comunitarios o individuales es de 18 %, los jovenes que tratan de con-
vencer politicamente a otros representan el 22 % y los que trabajan para un partido
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son 7 %. En todos los casos los resultados son practicamente iguales entre los jovenes
y en el conjunto de la poblacién.

Entonces, salvo en el aspecto del didlogo con amigos, en los indicadores mas
duros que implican niveles de involucramiento mas activos no parece haber diferen-
cias significativas, lo que cuestiona algunos de los supuestos bésicos sobre la existen-
cia de una mayor desafeccion politica entre los jovenes.

En definitiva, los jovenes estan menos interesados en politica y hablan menos
de este tema con sus amigos, pero el subconjunto de jévenes que participan mas acti-
vamente en politica es porcentualmente similar al del resto de la poblacién.

Cuapro 18. DISTINTAS MODALIDADES DE PARTICIPACION POLITICA
(% DE MUY FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE), SEGUN EDAD

Pregunta: «;Con qué frecuencia hace usted cada una de las siguientes cosas?»

18A29 | 30A39 | 40A59 | 60ANOS
ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL

Habla de politica con los amigos 23 35 38 33 35
Trata de convencer a alguien de lo que usted piensa 22 17 15 14 18
Trabaja para un partido o candidato 7 7 10 7 9

Trabaja por un tema que lo afecta a usted o a su
comunidad

18 21 24 15 20

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

4.1. La frecuencia con que los jévenes hablan de politica,
segun su perfil socioeconémico

Veamos ahora las caracteristicas de los jovenes uruguayos con respecto a cada
uno de los indicadores de participacion politica.

Como es posible apreciar, los porcentajes de jovenes que declaran hablar de
politica muy frecuentemente o frecuentemente son sustancialmente mas elevados en-
tre los jovenes de nivel educativo alto (42 %), y se reducen a menos de la mitad entre
los jovenes de menor educacién (18 y 16 % respectivamente).
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Cuapro 19. HABLA DE POLITICA (% DE MUY
FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE), SEGUN
PERFIL SOCIOECONOMICO DE LOS JOVENES

Primaria y menos 18
Secundaria ciclo basico 16
Secundaria segundo ciclo 22
Terciaria y universitaria 42
NSE bajo 14
NSE medio 25
NSE alto 57
Masculino 29
Femenino 18
Montevideo 26
Interior 20
Total 23

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catolica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Lo mismo ocurre de manera mas acentuada cuando se analiza este comporta-
miento segtn el NSE. Entre los jovenes de NSE alto, el porcentaje de los que hablan
de politica con frecuencia llega al 57 %, mientras que entre los de NSE bajo se reduce
al 14 %.

También se observan diferencias de género. Los jovenes varones hablan con
frecuencia de politica (29 %) diez puntos mds que las jovenes mujeres (18 %). Las
diferencias entre Montevideo e Interior son muy poco relevantes.

Hablar de politica con frecuencia también presenta diferencias sustanciales
segun el interés en politica de los jovenes. Mas del 50 % de los que manifiestan tener
mucho o bastante interés en politica declaran que hablan frecuentemente de politi-
ca. Estos porcentajes se reducen al 21 % entre los que tienen poco interés en politi-
ca y practicamente desaparece (8%) entre los que dicen no tener ningun interés en
politica.
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Sin embargo, la cercania a los partidos no discrimina las conductas sobre la
frecuencia en hablar en politica.

4.2. Trata de convencer a terceros sobre politica,
seguin perfil socioeconémico de los jévenes

Los jovenes de mayor nivel educativo y NSE tratan de convencer a terceros
sobre cuestiones politicas con mayor frecuencia que los de menor nivel educativo y
NSE; sin embargo, las diferencias son menos pronunciadas que las que se observan
con respecto a la frecuencia con la que hablan de politica.

Entre los jovenes con educacion terciaria y NSE alto, esta conducta alcanza a un ter-
cio de ellos, mientras que entre los de baja educacion y NSE esta conducta se reduce a me-
nos del 20 %. No existen diferencias de comportamiento por género o lugar de residencia.

Cuapro 20. TRATA DE CONVENCER A TERCEROS
(% DE MUY FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE),
SEGUN PERFIL SOCIOECONOMICO DE LOS JOVENES

Primaria y menos 17
Secundaria ciclo basico 18
Secundaria segundo ciclo 23
Terciaria y universitaria 34
NSE bajo 17
NSE medio 24
NSE alto 32
Masculino 23
Femenino 21
Montevideo 25
Interior 20
Total 22

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

La cercania a partidos muestra diferencias de comportamiento. Entre los que
declaran no sentirse cerca de ningun partido, la conducta de intentar convencer a
terceros, como es previsible, se reduce al 11 % y entre los que manifiestan cercania
con al menos un partido, los porcentajes oscilan entre 23 y 32 %.
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El interés en la politica discrimina con mayor fuerza la frecuencia de tratar de
convencer a terceros sobre asuntos politicos. Entre los que manifiestan mucho interés
en politica, el 53 % declara tratar de convencer a terceros; este porcentaje se reduce
al 41 % entre los que tienen bastante interés en politica y baja al 18 y 16 % respectiva-
mente entre los que tienen poco o ningtn interés en politica.

4.3. Trabaja por un tema que lo afecta o afecta a la comunidad,
segun perfil socioeconémico de los jévenes

En este caso, se trata de una conducta que no necesariamente posee una con-
notacion politica pero implica un indicador de preocupacion por asuntos colectivos
0 comunitarios.

Las diferencias en los comportamientos son menos acentuadas. De hecho, la
unica variable que diferencia las conductas de los jovenes es el nivel educativo. En
efecto, los jovenes de nivel educativo terciario o universitario manifiestan trabajar
por temas que los afectan o que afectan a la comunidad en un nivel de 37 %, que du-
plica la frecuencia general registrada entre los jovenes.

En las restantes variables las diferencias son de poca significacion.

Cuapro 21. TRABAJA POR UN TEMA QUE LO AFECTA
O AFECTA A LA COMUNIDAD (% DE MUY
FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE), SEGUN
PERFIL SOCIOECONOMICO DE LOS JOVENES

Primaria y menos 11
Secundaria ciclo basico 12
Secundaria segundo ciclo 18
Terciaria y universitaria 37
NSE bajo 13
NSE medio 20
NSE alto 22
Masculino 19
Femenino 17
Montevideo 22
Interior 15
Total 18

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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También se puede registrar una diferencia significativa entre los jévenes que
no manifiestan cercania a ningun partido. Entre ellos, el trabajo por un asunto de
interés personal o de la comunidad se reduce al 10 %, mientras que entre los que ma-
nifiestan cercania por uno o varios partidos los porcentajes se ubican entre 18 y 29 %.

Elinterés en la politica también permite distinguir los comportamientos de los
jovenes. Un 32 % de los que tienen mucho o bastante interés en politica manifiestan
que trabajan por temas de su interés o de interés de la sociedad, mientras que el por-
centaje se reduce a 15 o 14 % entre los que tienen poco o ningun interés en politica.

4.4. Trabaja para un partido o candidato

El analisis de esta conducta segun los perfiles socioecondmicos de los jovenes
no registra diferencias significativas. La frecuencia de los casos de jévenes que traba-
jan para un partido o candidato es baja (7 %) y las variaciones se mantienen dentro
de los mérgenes de error para el tamafio muestral registrado.

No es posible establecer ninguna tendencia por perfil socioeconémico, lo que en
si mismo es una novedad porque indica que esta conducta, que es la de mayor involu-
cramiento politico, no estd asociada a ninguna de las caracteristicas sociales de los jo-
venes y altera las tendencias que se registraban en los comportamientos anteriormente
analizados.

Cuapro 22. TRABAJA PARA UN PARTIDO O CANDIDATO
(% DE MUY FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE),
SEGUN PERFIL SOCIOECONOMICO DE LOS JOVENES

Primaria y menos
Secundaria ciclo basico
Secundaria segundo ciclo
Terciaria y universitaria
NSE bajo

NSE medio

NSE alto

Masculino

Femenino

Montevideo

Interior

N O A NN OV O N OO VU O W,

Total

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacién Konrad Adenauer.
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Sin embargo, ocurre otra cosa cuando se analiza esta conducta con respecto
a las variables politicas. En efecto, tanto la cercania a los partidos como el interés en
la politica son variables incidentes en la propension a trabajar para un partido o
candidato. Efectivamente, entre los que no se sienten cercanos a los partidos el
porcentaje de los que declaran que trabajan para un partido o candidato se redu-
cen al 1 %.

Por su parte, entre los que tienen mucho interés en politica un 19 % decla-
ran que trabajan para un candidato o partido, este porcentaje baja a 14 % entre
los que tienen bastante interés en politica, se ubica en el 6 % entre los que tienen
poco interés en politica y llega al 2 % entre los que no tienen ningtn interés en
politica.

A su vez, como no podia ser de otra manera, también existe una fuerte corre-
lacién entre quienes declaran que trabajan para un candidato o partido y quienes
suelen hablar de politica con otros o tratan de convencer a terceros sobre asuntos
politicos.

Cuapro 23. TRABAJA PARA UN PARTIDO O CANDIDATO
(% DE MUY FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE),
SEGUN FRECUENCIA DE HABLA DE POLITICA

TRABAJA PARA UN PARTIDO

MUY FRECUENTEMENTE | CASINUNCAO NO SABE 0 NO

HABLA DE POLITICA 0 FRECUENTEMENTE NUNCA CONTESTA TOTAL
ol : » | e | o=
Casi nunca o nunca 29 80 9 75
No sabe o no contesta 0 0 73 2
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catolica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

En efecto, siete de cada diez jovenes que declaran trabajar para un partido o
candidato en forma frecuente, también hablan frecuentemente de politica y tratan
de convencer a otros sobre temas politicos; mientras que ocho de cada diez de los
que no trabajan para un partido o candidato tampoco hablan de politica ni tratan de
convencer a otros.
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Cuabro 24. TRABAJA PARA UN PARTIDO O CANDIDATO
(% DE MUY FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE),
SEGUN TRATA DE CONVENCER A TERCEROS SOBRE POLITICA

TRABAJA PARA UN PARTIDO
MUY FRECUENTEMENTE | CASI NUNCA NO SABE
TRATA DE CONVENCER A TERCEROS 0 FRECUENTEMENTE ONUNCA | ONOCONTESTA | TOTAL
Muy frecuentemente y frecuentemente 70 19 9 22
Casi nunca o nunca 30 81 18 76
No sabe o no contesta 0 0 73 2
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Finalmente, también existe una asociacion entre trabajar para un partido o can-
didato y la adhesion a la democracia. En efecto, entre los que trabajan para un partido o
candidato el porcentaje de los que entienden que la democracia es preferible a cualquier
otra forma de gobierno es del 90 % y no se registra ningtin caso que admita la posibili-
dad de un gobierno autoritario; mientras que entre los que no trabajan para un partido
los porcentajes de apoyo a la democracia disminuyen un poco y crecen las otras dos
alternativas a 12 'y 14 % respectivamente. De cualquier forma, los porcentajes de apoyo
a la democracia siguen siendo fuertemente mayoritarios en todas las categorias.

Cuabro 25. TRABAJA PARA UN PARTIDO O CANDIDATO
(% DE MUY FRECUENTEMENTE + FRECUENTEMENTE),
SEGUN OPINION SOBRE LA DEMOCRACIA

TRABAJA PARA UN PARTIDO

MUY FRECUENTEMENTE | CASINUNCA | NOSABEONO

OPINION SOBRE LA DEMOCRACIA 0 FRECUENTEMENTE 0 NUNCA CONTESTA TOTAL

L.a democracia es preferible a cualquier 90 70 91 72
forma de gobierno

En algunas circunstancias, un gobierno 0 12 0 11
autoritario puede ser

A la gente como uno, nos da lo mismo un 10 14 0 13
régimen democratico

No sabe o no contesta 0 4 9 4
Total 100 100 100 100

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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5. Los jovenes uruguayos y las redes sociales

Por ultimo, el trabajo también evalud la importancia que tienen las redes so-
ciales para la informacion y comunicacion politica. Estos datos complementan el
analisis realizado en el primer punto de este estudio, con preguntas mas especificas
sobre el uso de Twitter y Facebook en dos dimensiones: como herramienta para in-
formarse sobre politica y como herramienta para expresarse politicamente.

Los hallazgos confirman lo manifestado anteriormente: el uso de estas herra-
mientas para finalidades politicas es aun minoritario. Un 11% de la poblacién ha
utilizado Facebook para informarse politicamente, y solo un 2 % ha utilizado Twitter
para lo mismo. Los porcentajes son aun mas bajos cuando se consulta sobre estos
instrumentos para compartir ideas politicas: 8% lo ha hecho a través de Facebook y
1% a través de Twitter.

Sin embargo, el uso crece a medida que disminuye la edad. En el caso de
Facebook por ejemplo, casi uno de cada cinco jovenes (19 %) lo han utilizado para
informarse sobre politica y un 14 % para expresarse politicamente, proporciones mu-
cho mas altas que para el promedio de la poblacién. Y en el caso de Twitter, 6%
declaran haber utilizado esta herramienta para informarse y un 4% para expresar
posiciones politicas.

El analisis por los diferentes grupos de edad muestra que el uso se incrementa
en forma inversa a la edad, pero ademds también se registra una significativa reduc-
cion del uso de estos instrumentos entre los de mayor edad.

Sin embargo, a pesar de este aumento de uso de las redes sociales en las edades
mas bajas, se trata aun de fenémenos minoritarios.

Cuapro 26. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES PARA INFORMACION
Y COMUNICACION POLITICA, SEGUN EDAD

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook/Twitter) para informarse sobre politica?

18 A 29 ANOS 30A 39 ANOS 40 A 59 ANOS 60 ANOS Y MAS TOTAL
Facebook 19 13 12 4 11
Twitter 6 4 1 1 2
«;Y para compartir ideas politicas?»
18 A29 ANOS 30A39ANOS 40 A 59 ANOS 60 ANOSY MAS TOTAL
Facebook 14 9 8 3 8
Twitter 4 1 0 1 1

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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Si se considera el uso de Facebook y Twitter en forma conjunta, se observa
que el 20 % de los jovenes uruguayos utilizan alguna o ambas redes sociales para in-
formarse de politica. De ellos, el 14 % solo utiliza Facebook y el 1% solo usa Twitter,
mientras que el 5% restante declara utilizar ambas redes sociales.

A su vez, un porcentaje menor (15%) declaran que utilizan alguna de las re-
des sociales para compartir ideas politicas. El 10 % usan solo Facebook, el 1% solo
Twitter y el 4 % restante usan estas dos redes sociales.

Del 20 % de los jovenes que usan las redes sociales, un poco mas de un ter-
cio (7%) usan Facebook solo para informarse, mientras que otro tercio (7 %) usan
Facebook también para compartir ideas. Por su parte, un 2% solo se informan aun-
que por ambas redes sociales y un 3% se informan y, ademads, comparten ideas a
través de las dos redes sociales.

5.1. Lapolitica a través de las redes sociales
segun el perfil socioecondmico de los jévenes

La frecuencia en el uso de las redes sociales, tanto para informarse como para
compartir ideas politicas, aumenta con el nivel educativo. Entre los jévenes con ins-
truccidn primaria, menos del 5 % usan las redes sociales para informarse o para inter-
cambiar ideas politicas.

Este porcentaje aumenta con el nivel educativo: un tercio de los jovenes con
nivel educativo terciario o universitario se informan de politica a través de las redes
sociales y un 23 % intercambian ideas politicas por esos medios.

En todos los casos es mayor la frecuencia de uso del Facebook que del
Twitter.

Cuapro 27. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES PARA INFORMACION
Y COMUNICACION POLITICA, SEGUN NIVEL EDUCATIVO DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook/Twitter) para informarse sobre politica?»

PRIMARIA SECUNDARIA SECUNDARIA TERCIARIA TOTAL
CICLO BASICO SEGUNDO CICLO Y UNIVERSITARIA
Usa Facebook 4 13 17 22 14
Usa Twitter 0 0 2 1 1
Usa‘ambas redes 5 5 3 10 5
sociales
No usa 94 82 77 67 80
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«¢Y para compartir ideas politicas?»

PRIMARIA SECUNDARIA SECUNDARIA TERCIARIA TOTAL
CICLOBASICO | SEGUNDOCICLO | Y UNIVERSITARIA

Usa Facebook 2 6 18 17 10

Usa Twitter 1 0 1 1 1

Usa ambas redes sociales 0 5 3 5 4

No usa 96 89 77 77 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.

Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

La misma tendencia se registra al analizar el comportamiento de los jévenes
uruguayos segun su nivel socioecondémico. En efecto, el uso de las redes sociales tan-
to para informarse sobre politica como para intercambiar ideas politicas aumenta
con el NSE; entre los jévenes de NSE bajo, menos del 10 % utilizan las redes sociales
para informarse o compartir ideas politicas, mientras que entre los jovenes de NSE
alto, un 29 % dicen informarse por esas vias y un 25% intercambian informacion

politica por Twitter o Facebook.

Cuapro 28. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES

PARA INFORMACION Y COMUNICACION POLITICA,

SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook/Twitter) para informarse sobre politica?»

NSE BAJO NSE MEDIO NSE ALTO TOTAL
Usa Facebook 7 17 25 14
Usa Twitter 1 0 4 1
Usa ambas redes sociales 1 8 0 5
No usa 91 74 71 80

«¢Y para compartir ideas politicas?»

NSE BAJO NSE MEDIO NSE ALTO TOTAL
Usa Facebook 5 12 21 10
Usa Twitter 1 1 0 1
Usa ambas redes sociales 1 5 4 4
No usa 92 82 75 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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Por el contrario, no se registran diferencias de comportamiento entre varones
y mujeres ni entre jovenes del Interior o de Montevideo.

Cuabro 29. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES
PARA INFORMACION Y COMUNICACION POLITICA,
SEGUN GENERO Y LUGAR DE RESIDENCIA DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook/Twitter) para informarse sobre politica?»

MASCULINO FEMENINO MONTEVIDEO INTERIOR TOTAL
Usa Facebook 16 13 13 15 14
Usa Twitter 1 1 2 0 1
Usa ambas redes sociales 4 6 6 4 5
No usa 79 80 79 80 80

«¢Y para compartir ideas politicas?»

MASCULINO FEMENINO MONTEVIDEO INTERIOR TOTAL
Usa Facebook 9 11 13 8 10
Usa Twitter 1 1 2 0 1
Usa ambas redes sociales 4 3 6 2 4
No usa 85 85 80 90 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

5.2. Lapolitica a través de las redes sociales
seglin el comportamiento politico de los jévenes

El interés de los jovenes en politica distingue la frecuencia del uso de las redes
sociales para informarse e intercambiar opiniones politicas. En efecto, un tercio de
los que manifiestan tener mucho o bastante interés en politica utilizan las redes so-
ciales, mientras que este porcentaje se reduce sensiblemente entre los que no tienen
interés en politica.

Solo 15 % de los que no tienen interés en politica usan las redes sociales para
informarse de asuntos politicos y solo un 10 % usan las redes sociales para intercam-
biar opiniones politicas.
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Cuapro 30. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES
PARA INFORMACION Y COMUNICACION POLITICA,
SEGUN INTERES EN LA POLITICA DE LOS JOVENES

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook/Twitter) para informarse sobre politica?»

MUCHO/BASTANTE POCO/NADA TOTAL
Usa Facebook 26 11 14
Usa Twitter 0 1 1
Usa ambas redes sociales 10 4 5
No usa 64 84 80

«¢Y para compartir ideas politicas?»

MUCHO/BASTANTE POCO/NADA TOTAL
Usa Facebook 25 7 10
Usa Twitter 0 1 1
Usa ambas redes sociales 8 2 4
No usa 67 90 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catolica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

La opinidén sobre la democracia, en cambio, no presenta grandes diferencias.
Los porcentajes de uso de las redes sociales no varian sustancialmente entre los que
valoran la democracia y los que tienen posturas de indiferencia o de justificacion del
autoritarismo en algunas circunstancias.

Cuaoro 31. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES PARA INFORMACION
Y COMUNICACION POLITICA, SEGUN OPINION SOBRE LA DEMOCRACIA

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook/Twitter) para informarse sobre politica?»

EN ALGUNAS A LA GENTE
LA DEMOCRACIA CIRCUNSTANCIAS, COMO UNO, NOS
ES PREFERIBLE A UN GOBIERNO DA LO MISMO
CUALQUIER FORMA | AUTORITARIO PUEDE UN REGIMEN
DE GOBIERNO SER ACEPTABLE DEMOCRATICO TOTAL
Usa Facebook 16 10 10 14
Usa Twitter 1 0 0 1
Usa ambas redes sociales 5 10 5 5
No usa 78 80 85 80
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«;Y para compartir ideas politicas?»

EN ALGUNAS
CIRCUNSTANCIAS, A LA GENTE COMO
LA DEMOCRACIA ES UN GOBIERNO UNO, NOS DA LO
PREFERIBLE A CUALQUIER | AUTORITARIO PUEDE | MISMO UN REGIMEN
FORMA DE GOBIERNO SER ACEPTABLE DEMOCRATICO TOTAL
Usa Facebook 11 10 10 10
Usa Twitter 1 0 0 1
Usa ambas redes sociales 3 10 0 4
No usa 85 80 90 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.

Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Tampoco se registran diferencias relevantes entre los jévenes que tienen con-
tianza en los partidos y los que no la tienen, con respecto a la frecuencia de infor-
marse de politica; pero si existe diferencia con respecto a intercambiar opiniones
politicas. Estos llegan al 28 % entre los que confian en los partidos, mientras que se
reduce al 12 % entre los que no confian en los partidos.

Cuapro 32. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES
PARA INFORMACION Y COMUNICACION POLITICA,
SEGUN CONFIANZA DE LOS JOVENES EN LOS PARTIDOS POLITICOS

Pregunta: «;Alguna vez ha usado (Facebook / Twitter) para informarse sobre politica?»

MUCHO/BASTANTE POCO/NADA TOTAL
Usa Facebook 19 13 14
Usa Twitter 1 1 1
Usa ambas redes sociales 1 6 5
No usa 79 81 80

«¢Y para compartir ideas politicas?»

MUCHO/BASTANTE POCO/NADA TOTAL
Usa Facebook 24 7 10
Usa Twitter 1 1 1
Usa ambas redes sociales 1 4 4
No usa 73 88 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.

Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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Sin embargo, las conductas politicas mas activas presentan una asociacién re-
levante con respecto al uso de las redes sociales. Tanto los que hablan mas frecuente-
mente de politica como los que tratan de convencer a terceros sobre asuntos politicos
y los que trabajan para un partido o candidato en forma frecuente usan las redes
sociales en mucha mayor proporcion que los que expresan conductas menos activas
con respecto a la politica.

En efecto, el 40 % de los que mas hablan de politica usan las redes sociales para
informarse sobre estos temas y el 36 % las usan para intercambiar ideas politicas. A
su vez, entre los que mas frecuentemente tratan de convencer a terceros sobre asuntos
politicos el uso de las redes sociales alcanza a 31 % para informarse y aumenta a 33 %
entre los que intercambian opiniones politicas a través de las redes sociales.

En sentido inverso, solo el 14 % de los que no hablan de politica usa las redes
sociales para informarse y el 9% usa las redes sociales para compartir opiniones po-
liticas. A su vez, solo el 17 % de los que no suelen tratar de convencer a terceros sobre
asuntos politicos declaran usar las redes sociales para informarse y este porcentaje se
reduce al 10 % cuando se trata de usar esas redes para compartir opiniones politicas.

Cuapro 33. FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES
PARA NFORMACION Y COMUNICACION POLITICA,
SEGUN FRECUENCIA CON LA QUE LOS JOVENES HABLAN DE POLITICA

Pregunta: “«;Alguna vez ha usado (Facebook / Twitter) para informarse sobre politica?
{Y para compartir ideas politicas?”»

Muy

FRECUENTEMENTE/

FRECUENTEMENTE CASI NUNCA/ NUNCA TOTAL
Usa Facebook 27 10 14
Usa Twitter 2 0 1
Usa ambas redes sociales 10 4 5
No usa 60 86 80

;Y para compartir ideas politicas?
MUY FRECUENTEMENTE/

FRECUENTEMENTE CASI NUNCA/ NUNCA TOTAL
Usa Facebook 27 5 10
Usa Twitter 2 1 1
Usa ambas redes sociales 7 3 4
No usa 64 91 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.
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Cuabro 34: FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES PARA
INFORMACION' Y COMUNICACION POLITICA, SEGUN FRECUENCIA
CON LA QUE LOS JOVENES TRATAN DE CONVENCER A TERCEROS

Pregunta: “«;Alguna vez ha usado (Facebook / Twitter) para informarse sobre politica? ;Y para
compartir ideas politicas?”»

MUY FRECUENTEMENTE/ CASI NUNCA/
FRECUENTEMENTE NUNCA TOTAL
Usa Facebook 21 12 14
Usa Twitter 1 1 1
Usa ambas redes sociales 10 4 5
No usa 69 83 80
¢Y para compartir ideas politicas?
MUY FRECUENTEMENTE/ CASI NUNCA/
FRECUENTEMENTE NUNCA TOTAL
Usa Facebook 24 6 10
Usa Twitter 2 1 1
Usa ambas redes sociales 7 3 4
No usa 67 90 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.
Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

Finalmente, las diferencias son aun mas acentuadas al comparar el uso de las
redes sociales entre los jovenes que declaran trabajar en politica para un candidato o
partido y aquellos que no lo hacen.

Entre los primeros la mitad usa las redes sociales tanto para informarse como
para intercambiar opiniones politicas, mientras que entre los que no trabajan para
un partido o candidato los porcentajes se reducen al 18 % entre los que se informan
politicamente a través de las redes sociales y al 13 % entre los que usan esas redes para
intercambiar opiniones politicas.
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Cuapro 35: FRECUENCIA DE USO DE REDES SOCIALES PARA

INFORMACION Y COMUNICACION POLITICA, SEGUN

JOVENES QUE TRABAJAN PARA UN PARTIDO O CANDIDATO

Pregunta: “«;Alguna vez ha usado (Facebook / Twitter) para informarse sobre politica?
¢Y para compartir ideas politicas?”»

MUY FRECUENTEMENTE/ CASI NUNCA/ TOTAL
FRECUENTEMENTE NUNCA
Usa Facebook 33 12 14
Usa Twitter 0 1 1
Usa ambas redes sociales 13 5 5
No usa 53 82 80
¢Y para compartir ideas politicas?
Usa Facebook 40 ‘ 8 ‘ 10
Usa Twitter 0 ‘ 1 ‘ 1
Usa ambas redes sociales 10 ‘ 3 ‘ 4
No usa 50 ‘ 87 ‘ 85

Fuente: Encuesta Nacional de Equipos MORI.

Universidad Catdlica del Uruguay/Fundacion Konrad Adenauer.

De modo que existe una fuerte asociacion entre el uso de las redes sociales,
tanto para informarse como para compartir opiniones politicas entre aquellos jove-
nes que expresan conductas activas de participacion politica, mientras que el uso de
las redes se reduce sustancialmente entre los que no manifiestan conductas de parti-

cipacion politica activa.
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IV. La opinion de los dirigentes juveniles
sobre la participacion politica de los jovenes

En este capitulo se analizan las opiniones de los dirigentes juveniles de partidos
y organizaciones sociales sobre la participacion politica de los jévenes uruguayos.’

La estructura de este capitulo guarda una relacion de simetria con la primera
parte del estudio a efectos de permitir su comparabilidad.

Asi, se analizan en primer lugar las caracteristicas y motivaciones de los di-
rigentes juveniles entrevistados, luego se presentan las opiniones de los dirigentes
sobre las posturas e interés de los jovenes uruguayos en la politica. En el tercer punto
se analizan las diferencias senialadas por los entrevistados entre las posturas de los
jovenes y de los adultos.

En el cuarto punto se sefialan las diferencias que los entrevistados encuen-
tran entre las actitudes de los jovenes uruguayos con respecto a la politica y lo que
ocurre con los jovenes de otros paises. El quinto punto se dedica a estudiar las
opiniones de los entrevistados sobre el papel de los partidos politicos y su relacion
con los jovenes.

Luego se indaga sobre las alternativas de participacion politica de los jovenes.
En el punto séptimo se estudia la presencia de la tematica politica en las relaciones
sociales de los jovenes. Mas adelante, se analizan las redes sociales como forma de
participacion de los jovenes y el punto noveno presenta las sugerencias de los entre-
vistados para aumentar la participacion politica de los jovenes, asi como se sefialan
sus motivaciones y los obstaculos existentes.

9 Las entrevistas a los dirigentes juveniles y la primera versién de este capitulo fueron realizadas por
Maria Inés Martinez; posteriormente los autores incorporaron algunos ajustes.
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1. Sobre las caracteristicas y motivaciones de los dirigentes juveniles

Los cinco dirigentes politicos juveniles entrevistados pertenecen respectiva-
mente a los cuatro partidos con representacion parlamentaria: dos de ellos al Frente
Amplio y uno a cada uno de los tres partidos restantes.

En tres casos se trata de jovenes en la ultima etapa de la juventud (29 o 30
afos), mientras que las dos restantes son mujeres y sensiblemente mas jovenes (21 y
22 afios). Sin embargo, en todos los casos su vinculacion con la actividad politica se
inicié a muy temprana edad. Todos los entrevistados manifestaron haber comenzado
a participar de la actividad politico partidaria entre los 14 y 16 afios de edad.

El peso de la familia aparece presente en la opcién politica de al menos dos
de los cinco casos. En otros, el énfasis esta puesto en la vocacion politica propia y
sefialan incluso la ausencia de interés politico en su familia de origen. En algtn caso
aparece el grupo de pares y la socializacion en el nivel estudiantil como impulsores
hacia el compromiso partidario.

En el caso de los dirigentes de organizaciones sociales también se observan
diferencias de edades. Dos de los cinco se ubican en la etapa final de la juventud (al-
rededor de 29 afios), mientras que uno de ellos se ubica en una situacién intermedia
(26 afnos) y los dos restantes en el entorno de los 20 afos.

Del mismo modo que lo sefialado con respecto a los dirigentes juveniles par-
tidarios, los dirigentes de las organizaciones sociales reconocen que comenzaron a
militar desde muy jovenes, a los 15 o 16 afos.

En dos de los cinco casos los dirigentes manifestaron la coexistencia de militan-
cia social y partidaria. En uno de ellos la militancia partidaria fue anterior a la militan-
cia social y en el otro fue posterior. En ambos casos se trata de militancia en partidos de
izquierda. Nuevamente aparece el factor familiar y del grupo de amigos como elemento
presente en las opciones de actividad politica de algunos de los dirigentes entrevistados.

En dos de los tres casos restantes se hace expresa referencia a la ausencia de
militancia politica, sefialando que su actividad es exclusivamente dedicada a la orga-
nizacion social que dirige.

En definitiva, parecen existir ciertas lineas de vinculacién entre la opcién
militante en organizaciones sociales y en los partidos. Al menos dos de los diri-
gentes de organizaciones sociales poseian militancia partidaria (que habia surgido
antes o después de la militancia social) y al menos tres de los dirigentes partidarios
sefialaron haber tenido militancia social anterior a su compromiso politico.

Por tanto, es posible indicar que los factores que motivan la militancia politica
o social parecen estar vinculados y la vocacion por la accién publica se expresa en
los jovenes dirigentes de forma tal que admite la combinaciéon de los dos campos de
participacion.
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2.  Sobrela opinioén de los dirigentes juveniles
acerca del interés de los jovenes en la politica

De acuerdo con la opinion de los entrevistados, existe un alejamiento cada vez
mayor de los jévenes con respecto a la politica. En general consideran que la opinién
que los jovenes tienen de la politica es de «desinterés, desencanto, de pérdida de legi-
timidad y credibilidad».

Sin embargo, no consideran que el joven esté ausente de la realidad, ni que
la politica deje de considerarse un ambito fundamental e importante, sino que la
politica ha perdido su lugar como ambito atractivo para atender las necesidades e
inquietudes, para generar cambios o, simplemente, como ambito de participacion.

También aparece en los entrevistados una fuerte distincion entre la politica en
general y la politica partidaria. Algunos lideres opinan que los jovenes se interesan
por la politica en general, por lo publico, por los temas y problemas que ocurren en la
sociedad; otros consideran que se interesan en temas puntuales y especificos, princi-
palmente por aquellos que los afectan directamente.

Sin embargo, dentro de la situacion general de desinterés, existe un grupo reduci-
do que se interesa fuertemente por la politica y hay otro grupo que se interesa por temas
puntuales. Esta graduacion en el interés no se le atribuye al ser joven, sino a algo natural
en la sociedad, en donde algunas personas se involucran mds y otras menos. Esta vision
es destacada principalmente por quienes estdn mas inmersos en la politica partidaria.

A su vez, seguin los testimonios de los entrevistados, este desinterés se presenta
en forma mds pronunciada entre los mas jovenes. Se sefiala que el transcurso de los
afos y la asuncion de responsabilidades en el proceso de transicion hacia la adultez
implican la incorporacion creciente de las preocupaciones politicas. Esta perspectiva,
justamente, es trasmitida por los dirigentes juveniles de mayor edad.

En tal sentido, algunos entrevistados sefialan:

Esta es una generacion de jovenes de «hago la mia», porque a nadie le va a im-
portar. [Dirigente social]

El ir madurando y asumiendo responsabilidades hace que el adulto se vaya inte-
resando mas por la politica. [Dirigente partidario]

Por su parte, la politica partidaria es asociada en general con un mundo adulto
totalmente alejado del mundo joven:

Yo siempre pongo el ejemplo como que son dos mundos que no tienen mucho
punto de contacto: la cultura juvenil, o las culturas juveniles, tienen pocos puntos de
encuentro con el mundo politico y con la cultura politica. [Dirigente partidario]
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Por otra parte, algunos entrevistados hacen referencia a una caracteristica pro-
pia de los jovenes que los hace tener una forma diferente de ver el mundo, temas de
interés particulares, un lenguaje diferente al adulto y necesidades de participacion
diferentes a las formales habituales de la actividad politica.

El distanciamiento con respecto a la politica se expresa en dos dimensiones:
una de forma y otra de contenido.

En cuanto ala forma, tiene que ver con las modalidades de participacion, las formas
de comunicacion y las oportunidades de acceso a lugares de poder y toma de decision.

En cuanto al contenido, se cuestionan las ideas en si mismas, las propuestas
y la capacidad de generar cambios y resultados, con independencia de qué partidos
hayan estado en el gobierno. Para algunos entrevistados, esto tltimo es lo que genera
gran descreimiento y desilusion, tanto en los jévenes como en los adultos.

A las cuestiones de forma y de contenido se suman otras que tienen que ver
con los cambios ocurridos en la sociedad y la falta de interés genuino que el adulto
tiene en los jévenes al no tomar en cuenta sus propuestas e inquietudes.

Algunos dirigentes provenientes del Interior del pais, sostienen que en
Montevideo ven una mayor demostracion del interés de los jovenes por la politica
que en el Interior, principalmente a través de movilizaciones por temas puntuales,
por la existencia de un importante movimiento estudiantil y sindical y por la fuer-
te presencia de votantes jovenes del Frente Amplio. En el Interior las expresiones
masivas de participacion son menos frecuentes, salvo en periodos de elecciones.

En su discurso los entrevistados identifican algunas de las causas del desinterés
que se fundan en el contenido:

—  Los partidos politicos no cumplen con lo que prometen; no colman las ex-
pectativas de las personas en general, no solo de los jévenes.

—  Los diferentes gobiernos han defraudado a las personas; la izquierda no hizo
tantos cambios en relacién con las expectativas generadas.

— Las personas se resignan rdpido y no dan tiempo a los cambios. La desilu-
sién de los adultos contagia a los jovenes.

— Los partidos no mantienen sus ideales una vez que asumen en el gobierno.

En cuanto a las causas referidas a las formas sefialan las siguientes:

— La dindmica de la politica: en algunos lugares son reuniones y reuniones y
no llegan a nada, entonces hay una visién de que no se concretan acciones y
no se ven los resultados.

— La politica no escucha a los jévenes, no tiene en cuenta su vision. No hay
una apertura real del sistema politico y de los actores politicos a las opinio-
nes de los jévenes. Se hace para la vidriera.
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— Eljoven busca resultados en el corto plazo, entonces busca otras alternativas
de participacién.

— Los ataques y criticas entre partidos van generando una imagen negativa
para quienes lo ven desde afuera. Quienes tienen una opinién favorable es
porque siguen la tradicién familiar o por su grupo de amigos.

Con respecto a los cambios ocurridos en la sociedad sefalan:

—  El descreimiento de los adultos en la politica provoca el descreimiento en los
joévenes.

— La desestructuracién de la familia lleva a que ya no se converse de politica
en el hogar.

— La segmentacién social de la sociedad uruguaya aumenta las distancias so-
ciales entre los muy informados y los nada informados, los educados y los
no educados, los que tienen computadora y los que no.

—  El desinterés de los que no estudian y no trabajan. La politica queda restrin-
gida a un grupo muy pequeno de la sociedad.

—  El desconocimiento de temas civiles bésicos. No se conoce la diferencia en-
tre un diputado, un senador, un edil.

—  El consumismo y la busqueda de lo inmediato.

3.  Sobrelarelacion de los jovenes y de los adultos
con la politica y sus similitudes y diferencias

La mayor parte de los entrevistados afirman que la opinion de los jévenes so-
bre la politica difiere de la de los adultos. Solamente en un caso se manifiesta que no
son tantas las diferencias, puesto que el desinterés es un sentimiento generalizado,
aunque pueda ser un poco mayor en los jovenes.

Por otra parte, se sefiala que existen temas que pueden movilizar especifica-
mente a los jovenes y no tanto a los adultos, como aquellos vinculados al proceso de
emancipacion de los jovenes o la legalizacion de la marihuana.

Otro aspecto que sefalan los entrevistados es que muchas veces los jovenes
reproducen las ideas y las formas de actuar de los adultos, lo que es contraproducente
porque no provocan renovacion ni cambio.

Por otra parte, también se sefiala que hay jovenes que ingresan a una organiza-
cion social o politica con nuevas ideas y quieren cambiarlo todo:

[...] el joven es como mas revolucionario y quiere cambiar todo, y piensa que
va a llegar a una organizacion social o politica y va a cambiar todo, y eso no es asi. La
organizacién también tiene sus ritmos y hay que saber adaptarse a eso. [Dirigente social]
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Es una opinidn generalizada entre los entrevistados que el joven necesita for-
mas mas informales de relacion con la politica:

[...] tengo la sensacion de que los jévenes esperan que sus representantes sean
menos formales, sean mas directos, sean mas sinceros, y que sean capaces también de
transmitir esas necesidades. [Dirigente partidario]

Con respecto a las diferencias se sefiala que:

—  Los adultos se interesan mds por la politica porque el proceso de madura-
cién social y de asumir responsabilidades hace que las personas se acerquen
mis a la politica, aumente el interés y también el nivel de exigencia y respon-
sabilidad social.

— Laexistencia de presion social hacia los adultos provoca un mayor interés en
la politica, mientras que los jévenes no sienten esa presién social. «El joven
que se acerca es porque le interesar.

— Eljoven participa con mayor intensidad que los militantes adultos. Se mues-
tra mds apasionado, es mds idealista y se entrega mds a la causa que el adulto.

— La participacién del joven es siempre voluntaria, no cobra honorarios ni
vidticos, es mds desinteresada que entre los adultos.

— Los jévenes tienen una forma mds desestructurada de hacer politica. Al jo-
ven no le interesan tanto las cuestiones formales sino los contenidos.

—  Las experiencias de jévenes y adultos son diferentes. El adulto siente el des-
encanto pero mantiene su ideologfa, su preferencia politica o su tradicién.
El joven también siente desencanto, pero no cuenta con esas referencias
politicas o ideoldgicas, se siente desorientado, «no sabe en qué enfocarse».

—  Los jovenes militantes participan de manera espontdnea, porque «les sale de
adentro», mientras que en los adultos pesa el compromiso por su historia
de militancia aunque se resigna rdpidamente porque «estd cansado, tiene
vicios».

4. Sobre la participacion de los jovenes
en comparacion con otras sociedades

Una parte de los entrevistados consideraron que no poseian elementos ni ex-
periencia para opinar sobre este tema.

Entre quienes tienen una opinidn para comparar el comportamiento de los
jovenes uruguayos con los de otros paises, se sefial6 una similitud y también algunas
diferencias. Sin embargo, las diferencias son mas referidas a las caracteristicas de la
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cultura politica uruguaya en general que con respecto a peculiaridades de los jovenes
uruguayos.

Comenzando por las similitudes, los entrevistados sefialaron las tendencias
mundiales referidas a la incorporacion y el uso de las nuevas tecnologias en la activi-
dad politica, lo que es comun entre los jévenes de todos los paises.

Con respecto a las caracteristicas propias del Uruguay, a pesar del creciente
desinterés de los jovenes en la politica, varios entrevistados indican que en nuestro
pais es mds frecuente que existan jovenes con fuerte identidad partidaria, mayor gra-
do de politizacién y de participacion juvenil.

Los entrevistados valoran especialmente la libertad de expresion y participa-
cion, la estabilidad democratica, el respeto por los partidos politicos y la existencia
del didlogo interpartidario en Uruguay. Estos aspectos no son frecuentes en otros
paises de Latinoamérica.

Solo se marcé la excepcion de Chile, en la que se observa un mayor nivel de
participacion de los jovenes, expresada en la importante movilizacién estudiantil de
los dltimos tiempos.

En sintesis, la diferenciacion del comportamiento politico de los jévenes uru-
guayos es mas el reflejo de ciertas caracteristicas generales de la cultura politica uru-
guaya que de las especificidades de los jovenes.

En términos relativos, en Uruguay los jévenes tienen un mayor interés por la
politica, no solo en temas puntuales que los involucran, sino en la politica en general
e incluso en la partidaria.

Aca compramos el diario, por ejemplo, cosa que en las oficinas de nuestra organi-
zacion en otros paises no lo hacemos porque a la gente no le interesa. [Dirigente social]

5.  Sobrelaopinion de los jovenes acerca de los partidos

En este punto se analizan por un lado las opiniones de los entrevistados sobre
lo que creen que los jovenes piensan acerca de los partidos politicos y luego lo que los
propios entrevistados piensan sobre los partidos politicos.

5.1. Laopinidn de los jévenes sobre los partidos

A juicio de los entrevistados, entre los jévenes uruguayos conviven dos visio-
nes acerca de los partidos politicos: el respeto hacia los partidos como institucion y el
descreimiento en estas organizaciones.

Estas dos visiones pueden darse entre distintos jovenes, pero también pueden
convivir como sentimientos encontrados en los mismos individuos. En un extremo
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se recalca el respeto hacia los partidos politicos, su historia y tradicién, su importan-
cia para el pais y para la democracia. Eso hace que se considere normal la participa-
cion en politica, se comienza a participar a una edad muy temprana, aunque luego
se abandone al ingresar a la etapa adulta, cuando se asumen mayores compromisos y
responsabilidades tanto laborales como familiares.

Los partidos en Uruguay son instituciones; no nacen y desaparecen como
en otros paises. En otros paises se va atrds de los candidatos. [Dirigente partidario]

En el otro extremo se encuentra la apatia y el descreimiento ya sefialados; pero
aun entre quienes pueden tener una vision negativa de los partidos, en general los
jovenes hinchan por algun partido, se reconocen en una identidad partidaria.

Quizas no participas, no vas a los actos, pero de algiin partido sos hincha, y cuan-
do te aprietan defendés a alguno. [Dirigente partidario]

Esta identificacion con los partidos a veces es total e incondicional, pero mu-
chas veces tiene ciertos reparos.

Al joven le cuesta identificarse plenamente con un partido, siempre tiene un
pero: «soy blanco pero me gusta el Partido Nacional de antes», «soy colorado, pero de
Bordaberry», «soy del FA, pero no de un partido». [Dirigente social]

También se sefiala que muchos jévenes se mueven mas por una creencia, se
sienten de un partido o de un sector. En ese caso, el peso fundamental lo tiene la tra-
dicién politica de la familia.

En la situaciéon mds extrema del desinterés se argumenta que todos los par-
tidos politicos pasaron por el gobierno y no han colmado las expectativas de la
poblacion. En particular, en los jovenes termina ganando el peso de la tradicion:

Va mucho por la familia. Me parece que segtin lo que votan en la casa. Los jo-
venes no creen en la politica, creen que no se hace nada; falta respuesta de los partidos
politicos hacia la sociedad y hacia los jovenes también. [Dirigente partidario]

Buena parte del desinterés en los partidos politicos responde a que el joven
siente que no influye en la toma de decisiones, que se lo llama solamente en el mo-
mento de elecciones, ya sea para participar en movilizaciones, para colaborar con
trabajo voluntario o para conseguir su voto.

Otras criticas relevantes refieren a partidos politicos envejecidos, encastrados,
poco dindmicos. Se cuestiona que los politicos se ocupan mucho del poder, de ocupar
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una silla. Pero varios de los entrevistados reconocen que los partidos «continiian sien-
do el lugar privilegiado en donde se puede tener mayor incidencia en la sociedad» (di-
rigente partidario).

Los partidos politicos no son organizaciones amigables en donde puedan in-
gresar los jovenes, sino mas bien lo contrario, no hablan el mismo idioma que los j6-
venes. Los jovenes tienen otras formas de expresion que no encajan en las estructuras
de los partidos.

Tengo la sensacion como que es una casa grande con una entrada chiquita. Y
que esa entrada a veces no se sabe donde esta. Y lo que ocurre habitualmente es que los
jovenes se acercan y que los expulsan. Y los que logran acercarse, no terminan siendo en-
tendidos. Y hay a veces la necesidad de generar en las organizaciones espacios especificos
para que los jovenes participen. [Dirigente partidario]

Por otra parte, se sefiala que «los partidos politicos no estdn en auge». Tienen
una estructura muy rigida: reuniones presenciales, a veces muy complejas, hay que
dedicar mucho tiempo en relacién a lo que se puede lograr. También existe un des-
gaste por la logica del funcionamiento interno.

Los jovenes prefieren participar en algun tema social mas concreto, en otros
ambitos como las ONG, en donde la estructura organizacional es mas amigable y los
resultados de la participacion pueden verse en el corto plazo.

5.2. Laopinidn de los entrevistados sobre los partidos

Podria decirse que las visiones mas criticas sobre los partidos politicos se con-
centran en los dirigentes mads jovenes, aunque no en todos; sin embargo, entre los
entrevistados predominan claramente las opiniones favorables hacia los partidos:

—  Los partidos politicos son el sostén de la democracia, estdn cerca de las per-
sonas, aunque muchos lo nieguen.

— Los partidos son importantes porque cumplen un papel institucional en el
pais.

— El politico todavia mantiene cierta ideologia y no se va con quien puede
sumar mas votos.

—  Sisetienen partidos s6lidos, fuertes, vamos a tener instituciones consolidadas.

— Los partidos son dmbitos adecuados para generar cambios en la sociedad.

— Es importante que los partidos, y en especial el partido de gobierno, escu-
chen a las organizaciones sociales y a los directamente involucrados en los
temas.
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— Los partidos representan intereses de clases. Entre los dirigentes que
pertenecen al Frente Amplio aparece la clara conviccién de que es a
través de ese partido que se pueden generar cambios para trabajadores y
estudiantes.

Entre las criticas a los partidos se encuentran:

— Los partidos politicos tienen problemas porque se han distanciado de la
sociedad.

— Los partidos se preocupan mds por captar gente y votos que por plantear
propuestas.

— Cuando llegan al gobierno, los partidos no mantienen los ideales; tampoco
cumplen las promesas. Todos los partidos son iguales.

Asi entonces, las opiniones predominantes de los entrevistados acerca de los
partidos uruguayos son mayoritariamente positivas; sin embargo creen que los jo-
venes en general sostienen posiciones bastante mas criticas, si bien no tienen una
opinion pésima sobre los partidos.

6. Sobre las alternativas de participacion politica de los jovenes

En este punto se analizan la representacion de los intereses de los jovenes
por los partidos politicos y las alternativas que existen para la participacion politica
juvenil.

6.1. Larepresentacion de los intereses de los jévenes

Los entrevistados sefialan la existencia de notorias limitaciones de los partidos
en su capacidad de representar los intereses y necesidades de los distintos sectores de
la sociedad de forma equitativa.

En una visidn extrema, algunos entrevistados entienden que los partidos re-
presentan muy poco a los grupos en general debido al distanciamiento de los parti-
dos con respecto a la sociedad. La representacion de los grupos y sectores sociales es
algo que se intenta desde la politica, pero existe una distancia entre el discurso y las
acciones concretas.

La ruptura de los partidos con la sociedad se produce a partir de la valoracion de
que estos son todos iguales, generan escasos resultados y tienen problemas de gestion.

Aun asi, las organizaciones sociales mantienen un vinculo con los partidos por
temas puntuales. Es posible apreciar la existencia de un didlogo entre organizaciones
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sociales y partidos politicos. La capacidad de los partidos de captar demandas a tra-
vés de las organizaciones sociales termina siendo el mecanismo alternativo.

Otros dirigentes sefialan que, mas que una representacion general, los parti-
dos brindan apoyos particulares a ciudadanos concretos principalmente durante las
campanas electorales. Esto es mas visible en el interior del pais y esta referido a las
practicas clientelisticas de los partidos referidas a soluciones en materia de vivienda
o de trabajo a cambio del voto.

Luego los partidos no mantienen el compromiso a lo largo del tiempo y van
perdiendo credibilidad.

A su vez, cuando los partidos responden a temas y grupos puntuales, corren el
riesgo de descuidar los intereses de la sociedad en general.

En los casos en que se reconoce la representacion de los intereses de di-
ferentes grupos de la sociedad, se considera que esta es desigual. Se manifiestan
importantes inequidades, en donde algunos grupos estan mejor representados que
otros por los partidos politicos, como los adultos en general y los adultos mayo-
res en particular. Les siguen en menor grado las mujeres mientras que los jovenes
practicamente no estarian representados por los partidos. Los politicos, que son
mayoritariamente adultos, desconocen o no se interesan por las necesidades de los
jovenes.

Algunos entrevistados entienden que los partidos representan intereses de cla-
ses sociales y por tanto es muy dificil que un partido politico logre representar a los
jovenes porque estos pertenecen a diferentes clases sociales. Algunos partidos pueden
representar mejor a los jovenes de una clase social y otros partidos a los de otra clase
social. Esta vision esta dada principalmente por dirigentes vinculados directa o indi-
rectamente al Frente Amplio.

Otros entrevistados subrayan la importancia de diversificar la matriz de repre-
sentantes en el gobierno, lo que contribuye a que los diferentes grupos estén mejor
representados, aunque no sea un representante formal de ese grupo social. Por ejem-
plo, un diputado joven no representa ni pretende representar a los jévenes, pero tiene
mayor probabilidad de captar algunas demandas de sectores juveniles. Lo mismo
ocurre con el acceso de un trabajador asalariado al Parlamento, de un docente, etc.
Esto, en definitiva, es visto por algunos entrevistados como una contribucion de los
partidos a la democracia.

Las visiones mas optimistas manifiestan que, si bien no hay un partido que
represente los intereses de ciertos grupos, se puede afirmar que todos los partidos
captan en parte los intereses de los grupos:

Creo que todos tienen espacio, no creo que ninguin partido represente a tal, ni a
nada que se le parezca. Somos muy... estamos muy mezclados, los partidos pechan y se
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cruzan en varias lineas. Yo no creo que haya un partido que represente al joven y uno al
hombre de campo. [Dirigente partidario]

En esta linea, uno de los entrevistados entiende que los partidos en general
logran representar los intereses de los jovenes, lo que se refleja por ejemplo en la par-
ticipacion de jovenes en los partidos politicos, en especial en las elecciones juveniles.

Por ultimo, aparece una vision en donde la identidad de los partidos politicos
en Uruguay estd por encima de los grupos sociales. El sistema politico uruguayo no
responde tanto a intereses por grupos, sino a la identidad propia de cada partido. La
gente no vota por sentirse representada en tanto grupo social, sino con las formas
politico-ideoldgicas de ver el mundo.

Creo que ahi hay como una afiliacién mds identitaria que no tiene tanto que
ver con si me siento representado como joven, 0 como mujer, 0 COmo afrodescendien-
te, 0 como gay, sino que me siento frenteamplista, me siento del Partido Nacional...
[Dirigente partidario]

Llama la atencion de que si bien existe un espectro bastante amplio de opinién
en relacion con la capacidad de los partidos politicos para representar intereses, las
opiniones son practicamente unanimes en cuanto a que el sistema politico uruguayo
no logra incorporar los intereses de los jovenes:

No lo veo tan reflejado en la practica, la verdad que no. Sé que todos los partidos
tienen como su espacio para los jovenes, como su militancia desde ahi... No veo que se
refleje ese interés de los jovenes en los partidos, ni de los jovenes ni de otros sectores.
[Dirigente social]

Algunas opiniones identifican a ciertos partidos como mas cercanos a los jo-
venes, ya sea por los temas que recogen, por cercania en cuanto a las necesidades que
plantean o por las modalidades de participacion. Sin embargo, también es recurrente
una opinién extrema:

Pero en si, nadie puede arrogarse la representacion de los jovenes, porque el
mundo juvenil es demasiado diverso para que ni siquiera un partido, con todo lo que
eso implica, pueda hacerlo. [Dirigente partidario]

6.2. Las alternativas de participacion politica juvenil

Los dirigentes juveniles entrevistados encuentran una amplia gama de al-
ternativas de participacion juvenil en sentido amplio. En menor medida plantean
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algunos problemas de acceso y reconocen que no todos los jévenes tienen las mismas
oportunidades.

Basicamente, la opinién generalizada es que en los ambitos de participacion
social existen, con diversidad de temas, modalidades de participacion y posibilidad
de diferentes grados de involucramiento. Se enfatiza en que los ambitos estan, es
cuestion de acercarse, de apropiarse, de hacerse un lugar. Hay muchas oportunidades
de participacion social, las puertas estan abiertas: por el bienestar social, construc-
cion de viviendas, apoyo a sectores carenciados, acercamiento al medio rural.

Pero existe una tension entre organizaciones sociales y politicas. Mientras que
las primeras tienen la ventaja de la inmediatez y el poder hacer cosas concretas, en las
segundas es necesario tener una gran capacidad para sobreponerse a la frustracion y
poder trabajar en el largo plazo.

Algunos dirigentes sostienen que las organizaciones sociales compiten por la
participacion de los jovenes y le quitan militancia a las organizaciones partidarias.
Las ONG estan asumiendo un papel de participacion para la promocién de un cam-
bio social. Sin embargo, senialan que hay muchas ONG pero son pocas las que apun-
tan al publico mas joven.

Para otros dirigentes la participacion en organizaciones sociales se ve como
una forma de complementariedad con la participacién politica. Incluso se trabaja
entre organizaciones amigas por temas concretos; por ejemplo, entre la FEUU, el PIT-
CNT o el Colectivo Ovejas Negras, entre otros, con el Frente Amplio.

Los ambitos de participacién mencionados por los entrevistados son:

— Los partidos politicos por intermedio de las organizaciones de las juventu-
des de los partidos o de los sectores partidarios a través de participacién en
reuniones, en instancias de capacitacién o por temas especificos dentro de
los partidos politicos.

— Las organizaciones sociales a través de las ONG, las gremiales, los sindica-
tos, las agrupaciones estudiantiles (liceales y universitarias), las organizacio-
nes religiosas y culturales o experiencias de voluntariado. En este conjunto
se incluyen las organizaciones sociales mds tradicionales como la FEUU, el
PIT-CNT o FUCVAM, que son organizaciones «pesadas», similares a los
partidos politicos y también otras con gran capacidad de movilizacién y
convocatoria como Un Techo o la Pastoral Juvenil de la Iglesia Catdlica, la
Federacién Rural de Jévenes o el Colectivo Ovejas Negras.

—  Grupos u organizaciones por temas especificos tales como los movimientos
por y contra la despenalizacién del aborto, por la legalizacién marihuana,
contra la mineria de gran porte, por el matrimonio igualitario, en contray a

favor de la baja de la edad de imputabilidad, etc.
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7.  Sobrela politica como tema de las relaciones sociales juveniles

Los entrevistados no creen que exista una forma particular de relacion social
entre los jovenes. Sin embargo, un elemento comun diferenciador es la incorpora-
cién de las nuevas tecnologias a la cotidianeidad y la influencia de los medios de
comunicacion. El uso del celular y de la informatica, la mayor facilidad de acceso
a la tecnologia, el uso de las redes sociales generan nuevas formas de relacion que
van sustituyendo a las relaciones directas. La vision de algunos entrevistados es
critica sobre el uso de las nuevas tecnologias porque sacrifica formas de relacién
mas directas.

Como aspectos especificos de la sociabilidad juvenil se sefialan:

— La necesidad de lo social. Los jévenes tienden a juntarse, reunirse, expresar
sus intereses comunes, hacer movidas, etc.

— Las relaciones son mds superficiales, el compromiso es menor. En cierto
sentido son relaciones mds pragmadticas (amigos del colegio, de la facultad,
el fitbol, de Un Techo, pero no son las mismas que se mantienen a lo largo
del tiempo).

— Los jévenes se relacionan mds desprejuiciadamente, con mayor libertad y
con mds informacién (Internet).

—  También se generan mayores dificultades para independizarse, acceder a buenos
empleos, acceder a la vivienda. Esto hace que cambien las relaciones, aumentan
los anos de estudio, se postergan las decisiones, se van a vivir en grupos.

— Las formas de relacién varfan mucho de acuerdo con el sector social: po-
sibilidad de hacer mds actividades o quedarse en el barrio, reunirse en las
esquinas.

— En el Interior se generan relaciones sociales de mayor cercania, mientras que
en Montevideo no se conocen tanto.

Con respecto al contenido politico de las conversaciones de los jovenes se se-
fala que, en general, los jévenes no hablan tanto de politica, en el sentido de politica
partidaria, aunque si de temas puntuales de contenido politico publico: las noticias
importantes, escandalos politicos, temas educativos o vinculados al trabajo, temas de
la agenda como legalizacion de la marihuana, aborto, baja de la edad de imputabili-
dad, temas que conmueven a la opinién publica como el crimen de La Pasiva.

Un aspecto que vale destacar es que en el caso de los dirigentes politicos, estos
senalan que el solo hecho de estar en una reunién social, ya sea familiar o entre ami-
gos, hace que todos se acerquen a consultarlos sobre temas del momento, ya sea para
actualizar informacion, pedirles opinién o hacerles llegar su opinién. El dirigente
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politico genera un centro de interés y esta circunstancia demuestra que los intereses
politicos no son ajenos a la preocupacion general de los jovenes.

8.  Sobrelas redes sociales como forma de participacion de los jovenes

La importancia de las redes sociales es reconocida por los dirigentes sociales y
politicos. Sus opiniones van desde quienes relativizan su importancia hasta quienes
las consideran muy importantes.

Entre quienes las consideran mas importantes, sefialan que son una herra-
mienta fundamental, valiosa, principalmente como medio de informacion. Se trata
de un medio que esta a disposicion, puede generar viralidad, es econémico y llega
muy bien a los jévenes. Tiene ventajas con respecto a los medios masivos de comu-
nicacion en cuanto a que es accesible para quien quiere dar a conocer su mensaje y
porque permite una politica de cercania en donde el politico o el dirigente pueden
tener contacto directo con la poblacion.

Aunque uno podria tener la tentacion de decir que en Uruguay hay, si se quiere,
por los menos dos formas de hacer politica: una forma mas masiva a través de los medios
de comunicacién y otra mas de cercania. Y en ese equilibrio, yo creo que las redes ayu-
dan mucho a informar actividades de gobierno, a organizar actividades politicas, como
medio de comunicacidn, y a dar el debate publico. [Dirigente partidario]

Sin embargo, no se desconoce el peso de los medios de comunicacion, pues
alli es donde estan los temas de la agenda. Se menciona la relacién entre medios de
comunicacion y redes sociales, en tanto los informativos televisivos y la prensa levan-
tan discusiones y anuncios de las redes, principalmente de Twitter y un mensaje de
un politico puede generar una nota en una radio o en un diario. Se hace notar que el
impacto de un mensaje en las redes sociales es mayor cuando se trata de un tema que
ya esta posicionado en los medios de comunicacion.

Otro aspecto que se menciona es que una persona con actividad politica, sin
ser conocida, puede llegar a dar a conocer su mensaje, por lo que puede ayudar a
candidatos emergentes.

Claramente una buena camparfia en redes sociales es muy importante. Uno sin ser
conocido puede lograr mucho. [Dirigente social]

La importancia de las redes se da principalmente por la posibilidad de compar-
tir y difundir informacion especialmente dirigida a los jovenes, para convocar a mo-
vilizaciones, para informar sobre reuniones o como apoyo a las campaias electorales.
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Las redes sociales facilitan la comunicacion de las organizaciones sociales, per-
miten compartir informacion sobre actividades de los grupos, publicar oportunida-
des laborales, conocer el interés y la opinién de los demas por los temas y dan la po-
sibilidad de despertar el interés de personas que no pertenecen a las organizaciones.

También se destacan experiencias exitosas, en donde en forma espontanea se
han generado movilizaciones a través de las redes sociales. En tal sentido, se han
generado importantes movilizaciones convocadas unicamente a través de las redes
sociales, aunque los casos son pocos.

Sin embargo, ningun dirigente confia inicamente en las redes sociales como
canal de convocatoria, entre otras cosas porque las personas dicen que asistiran a
un evento y luego no lo hacen, aunque en otros casos también sucede lo contrario.
Existen pocos elementos para predecir el resultado real de una convocatoria a través
de las redes sociales; en general, los dirigentes confirman que se utilizan multiples
estrategias para las convocatorias a movilizaciones.

Algunos dirigentes consideran que las redes contribuyen a generar debate y dis-
cusion, y que, ademas, permiten llegar a nuevas personas, incluso de otros partidos.

Son el bar de otra época. [Dirigente partidario]

Sin embargo, los entrevistados perciben que si bien la importancia de las redes
sociales es creciente, no son el ambito ideal para generar debates pues muchas veces
se trata de debates endogdmicos, entre personas de un mismo partido, y cuando lo
son entre personas de diferentes partidos son muy violentos y radicales, lo que no
contribuye a un buen intercambio de ideas.

Los debates no siempre son buenos; a veces generan peleas, las discusiones que-
dan ahi y luego no pasan a la accién... Como que se opina mucho pero se hace poco.
[Dirigente social]

Para los entrevistados, entonces, las redes sociales son de mayor importancia
y utilidad para difundir informacién y facilitar la comunicacién que para generar
debate, organizar eventos o posicionar candidatos.

Utiles para discutir temas de agenda, aunque a veces se da la discusién sin ar-
gumentos o agresiva, que no llega a nada. Opinién espontanea de momento, sin buscar
informacién. [Dirigente social]

Las redes sociales, entonces, pueden ser muy importantes para compartir infor-
macion e incluso para convocar a movilizaciones, pero eso no alcanza para hacer politica.
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Pero la politica no se hace por redes sociales. La vida real esta en la calle, no en las
redes sociales; si no, sos un cibernauta bobo. [Dirigente partidario]

Se reconoce que las redes sociales son una forma mas de participacion, que
se adapta a las formas de vida actuales y que ha demostrado ser til para convocar a
algunas movilizaciones, pero para posicionar candidatos no alcanza con el solo uso
de este instrumento.

Aquellos entrevistados que atribuyen menor importancia politica a las redes
sociales consideran que se trata de un medio de comunicacién mas, que los comple-
menta pero no los sustituye. Sirven para compartir informacion pero no permiten un
buen intercambio de ideas.

Las redes sociales son consideradas como muy importantes en la vida de los
jovenes, pero de relativa importancia en la politica. Resultan superficiales para la
politica; sirven para comunicar, compartir fotos, hacer una comunicacién masiva;
pero tienen una gran desventaja puesto que pueden generar malos entendidos, no
sustituyen el cara a cara y no sirven para discutir argumentos.

Los dirigentes mas jovenes son los que mas dudan sobre las ventajas de las
redes sociales como herramienta politica. Las redes forman parte de sus vidas pero
no ven que tengan tanta importancia en lo politico. A su vez, entre los dirigentes
politicos entrevistados el uso de las redes sociales con fines politicos es mas intenso
y su opinién es mas favorable.

Entre los entrevistados las redes mas utilizadas son en primer lugar Facebook y
luego Twitter; también mencionan a LinkedIn, Foursquare, YouTube, Ask, Pinterest,
Google+, pero no son tan conocidas y tienen una presencia menor. Algunas tienen
objetivos especificos y son de escasa utilidad. También se menciond el uso del MSN,
el chat y el mail, aunque no son redes sociales.

Facebook es la red mas usada y llega practicamente a todos los jovenes. Esta
masividad permite encontrarse con mds militantes; sirve para compartir y socializar
con personas que el usuario ya conoce. Se sefiala su utilidad para trabajar en grupos
de una agrupacion politica juvenil (por ejemplo, organizando grupos cerrados por
temas: asuntos internacionales, seguridad, educacion, etc.).

La utilidad politica de Facebook depende de cada usuario; si lo usa solamente
como red social entre amigos, dificilmente se oriente hacia temas politicos en la red.
De todos modos, existe la posibilidad de que un anuncio, un afiche o una foto puedan
llegar a alguien que de otra forma no llegaria. Facebook ayuda a convocar a eventos
y movilizaciones; también es ttil para compartir imagenes de actividades o movili-
zaciones realizadas.

Twitter es menos masiva que Facebook. De hecho, entre los entrevistados al-
gunos no eran usuarios de Twitter o, si lo eran, no lo usaban. Entre quienes tienen
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una actividad mayor en Twitter estan los jovenes politicos mds adultos y los que tie-
nen un manejo institucional de este instrumento.

Las ventajas de Twitter son basicamente: la inmediatez, que permite la infor-
macion al instante; mayor interaccion y dinamismo; mas abierta, mayor posibilidad
de llegada a personas de diferentes partidos politicos.

Por otra parte, si bien el mensaje es muy breve, permite ampliarlo con un en-
lace, por ejemplo, a una nota adjunta.

También surgen criticas por la limitacion de la extension del mensaje, las di-
ficultades para propiciar un debate que agregue valor y por los enfrentamientos im-
productivos entre politicos.

Si se comparan ambas redes, surge claramente que responden a ldgicas
diferentes.

Twitter no es tan masivo, esta creciendo pero no es masivo. Es otra logica.
Buscamos transmitir mensajes y contar lo que estamos haciendo minuto a minuto.
[Dirigente social]

La interaccidn entre personas que no piensan igual es posible en Twitter pero
no es tan frecuente en Facebook, porque esta red es mas endogdmica y dificilmente
genere intercambios de opiniones diferentes.

Los entrevistados mencionaron también la diferencia de publicos. Mientras
Facebook es masivo, Twitter tiene un segmento de NSE alto. Se hace referencia tam-
bién a que en Twitter hay mas gente educada y dispuesta a intercambiar discusiones
entre personas de diferentes partidos, sin recurrir a agresiones.

Twitter no se asocia con el ptblico mas joven. Entre los dirigentes mas jovenes
se tiene la opinién de que«Twitter es para otra edad, para los de 24 0 25 anos» y tam-
bién «para otro tipo de personas, tipo universitarios».

En Facebook lo que importa es la persona. En Twitter lo que importa es el
mensaje.

De las experiencias de los entrevistados se distinguen diferentes grados de
profesionalizacién en el manejo de las redes. Se empiezan a crear perfiles y paginas
institucionales, con un responsable para su gestion. Se comienza a segmentar qué
informacién difundir en una red y en otra. En algunos casos los mensajes en las re-
des estan linkeados y en otros se hace de forma independiente, con una orientaciéon
segmentada por tipo de informacién o por tipo de publico.

El impacto en una y otra red es diferente. Sin embargo, todo esto atn se hace
de forma muy intuitiva y se mantienen en simultaneo las ya clasicas cadenas de mails.
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Estas no tienen la l6gica de red, que permite ir sumando gente, pero siguen siendo
un medio de comunicacién muy utilizado. En organizaciones con un publico mas
joven, si se quiere convocar a una reunion el mensaje por las redes sociales llega mas
rapidamente que por el correo electrénico.

En sintesis, resulta evidente que los dirigentes juveniles, tanto politicos como
sociales, utilizan las redes sociales, las conocen bien, valoran sus virtudes y defectos,
desarrollan estrategias orientadas a través de estos vinculos, tampoco las sobrestiman
ni apuestan a concentrar su estrategia de comunicacion en ellas; por el contrario, las
conciben como instrumentos especificos que deben sumarse a otras formas de comu-
nicacion mas tradicionales que no se deben abandonar.

9. Sobre como aumentar la participacion politica de los jévenes

En este punto se presentan los mecanismos que utilizan las organizaciones
para promover la participacion de los jovenes, luego se presentan las dificultades y
motivaciones que se detectan para dicha participacion, y el capitulo se cierra con un
conjunto de propuestas planteadas por los entrevistados para que los partidos mejo-
ren la participacion de los jovenes en estas organizaciones.

9.1. Qué hacen las organizaciones sociales
y politicas para incorpor a nuevos jévenes

Los dirigentes partidarios entrevistados manifestaron dos posturas con res-
pecto a como favorecer la participacion juvenil en las organizaciones partidarias:
i) tener un espacio especifico para los jévenes (juventudes, elecciones de los jovenes
separadas de las adultas), o ii) no construir un espacio especifico y buscar que el jo-
ven se integre a la estructura existente.

En la primera se busca dar un espacio propio a los jovenes y también mitigar
parte de las carencias que pueda tener un partido en la atraccion de jovenes. En la
segunda se pretende que el joven conquiste un espacio por su propia capacidad y
no por su condicion de joven, sin cuotas, y que el lugar sea indiscutible. Para ello se
requiere que la estructura partidaria sea mas flexible, menos formal, que incorpore
distintas modalidades de participacion.

Esa forma de hacer politica de un tipo en un estrado hablando, que esta bien, no
renegamos de eso, lo hacemos también, no es atractiva. [Dirigente partidario]

Entre las acciones mds mencionadas por los dirigentes partidarios para pro-
mover la participacion de jovenes se sefialan: la existencia de organizaciones juveniles
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dentro de los partidos, elecciones juveniles separadas de las elecciones partidarias,
sedes o locales especificos, organizacion de actividades de capacitacion especificas a
través de la organizacion de charlas y reuniones, publicaciones en papel o digitales,
pagina web, redes sociales, barras en boliches para recaudaciéon de fondos.

En particular, las organizaciones de juventudes partidarias organizan toques,
funciones de cine, charlas, barriadas, marchas, disfraces en movilizaciones o en el Dia
del Patrimonio, campamentos, capacitacion en temas politicos, afiches en facultades.

En las organizaciones sociales, la captaciéon de nuevos jovenes varia con su
propia forma de organizacion, con el grado de profesionalizacién y con su cultura
organizacional.

En el caso de la FEUU, que tiene un area especifica de comunicacion, se hacen
comunicados de prensa, se imprimen afiches, volantes, se organizan movilizaciones,
se convoca a reuniones, se envia informacioén por mail, se publica también en la web y
en las redes sociales (Facebook y Twitter). Pero la captacion de nuevos estudiantes se
hace en los propios centros de estudio, en las facultades, en forma personal y directa.

La Federacion Rural de Jovenes trabaja por zonas, a partir de un interés espe-
cifico, teniendo en cuenta la produccion existente en la zona y con cursos de capaci-
tacion para ampliar conocimientos y posibilidades. Luego se hace seguimiento de los
grupos que se forman.

El PIT-CNT ha aumentado mucho la cantidad de jovenes afiliados, fruto del
nuevo marco de crecimiento econémico y del mercado laboral. En la UNTMRA se
publica la informacion en las carteleras gremiales anunciando las reuniones de jo-
venes, actividades culturales como campeonatos de truco y de playstation. También
organizan visitas a las asambleas sindicales por fabricas y se realizan pintadas de
muros.

La Pastoral Juvenil de la Iglesia Catélica no realiza acciones concretas para
atraer a nuevos jovenes. Estos se acercan por vinculos interpersonales y amistades y
luego contintan participando los que se interesan mas.

Un Techo es la organizacion que tiene mas profesionalizada su comunicacion
y reclutamiento de jovenes. Realiza campafias concretas en universidades invitando a
los jévenes como voluntarios, organiza reuniones y difunde las convocatorias a través
de las redes sociales (Facebook y Twitter); también organiza la colecta masiva en la
via publica. Existen estrategias definidas: hay un area de voluntariado que se encarga
de atraer nuevos jovenes y de mantener a los que estan.

También contribuye el hecho de que se trabajan diversos temas, tales como
la salud, la vivienda, la educacién, el fomento de los microcréditos, por lo que, al
tratarse de voluntarios universitarios, estos pueden encontrar una oportunidad de
aplicar la actividad a los temas que estudian y, a su vez, tener la chance de capacitarse
en otras tematicas tales como el liderazgo, el trabajo en equipo, la planificacion, etc.
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Sin embargo, se destaca que la trasmision boca a boca es una de las principales formas
de captacion de nuevos jovenes.

9.2. Principales dificultades para la participacion

En los partidos politicos, las principales dificultades sefialadas por los entrevis-
tados para la participacion de los jévenes tienen que ver con las barreras que ponen
los propios partidos: a) la forma de participacion no es llamativa; b) no se priorizan
temas de interés de los jovenes en la agenda; y c) los jévenes no tienen capacidad de
influir en la toma de decisiones.

La cultura centrada en el poder de decision de las autoridades y la burocratiza-
cion (reuniones, informes, etc.), desestimula y dificulta la participacion.

Hay que ser muy tenaz para poder sobrevivir en politica. Te puedo asegurar que
mujeres jévenes hay pocas, como mucho, dos o tres. [...] y vos discutis en una reunién y
no tenés incidencia real, eso te va desmotivando. [Dirigente partidaria]

La falta de espacio para los jovenes, no tanto en la participacion sino en los
lugares de decision politica, es mencionada reiteradamente, aunque no como un es-
pacio que debe ser entregado, sino como la necesidad de que pueda ser realmente
conquistado.

Los dirigentes entrevistados, tanto politicos como sociales, tienen una clara
conviccion de que los jovenes deben ser capaces de conquistar y apoderarse de los
espacios, pero para ello las puertas de las organizaciones partidarias deberian estar
abiertas.

También se presentan dificultades para la participacion juvenil durante los
periodos interelectorales: en esos tiempos es necesario atraer con temas concretos.
Otras dificultades estan vinculadas con lo econémico, ya que se trata de una parti-
cipacion voluntaria que no es remunerada. A su vez, se menciona la propia falta de
interés de los jovenes por la politica como otro aspecto que dificulta la participacion.

En las organizaciones sociales las dificultades no son tanto de participacion,
sino para mantener la continuidad del interés de los jovenes.

Por otra parte, los entrevistados sostienen que a muchos jovenes directamente
no les interesan las propuestas de participacion; otros se acercan motivados pero lue-
go que pasa el momento de la novedad se decepcionan o se desanima; y finalmente,
otros se entusiasman y continuan.

Existen variaciones sobre las dificultades detectadas por cada organizacion
para lograr la participacidon juvenil, pero en términos generales se observa que
la principal limitacion es el tiempo disponible para dedicar a la militancia social.

.81°



PABLO MIERES - IGNACIO ZUASNABAR

Muchos jovenes trabajan, estudian o hacen ambas cosas y ademas otros muchos tie-
nen responsabilidades familiares, lo que les limita la disponibilidad para dedicarse a
la participacion en las organizaciones sociales.

9.3. Principales motivaciones para la participacién

En las organizaciones politicas las principales motivaciones para la participa-
cién son:

— la identificacién partidaria;

— los ideales del partido;

— las formas mds flexibles y menos estructuradas de participacién, cuando es-
tas existen;

— lavocacidn por la politica, la posibilidad de hacer carrera politica;

— la posibilidad de aplicar lo profesional en el dmbito politico;

— la participacién en si, como un objetivo que genera satisfaccién personal;

—  para poder cambiar la sociedad, para buscar una mejor distribucién de ri-
queza y apostar a la justicia social;

— porque la politica sigue siendo el lugar predilecto, el mds eficaz, el privilegia-
do para hacer cambios en la sociedad.

En las organizaciones sociales las principales motivaciones para la participa-
cidén tienen que ver con las tematicas especificas que abordan y las necesidades de
los publicos a los que se dirigen. Asi es que en un caso tendra lugar con la defensa de
los intereses de los trabajadores o de los estudiantes, en otro caso para promover y
capacitarse en la actividad rural, o por motivos religiosos o de promocién social de
los grupos mas carenciados.

9.4. Sugerencias para que los partidos politicos aumenten
la participacion de jévenes

Un aspecto en que coinciden todos los entrevistados es la necesidad de que los
partidos permitan que los jovenes se hagan su propio espacio, se ganen su lugar. Los
jovenes no esperan que se les regale nada, pero también es necesario que los partidos
politicos se muestren abiertos a los jovenes, no solo en el momento de las elecciones
o para generar movilizacion politica, sino también para que se los tome en cuenta y
se los considere en la toma de decisiones.

Como acciones concretas que podrian aumentar la participacién de los jove-
nes en los partidos, se mencionan:
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— mejorar la credibilidad: cumplir con lo que prometen y que el partido de-
muestre que va a mantener sus ideales;

— estar identificado con un conjunto de ideas y promover un proyecto concre-
to, contar con un proyecto a largo plazo;

— estar dispuestos a recibir y analizar las criticas que se reciben en lugar de
defenderse;

— ser innovadores en la convocatoria y en la propuesta;

—  reducir la burocratizacién;

— incorporar nuevas formas de participacién menos formales;

—  desarrollar la accién politica en las diferentes organizaciones sociales y en los
diferentes lugares en donde los jévenes participan y realizan sus actividades;

— mantener una propuesta de participacién activa durante todo el tiempo y no
solo para el perfodo electoral;

— usar las redes sociales porque los jévenes son sus principales destinatarios;

— tener en cuenta al joven, darle un espacio, un lugar para reunirse;

— tomar en cuenta al joven en la toma de decisiones;

— darle formacién y sustento al joven y reclamarle responsabilidad y
Ccompromiso.

Algunos comentarios:

Laburocratizacion no ayuda a que los jovenes participen. Y silogramos ser menos
burdcratas creo que vamos a lograr mayor participacion juvenil. [Dirigente partidario]

En términos ideoldgicos, lograr convencer que el mejor espacio politico, El espa-
cio politico es el de uno; por una via o por la otra se va a lograr mayor apoyo y participa-
cién. [Dirigente partidario]

Los jovenes buscan ver un impacto en el corto plazo, ver que su presencia es im-
portante y no que estan de relleno, de que ser un joven militante tiene su trascendencia
en el partido... Que no sea como que estan en las inferiores entrenando para después
llegar... Eso puede desmotivar. [Dirigente social]

El suefio al joven lo desafia, al adulto no; desafiarlo con que puede hacer real, eso
también ayuda. [Dirigente social]

Sobre las experiencias de hacerse un lugar en la politica:

Y nadie me preguntaba si yo era joven o viejo o qué. Nosotros nos financiaba-
mos en esa campafia con unos bonos de colaboracién de $100, y jchau! Obviamente
que habia gente con otra experiencia, con otra moneda, con otro impacto, que nosotros
no lo tenfamos... y tenfamos que correr de atras. [...] Movilizacion, militancia, trabajo,
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tareas... llegar a la eleccion con un bagaje de personas, de gente, de militantes. No hay
mucho misterio, es asi. Asi es como se logran las cosas. [Dirigente partidario]

Hay que saber llevar a un joven, desde un joven. Entre los jovenes nos entende-
mos mucho mds en el vocabulario. No hay nada mejor que un joven para llegarle a un
joven. [Dirigente social]

Escucharlos mas. Realmente considerar la opinion de ellos como una opinién
valorable y que realmente puede aportar una vision. [Dirigente social]

Que no quede librado a la propia actitud del joven si participa o no, sino que
haya como una postura de los partidos, un interés por decir realmente «quiero que los
jovenes...». Que haya un interés genuino y no solo politico para mostrar en la vidriera,
o para pegar carteles, o levantar banderas. [Dirigente social]
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V. La participacion politica de los jovenes
en perspectiva internacional comparada

El objetivo de este capitulo es situar la realidad de los jévenes uruguayos en
una perspectiva comparada con América Latina en cuanto al involucramiento y par-
ticipacion politica de los jovenes.

En la medida en que, como se menciona en la introduccién de este trabajo, el
continente lleva mas de un cuarto de siglo de democracia continua, la interrogante
sobre los efectos de la socializacion politica en un contexto de democracia prolonga-
da es mas que pertinente.

El abordaje comparado que se asume en este capitulo no es individualizante
sino globalizante. Por razones de extension hubiera sido imposible considerar cada
uno de los paises latinoamericanos como un caso en si mismo para el andlisis. Por el
contrario, aqui se asume una mirada al conjunto del continente como una unidad.

El Latinobarémetro, encuesta comparada que se aplica desde 1995 en forma
continua en todos los paises del continente,'® representa una fuente de datos invalo-
rable para el objetivo buscado. Para el andlisis que sigue a continuacion se tomo la
base de datos del afio 2010, que incluye muestras nacionales de 1200 casos para los 18
paises involucrados en el estudio, por lo que se trabaja con una muestra total de mas
de 20.000 entrevistas en el continente.

A continuacion se presenta el analisis organizado en cuatro grandes dimensio-
nes: 1) involucramiento politico; 2) valoracién de la democracia; 3) valoracion de los
partidos politicos; y 4) fuentes de informacion politica. No se dispone de indicadores
directos de participacién politica similares a los utilizados en Uruguay.

10 «www.latinobarometro.orgp.
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1. Involucramiento politico

Para este andlisis se tomaron tres indicadores. Por un lado, el interés en la po-
litica, por otro las identidades ideoldgicas y finalmente un indicador mas indirecto,
vinculado al capital social, como la confianza interpersonal.

Como se aprecia en el cuadro 36, la evidencia latinoamericana permite des-
cartar la hipotesis de que los jovenes del continente presentan menores niveles de
interés que el resto de las generaciones. Por el contrario, los niveles de interés son
muy similares entre personas de todas las franjas etarias. Si se analizan los segmentos
muy y bastante interesados en conjunto, el interés entre los jévenes alcanza al 27 %, y
es casi igual (25 %) en la generacion mas adulta.

Si se considera el segmento de nada interesado en politica, la informacion es
extremadamente interesante en tanto parece sugerir que, de hecho, la generaciéon que
manifiesta mayor distancia del fenémeno politico es la mas adulta (60 y mas, 44 %),
mientras que entre los jovenes y las edades intermedias el desinterés es menor (39 %),
lo que ayuda aun mas a descartar la hipétesis de una juventud mas desinteresada que
el conjunto de la sociedad.

En este indicador los resultados parecen contrastar con los encontrados en
Uruguay, donde efectivamente los segmentos mas jovenes se muestran menos intere-
sados en la politica que el conjunto de la sociedad.

Cuapro 36. INTERES EN LA POLITICA

Pregunta: «;Cuan interesado esta usted en la politica?»

18A29 30A39 40A49 50A59 60 ANOS
ANOS ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL
Muy interesado 7 7 7 8 6 7
Algo interesado 20 19 18 18 19 19
Poco interesado 34 34 35 31 29 33
Nada interesado 39 39 39 41 44 40
NS/NC 1 1 1 2 1 1
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.

En la misma linea, como se aprecia en el cuadro 37, el analisis de las identida-
des ideoldgicas permite ver que estas categorias no son menos significativas para los
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jovenes. Estos las asumen en proporciéon muy similar a la del conjunto de la pobla-
cion como definiciones propias. Y de hecho, nuevamente son los mas adultos los que
manifiestan menor posicionamiento en la escala (28 % NS/NC), cuatro puntos mas
que entre los propios jovenes (24 %).

Cuapro 37. IDENTIDADES IDEOLOGICAS

Pregunta: «En la politica se habla normalmente de izquierda y derecha.
En una escala donde “0” es la izquierda y “10” es la derecha, ;donde se ubicaria usted?»

18A29 30A39 40A49 50A59 | 60ANOS
ANOS ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL
Izquierda 23 22 21 22 20 22
Centro 25 26 24 24 22 24
Derecha 28 27 29 29 30 28
NS/NC 24 25 25 26 28 25
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.

Finalmente, la informacién tampoco avala la idea de una juventud particu-
larmente desconfiada de los demas. El indicador clasico de confianza interpersonal
muestra que los niveles de confianza son similares en todas las franjas etarias, con
diferencias insignificantes: la confianza interpersonal no varia mas que en un punto
entre todas las generaciones analizadas.

Cuapro 38. CONFIANZA INTERPERSONAL

Pregunta: «<Hablando en general, ;diria usted que se puede confiar en la mayoria de las personas
0 que uno nunca es lo suficientemente cuidadoso en el trato con los demas?»

18A29 30A39 | 40A49 | 50A59 60 ANOS | TOTAL
ANOS AROS A0S AROS Y MAS

Se puede confiar en la mayoria de las 20 2 20 1 21 20
personas

UQO nunca es lo suficientemente , 79 27 78 77 77 78
cuidadoso en el trato con los demas

NS/NC 2 2 2 2 3 2
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.
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2. Valoracion de la democracia

La valoracién de la democracia se evalia sobre la base de otros cuatro indi-
cadores. Por un lado, los indicadores clasicos de apoyo y de satisfaccion con la de-
mocracia y, por otro, dos indicadores de evaluacién y potencial apoyo a gobiernos
militares.

Con relacién al indicador clasico de apoyo a la democracia (cuadro 39), los
resultados muestran que la mayoria de los habitantes del continente (61 %) prefieren
este régimen de gobierno antes que cualquier otro y muestran también que esta acti-
tud se da con similar intensidad entre los jévenes que en el conjunto de la sociedad.
Y el cuadro 40 muestra una situaciéon muy similar en cuanto a la satisfaccion con la
democracia: los niveles de satisfaccion entre los jovenes (44 %) son muy similares a
los del resto; por ejemplo, a los de la generacion adulta (45 %).

Por tanto, tampoco en este aspecto parecen encontrarse diferencias significati-
vas entre los jovenes latinoamericanos y el resto de sus sociedades, que apoyen la idea
de un mayor distanciamiento de la politica o una menor valoracién de la democracia
en su conjunto.

En el caso de Uruguay tampoco se encontraron diferencias entre los niveles de
adhesion a la democracia entre los jovenes y los demas grupos de edad, pero los ni-
veles de apoyo, tanto en el conjunto de la poblacién uruguaya como entre los jévenes
son sensiblemente mas elevados.

Cuapro 39. APOYO A LA DEMOCRACIA

Pregunta: «;Con cual de las siguientes frases esta usted mas de acuerdo?»

18A29 | 30A39 | 40A49 | 50A59 | 60ANOS
ANOS AfoS Aflos ANOS Y MAs TOTAL
lad i feribl
a emocraoa es preferible é 61 62 61 64 61 61
cualquier otra forma de gobierno
En algunas circunstancias, un
gobierno autoritario puede ser 16 14 16 14 14 15
preferible
Al t , dal
lagenec,omouno nos ?_O 17 18 16 14 14 16
mismo un régimen democratico
NS/NC 6 6 7 8 10 7
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.
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Cuapro 40. SATISFACCION CON LA DEMOCRACIA

Pregunta: «<En general, diria usted que esta muy satisfecho, mas bien satisfecho, no muy satisfecho
o nada satisfecho con el funcionamiento de la democracia en su pais?»

18A29 | 30A39 | 40A49 | 50A59 | 60ANOS
ANOS ANOS AROS ANOS Y MAs TOTAL
Muy satisfecho 11 10 9 11 10 10
Mas bien satisfecho 33 34 34 35 35 34
No muy satisfecho 39 37 37 35 34 37
Nada satisfecho 14 16 14 15 15 15
NS/NC 4 4 4 4 7 5
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.

;En qué medida la juventud latinoamericana podria ser seducida por propues-
tas autoritarias? ;El hecho de que los jovenes no hayan vivido nunca bajo regimenes
militares puede llevarlos a tener visiones menos criticas sobre estos?

La informacion del cuadro 41 muestra, en realidad, que la diferencia mas fuer-
te de los jovenes con el resto de la sociedad en cuanto a su opinidn sobre los gobier-
nos militares es que tienen menos opiniones formadas sobre estos. Casi un tercio
(31 %) de los jovenes no pueden opinar sobre si el tltimo gobierno militar de su pais
fue bueno o malo, proporcién que disminuye a menos de la mitad entre la generacion
mas adulta (15%).

Y en cuanto al balance en términos de juicios positivos y negativos sobre el
ultimo gobierno militar, las visiones parecen ser bastante similares comparando las
generaciones extremas. Entre los jovenes las opiniones negativas superan a las positi-
vas en relacion de 1,55 a 1 (28 % sobre 18 %), y entre los adultos la relacion es de 1,6
al(37%a23%).

Por tanto, no existen visiones menos negativas entre los jévenes en cuanto al
recuerdo del altimo régimen militar.
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Cuaoro 41. RECUERDO SOBRE EL ULTIMO GOBIERNO MILITAR

Pregunta: «;Cual es su opinion sobre el ultimo gobierno militar en su pais?
¢Diria usted que fue muy bueno, bueno, regular, malo o muy malo?»

18A29 30A39 40A49 50A59 | 60ANOS
ANOS ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL
Muy bueno/bueno 18 19 20 20 23 19
Regular 23 24 25 26 26 24
Malo/muy malo 28 33 35 38 37 33
NS/NC/No aplica 31 24 20 15 14 23
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.

Consistentemente con lo anterior, el cuadro 42 muestra que el apoyo a un
eventual gobierno militar «si las cosas se complican» tampoco es mayor entre los
jovenes que en las generaciones mas adultas. En ambos segmentos la amplia mayoria
(62% de los jovenes, 61 % de los adultos) rechazarian un gobierno militar incluso en
condiciones extremas.

Cuapro 42. APOYO A GOBIERNO AUTORITARIO
SI'LAS COSAS SE COMPLICAN

Pregunta: «;Apoyaria usted a un gobierno militar en reemplazo del gobierno democratico si las
cosas se ponen dificiles, o no apoyaria usted en ninguna circunstancia un gobierno militar?»

18A29 | 30A39 | 40A49 | 50A59 | 60ANOS
ANos ANOS ANOS ANoS Y MAs TOTAL

Apoyarfa a un gobierno militar
en reemplazo del gobierno 29 28 28 28 29 28
democratico

En ninguna circunstancia

. ) . 62 64 65 63 61 63
apoyaria a un gobierno militar
No sabe 9 8 8 8 10 9
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.
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3. Valoracion de los partidos politicos

La tercera dimension analizada tiene que ver con los partidos politicos. Se uti-
liza por un lado un indicador de cercania a los partidos, que es diferente al utilizado
en Uruguay pero que de cualquier forma responde a la misma dimension, y un indi-
cador sobre la importancia que tienen los partidos politicos para el funcionamiento
democritico.

Del analisis de ambos indicadores se concluye que, al igual que en el caso uru-
guayo, hay evidencia que permite afirmar ciertos niveles de distanciamiento genera-
cional respecto a los partidos.

Como muestra el cuadro 43, la cercania a los partidos politicos aumenta con-
juntamente con la edad. Entre las personas mayores de 60 afos se registra una mayor
proporcion de ciudadanos cercanos a los partidos (51 %), y entre los mds jovenes se
registra la mas baja (44 %). Es cierto que las teorias sobre identificacion partidista su-
gieren que el partidismo tiende a aumentar conjuntamente con la edad por un efecto
de ciclo vital. Seria necesario un analisis de seguimiento de las cohortes para testear
esta hipdtesis.

Cuaporo 43. CERCANIA A LOS PARTIDOS

Pregunta: «;Hay alguin partido politico hacia el cual se sienta usted mas cercano
que hacia el resto de los partidos?»

18A29 30A39 | 40A49 50A59 | 60ANOS

Aflos AoS Aflos A0S Y MAs TOTAL
Cercano 44 46 44 50 51 46
No cercano 53 51 53 47 46 51
No sabe/no contesta 3 3 3 3 3 3
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.

Sin embargo, mas alld del partidismo como cercania o identificacion, también
la juventud latinoamericana parece tener una menor valoracién que el resto de la
sociedad respecto al rol que juegan los partidos politicos para la democracia.

Como se aprecia en el cuadro 44, la proporcion de ciudadanos que afirman
que «la democracia puede funcionar sin partidos» es mayor entre las generaciones
mas jovenes (33 %) que entre las de mayor edad (26 %).
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Cuapro 44. SIN PARTIDOS NO PUEDE HABER DEMOCRACIA

Pregunta: «Hay gente que dice que sin partidos politicos no puede haber democracia, mientras
que hay otra gente que dice que la democracia puede funcionar sin partidos. ;Cual frase esta mas
cerca de su manera de pensar?»

18A29 | 30A39 | 40A49 |50A59 | 60ANOS

ANOS ANOS ANOS ANOS Y MAS TOTAL
Sin partidos pollt'|cos no puede 58 53 59 61 6 59
haber democracia
L : funci

é demgcraoa puede funcionar 3 3 30 )3 % 31

sin partidos
No sabe/no contesta 8 11 11 11 13 10
Total 100 100 100 100 100 100

Fuente: Latinobarémetro 2010.

4. Fuentes de informacion

Los indicadores sobre fuentes de informacion politica son dos. Por un lado, un
indicador dicotomico (si/no) respecto al uso de cada uno de los medios para infor-
marse politicamente. Por otro lado, un indicador algo mas completo que mide la fre-
cuencia con la que los individuos se informan por algunos de los principales medios.

Con respecto a la informacién politica en general, el cuadro 45 muestra, en
primer lugar, que la television continta siendo, en todas las generaciones, el medio
mas utilizado para informarse politicamente, y que la radio, la familia y los amigos
ocupan los lugares siguientes.

Pero focalizando especificamente en las diferencias entre los jévenes y los adul-
tos, estas se encuentran, como en el caso uruguayo, basicamente en los consumos de
radio e Internet. El peso de la radio como fuente de informacién politica aumenta
conjuntamente con la edad, mientras que el uso de Internet es inverso y crece entre
los jovenes. Estas variaciones van en la misma direccién que las constatadas para el
caso uruguayo, pero no parecen ser tan fuertes en el conjunto del continente, lo cual
puede ser explicable por los altos niveles de penetracion de Internet existentes en
Uruguay en términos relativos.
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Cuaoro 45. (COMO SE INFORMA SOBRE ASUNTOS POLITICOS?
(% QUE DICE QUE SE INFORMA POR ESE MEDIO)

Pregunta: «;Como se informa usted sobre los asuntos politicos?»

18A29 | 30A39 | 40A49 | 50A59 | 60ANOS | TOTAL
AROS ANosS ANOS ANoS Y MAS
Television 79 80 79 79 76 79
Radio 46 48 49 51 51 48
Familia 45 44 43 42 46 44
Amigos 37 36 38 34 34 36
Diarios/revistas 36 37 36 35 31 35
Companeros de trabajo 15 19 18 15 10 16
Internet 22 16 14 11 7 16
Companeros de estudio 12 6 5 4 3 7
Otros 1 1 1 1 1 1

Fuente: Latinobarémetro 2010.

El cuadro 46, que se centra en los medios tradicionales, presenta la proporcion
de individuos que podrian considerarse consumidor frecuente de noticias politicas
por cada medio (6 a 7 dias por semana).

La informacion sugiere que los jovenes, si bien se informan politicamente por
la television y la radio en proporciones similares a las generaciones anteriores (cua-
dro 45), lo hacen con menor frecuencia (cuadro 46). En cambio, con Internet ocurre
lo contrario. Casi la décima parte de los jovenes latinoamericanos consumen infor-
macion politica a través de Internet a diario o casi a diario.
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Cuaoro 46. ( CUANTOS DIAS MIRO LAS NOTICIAS POLITICAS EN
DISTINTOS MEDIOS? (% QUE MIRO LAS NOTICIAS 6 O 7 DIAS
EN LA ULTIMA SEMANA)

Pregunta: «;Cudantos dias en la semana pasada miré usted las noticias politicas en..?»

18A29 | 30A39 | 40A49 | 50A59 | 60ANOS

ANOS ANOS ANOS A0S Y MAs TOTAL
Television 39 44 45 47 49 43
Radio 19 22 22 27 28 22
Peri¢dico/diario 12 12 13 14 13 13
Internet 9 6 5 4 2 6

Fuente: Latinobarémetro 2010.
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VI. Conclusiones

El trabajo explora algunas de las principales actitudes y valores politicos de los
jovenes uruguayos desde la perspectiva de la participacion politica. La comprension
de estos fendomenos constituye un aporte relevante para las organizaciones partida-
rias y su capacidad de incorporar la mirada juvenil en su organizacion.

En la practica es frecuente que los partidos politicos uruguayos y las institu-
ciones del Estado se interroguen sobre este asunto: ;como lograr conectar con una
juventud aparentemente desinteresada y desmovilizada politicamente?, ;como lograr
representacion politica (del lado de los partidos) o construir los consensos necesarios
para la implementacion de las politicas publicas (del lado de los gobiernos)?, ;como
diseniar estos procesos (desde el plano de la comunicacion) de tal forma que resulten
inclusivos para los jovenes?

Las consecuencias de este asunto también van mas alla. Como se menciond
en la introduccién de este trabajo, desde una perspectiva mas amplia es un desa-
tio para la democracia en su conjunto desarrollar o mantener en los jévenes una
cultura politica y sistemas de valores que estimulen y consoliden la estabilidad
democratica.

Buena parte de las tareas pendientes de nuestro pais y de América Latina en las
proximas décadas seran mas abordables si se logra profundizar el proceso democrati-
co y esto tiene que ver, entre otras cosas, con el grado en que los valores democraticos
se hayan afianzado en las nuevas generaciones.

A continuacidén se presentan las conclusiones de este trabajo ordenadas en
funcidén de tres ejes de andlisis; en primer lugar, la comparacion entre los compor-
tamientos y actitudes de los jovenes con respecto a los del conjunto de la sociedad
uruguaya; en segundo lugar, las diferencias detectadas en las conductas y actitudes
entre los diferentes conjuntos de jovenes; y por ultimo, las diferencias entre los
jovenes uruguayos y los jovenes latinoamericanos.
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1. Los jovenes y la sociedad uruguaya

Los resultados muestran que los jévenes parecen algo menos interesados en
politica que los mayores. En efecto, mientras que en el conjunto de la poblacién una
de cada tres personas manifiesta tener bastante o mucho interés en la politica, este
porcentaje se reduce a una quinta parte entre los jévenes. Estos datos confirman, en
una primera instancia, la idea general de que las nuevas generaciones manifiestan
menor interés en la politica que las generaciones anteriores.

Los dirigentes entrevistados distinguen entre el desinterés respecto a la politica
en general y respecto a la politica partidaria, e indican que este tltimo es mayor. Esta
evaluacion es consistente con los resultados obtenidos en la encuesta.

Respecto al desinterés en la politica partidaria, los entrevistados ensayan al-
gunas proposiciones sobre sus causas, distinguiendo entre aquellas que se deben al
contenido de la actividad politica, las referidas a las formas y aquellas que se deben a
cambios ocurridos en la sociedad. Sobre las formas hacen referencia a la burocracia
de los partidos, las excesivas reuniones y la falta de escucha; sobre los contenidos
sefialan que los partidos no cumplen, defraudan, decepcionan o no mantienen idea-
les; y sobre los cambios de la sociedad sefialan particularmente la desestructuracion
familiar y el aumento de la segmentacién social.

Los entrevistados también presentan algunas ideas sobre como podrian los
partidos mejorar su capacidad de atraccion hacia los jovenes.

En particular, algunos de los entrevistados desarrollan, ademas, una reflexion
que esta vinculada al ciclo de vida. Segun estos, a medida que los individuos se in-
corporan a la vida adulta deben aumentar su interés en la politica porque tienen
mayor conciencia de que las decisiones publicas los afectan mas directamente en su
vida cotidiana; mientras que los jovenes, particularmente los mas jévenes, no tienen
conciencia ni presion social para preocuparse de los asuntos publicos.

En cuanto al analisis de los canales utilizados por los uruguayos para infor-
marse sobre politica, surge con claridad que la television es, para todos los grupos
de edad, el principal medio de informacion politica: abarca a alrededor de ocho de
cada diez uruguayos; por otra parte, las relaciones interpersonales también ocupan
un espacio relevante para obtener informacion politica entre todos los uruguayos,
incluyendo a los jovenes.

No obstante ello, es posible identificar una diferencia en el peso de las nuevas
tecnologias. Como era de esperar, el uso de Internet aumenta entre los jovenes mu-
cho mas que en los demas grupos de edad, hasta alcanzar casi un tercio, mientras que
en el conjunto de la poblacién apenas uno de cada diez se informa por ese medio.

A su vez, los jévenes mantienen orientaciones ideologicas y niveles de partici-
pacion politica que no parecen sustantivamente diferentes de los del conjunto de la
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sociedad (en el sentido de que no existe entre ellos un mayor numero de indefinidos,
ni tampoco un incremento de las posiciones neutras) y sus convicciones democra-
ticas son tan firmes como las de todos los uruguayos. Al igual que el conjunto de la
poblacion, alrededor de tres de cada cuatro jovenes expresan su adhesion al sistema
democritico.

Pero si existen diferencias en el porcentaje de jovenes que manifiestan simpa-
tia por los partidos politicos. Mientras que en el conjunto de la poblacién se pueden
identificar tres tercios mas o menos parejos entre los que expresan fuerte simpatia,
los que tienen simplemente simpatia y los que no tienen simpatias, entre los jovenes
los que tienen simpatias fuertes por los partidos politicos se reducen al 19 % y los que
declaran no tener ningtin tipo de simpatia aumentan al 43 %.

Por otra parte, también existen diferencias con respecto a la confianza expre-
sada hacia los partidos politicos. En un contexto generalizado de bajos niveles de
confianza hacia los partidos — solo una cuarta parte del conjunto de la poblacién
expresa tenerles confianza—, entre los jovenes este porcentaje se reduce al 17 %.
Asimismo, los jovenes se muestran mas desconfiados que el resto de la poblacion
respecto de todas las instituciones que fueron evaluadas, excepto Internet, a la cual
expresan mayor confianza que el resto de la sociedad.

A su vez, los jévenes comparten con el conjunto de la poblacién una opinién
mayoritaria (de alrededor de dos tercios) respecto a que los partidos politicos no
representan los intereses de los jovenes. Este dato es compartido por las opiniones de
los dirigentes juveniles entrevistados, que destacan la dificultad que tienen los parti-
dos para representar los intereses y demandas juveniles.

Estos dirigentes sefialan que muchos jovenes ven a los partidos como organi-
zaciones envejecidas en las que es dificil ingresar y tener peso en sus decisiones, con
estructuras rigidas y que no resultan amigables para los jovenes.

Por otra parte, existen algunas diferencias en el posicionamiento ideologico de
los jovenes. Estos, junto con los adultos jovenes, se ubican mds a la izquierda que el con-
junto de la poblacién, alcanzando al 40 %. Esta diferenciacion se hace més contundente
al analizar la cercania con respecto a los diferentes partidos politicos: entre los jévenes
y los adultos jovenes, alrededor de cuatro de cada diez manifiestan sentirse cerca del
Frente Amplio y en cambio dos de cada diez expresan cercania a los partidos histéricos;
ala inversa, entre los de mayor edad solo el 28 % declaran estar cerca del Frente Amplio
y en cambio llegan al 37 % los que se sienten cercanos a los partidos histdricos.

Esta constatacion ratifica la hipdtesis de que el correlativo crecimiento del
Frente Amplio en los ultimos afios ha estado acompafado de un fuerte crecimiento
de estas adhesiones entre las generaciones mas jovenes.

Con respecto a las conductas de participacion politica, los jévenes hablan algo
menos de politica que el conjunto de los uruguayos: un 23 % dicen hablar mas o
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menos frecuentemente de politica, contra el 35 % en el conjunto de la poblacién; pero
cuando se relevan las conductas que implican niveles mas activos de participacion los
porcentajes son muy similares.

En efecto, alrededor de una quinta parte de los jovenes trata de convencer a
terceros sobre temas politicos o trabaja para promover un tema que considera im-
portante, igual que el conjunto de la poblacidn; y lo que es mas significativo, también
existe un porcentaje similar al del conjunto de la poblacién entre los jévenes que
declaran trabajar con frecuencia para un partido o candidato.

De modo que si bien existen diferencias apreciables en la frecuencia con la que
los jovenes hablan de politica con respecto al conjunto de la poblaciéon —indicador
que puede estar relacionado con el interés en la politica mas general evaluado ante-
riormente—, en la medida que se relevan conductas que implican un mayor involu-
cramiento las diferencias se desvanecen: el subconjunto de jévenes politicamente mas
participativos es, en cantidad, igual al que se registra en el conjunto de la poblacion.

Esto permite cuestionar la idea de que los jovenes estan definitivamente me-
nos vinculados con el fenémeno politico como un todo. Sugiere, por el contrario, que
el fenomeno es bastante mas complejo de lo que a veces puede parecer, y requiere el
abordaje de multiples dimensiones.

Los entrevistados sefialan que aunque los jévenes hablan menos de politica
en general, sin embargo se interesan por algunos temas de alcance publico que los
involucran o afectan mas directamente.

En sintesis, los jovenes parecen un poco menos interesados, hablan algo menos
de politica, tienen menor nivel de simpatia y confian menos en los partidos politicos que
el conjunto de los uruguayos, pero estas diferencias no son demasiado pronunciadas.

Pero, en sentido contrario, no se aprecian diferencias en la valoracién de los
jovenes por la democracia, de modo que cierta distancia con respecto a la politicay a
los partidos no esta acompanada de una desafeccion democrética. Y también existen
similitudes con el conjunto de la sociedad en la proporcion de jovenes que manifies-
tan conductas de participacion politica mas activas. Tampoco muestran diferencias
en sus niveles de identificacion ideoldgica: si en las orientaciones —algo mas a la
izquierda— pero no en los niveles absolutos.

Por tanto, desde una mirada general, la evidencia no es contundente en cuanto
a un distanciamiento univoco de los jévenes respecto al fendmeno politico. Aunque
este, claramente, tiene algunas caracteristicas diferentes entre los jovenes.

Una de estas diferencias es la vinculacion de los jovenes con las nuevas tec-
nologias de informacién y, en particular, con el uso de las redes sociales, uno de los
focos de la investigacion.

Si bien es cierto que en ningun caso los porcentajes de aquellos que usan las
redes sociales son mayoritarios, sin embargo entre los jovenes la frecuencia en el uso
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de estos instrumentos se duplica con respecto al conjunto de la poblacién: mientras
que entre los uruguayos en general el uso de las redes se ubica en el entorno del 10 %
tanto para informarse de politica como para intercambiar ideas, entre los jovenes
alcanza al 20 y 15 % respectivamente.

Es notorio a la luz de la evidencia que algunas formas de involucramiento po-
litico (formas de informarse politicamente y de expresarse politicamente a través de
las redes sociales) efectivamente han cambiado. Y estas no se pueden interpretar por
un efecto de ciclo de vida (asumir esto significaria que esperamos que los jovenes que
hoy utilizan Internet y redes sociales para comunicarse politicamente dejen de hacer-
lo por un efecto de ciclo de vida hasta asemejarse a las generaciones adultas, cosa que
parece una hipdtesis absurda). Hay algunos cambios tecnolégico-sociales que estan
siendo asimilados por esta generacion, y que seguramente tendran impactos hacia el
tuturo. El paso del tiempo no hara que estas generaciones se parezcan a las anteriores
en estos aspectos sino que se trata de cambios perdurables.

En este sentido, las fuentes que los jovenes utilizan para informarse politica-
mente tienen que ver todavia fuertemente con los medios tradicionales (radio, TV
y prensa escrita), pero mucho menos que para las generaciones anteriores. La radio,
por ejemplo, es el medio que en términos relativos muestra entre los jovenes un peso
mucho menor que entre los mas adultos. Por contrapartida, Internet ha cobrado una
fuerza interesante en este segmento, y en menor medida lo han hecho también las
redes sociales.

El acceso y uso de redes sociales para fines politicos (informarse o expresar-
se) es todavia minoritario y posiblemente segmentado socialmente. Sin embargo, los
cambios en los niveles de acceso de otras tecnologias recientemente incorporadas,
como por ejemplo la telefonia celular y el SMS, han sido vertiginosos y la universa-
lizacién de su uso se alcanzd en un tiempo muy reducido, salvo en algunos nucleos
minoritarios con resistencias culturales o carencias educacionales muy importantes.

En la medida en que Internet en su conjunto, y las redes sociales como un ca-
pitulo mas especifico, puedan seguir trayectorias similares, no se puede descartar que
el incremento en la extension del uso sea también relativamente rapido.

En tal sentido, el grado de conocimiento sobre el funcionamiento y la poten-
cialidad de las redes sociales por los dirigentes juveniles entrevistados demuestra la
particular propension de este grupo de edad hacia el uso de estas y sugiere que el
incremento de su uso social y politico sera muy probablemente rapido.

La existencia del Plan Ceibal (una laptop por nifno) en la educaciéon publica
funcionando desde 2007 ya ha ampliado la cobertura de Internet y disminuido signi-
ficativamente la brecha digital. En la medida en que las generaciones Ceibal ingresen
a la arena politica, probablemente la extension de estas herramientas sera cada vez
mayor y esto contribuira a potenciar el proceso.
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Pero, si se piensa en periodos mas cortos, por ejemplo, en las elecciones de
2014 el impacto real de estas nuevas herramientas de comunicacion politica sobre el
escenario electoral sera todavia limitado como medio de efecto masivo.

La red Twitter tiene hoy un impacto muy fuerte —y creciente— en las elites
politicas, periodisticas y, parcialmente, también empresariales. Desde ellas repica
al conjunto de la sociedad a través de los medios masivos, pero su efecto direc-
to es aun moderado por sus limitaciones de alcance. Facebook tiene una légica
diferente, funciona mas como red social propiamente dicha, llega a segmentos
mas amplios y mas heterogéneos que Twitter (aunque también minoritarios en
el conjunto), pero en ella una buena parte del publico se resiste a canalizar con-
tenidos politicos.

Ambas plataformas, y quizas otras que surjan en el futuro, tendran un desa-
rrollo importante en los préximos tiempos y seguramente seran los jovenes los mas
propensos a seguir incorporando estos instrumentos en la vida politica.

También es posible que una demanda acelerada de parte de la ciudadania hacia
los partidos y candidatos para que participen en las redes sociales pueda derivar en
ciertas limitaciones estructurales de estos para satisfacer adecuadamente las expec-
tativas del publico.

Por tanto, rapidamente los actores politicos pueden pasar de una situacion
donde se sobredimensiona el verdadero potencial de las redes sociales y se intenta
tener una presencia importante muy vinculada al tiempo personal del candidato, a
una situacion de debilidad por incapacidad estructural de responder a una masa cre-
ciente de demandas.

En definitiva, si bien los jévenes muestran menores grados de interés y cerca-
nia a la politica y a los partidos, estas diferencias no erosionan el apego de los jévenes
a la democracia, ni sus definiciones ideologicas mas basicas.

Por otra parte, la proporcion de jovenes mas activos e interesados en politica,
que representan alrededor de una quinta parte del total, es equivalente en cantidad a
los que se registran en el conjunto de la sociedad y sus comportamientos son bastante
parecidos con la excepcion del uso de las redes sociales como instrumentos de infor-
macion e intercambio de opiniones, en donde los jévenes presentan una significativa
preferencia por su uso.

2. Las diferencias entre los distintos grupos de jovenes

Las conductas y valoraciones sobre la politica asi como sus formas de partici-
pacioén politica no son homogéneas entre los jévenes uruguayos. Tanto los perfiles
socioeconémicos como sus posturas basicas en materia de interés en la politica per-
miten distinguir comportamientos diferentes.
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El nivel educativo y el nivel socioeconémico de los jévenes uruguayos mues-
tran diferencias fuertes en sus opiniones y conductas. Estas diferencias son menos
frecuentes y de menor entidad cuando analizamos las posiciones de los jovenes segtin
sexo y lugar de residencia.

Por su parte, el interés en la politica es una variable que explica, también, de
manera consistente algunas de las conductas y preferencias de los jovenes uruguayos
en cuanto a la intensidad y modalidades de su participacién politica.

Entre los jovenes de mayor educacion y NSE mas alto los porcentajes de inte-
resados en politica alcanzan a cuatro de cada diez, mientras que en el conjunto de los
jovenes, como habiamos visto, este porcentaje se reduce a la mitad (20 %).

El nivel educativo también distingue los niveles de apoyo al sistema demo-
cratico; entre los menos educados este porcentaje (aunque mayoritario también) se
ubica en el 58 %, mientras que entre los de mayor educacion llega al 83 %. Esta di-
ferencia no es menor, aunque se encuentra dentro de un contexto general de apoyo
mayoritario a la democracia.

Los jovenes con mayor educacion y NSE alto también se diferencian del resto
de los jovenes en la frecuencia con la que se informan a través de las redes sociales.
Mas de la mitad de estos jovenes declaran usar las nuevas tecnologias para informar-
se sobre asuntos politicos; por el contrario, entre los jovenes de NSE mas bajo o de
baja educacion las fuentes de informacion se concentran fuertemente en los canales
tradicionales, es decir, las relaciones interpersonales y la television.

Si bien entre todos los jovenes la confianza en los partidos es particularmente
baja, entre los mds educados crece un poco (21 %); pero no existen diferencias en los
niveles de simpatia que generan los partidos politicos.

Por el contrario, existen diferencias bastante fuertes en las identificaciones
ideoldgicas de los jovenes segtin educacion y NSE. Las preferencias por la izquierda
aumentan sustancialmente entre los menos educados y de NSE mas bajo y disminu-
yen notoriamente con el aumento del nivel educativo y socioeconémico; también son
mas fuertes entre los varones que entre las mujeres jovenes y entre los montevideanos
que entre los jovenes del interior del pais.

Las conductas que miden la participacion politica también presentan diferen-
cias segun el perfil socioeconémico de los jovenes.

Los mas educados y de NSE alto hablan mucho mas de politica que el conjunto
de los jovenes (42 y 57 % respectivamente) y los varones jovenes (29 %) hablan bastante
mas que las mujeres jévenes. También los jovenes mas educados y de NSE alto tratan de
convencer a terceros sobre asuntos politicos mas frecuentemente y en mayor propor-
cion declaran trabajar por una causa o asunto considerado socialmente valioso.

Sin embargo, estas diferencias desaparecen cuando se analiza el perfil de
los que declaran trabajar para un partido o candidato; con independencia de su

. 10171 "°



PABLO MIERES - IGNACIO ZUASNABAR

caracterizacion, el porcentaje de jovenes que trabajan para un partido o candidato se
ubica en el entorno del 7 %.

Finalmente, también los jévenes de mayor educacién y NSE son los que utili-
zan con mayor frecuencia las redes sociales para informarse e intercambiar ideas so-
bre asuntos politicos. Alrededor de un tercio de los mas educados se informan por las
redes sociales y casi una cuarta parte intercambian ideas por esos medios, mientras
que entre los de educacion primaria el porcentaje se reduce al 5 %.

En definitiva, los mas educados y de mayor NSE son mas interesados en poli-
tica, participan mds activamente hablando y tratando de convencer a otros, adhieren
con mayor intensidad al sistema democratico y usan con mayor frecuencia las redes
sociales para asuntos politicos, tanto para informarse como para intercambiar ideas.
Por otra parte, no existen diferencias sobre los niveles de confianza en los partidos y
con los niveles de identificacion ideoldgica, ni tampoco existen diferencias sobre los
que trabajan activamente para un partido politico o candidato.

Al analizar los resultados segtin el nivel de interés en la politica también surgen
diferencias en los comportamientos de los jovenes uruguayos.

Por cierto, los que manifiestan tener mucho o bastante interés en la politi-
ca son, en general, mas proclives a valorar la democracia, confian en mucho mayor
medida en los partidos politicos (48 %), la mitad de ellos hablan frecuentemente de
politica y tratan de convencer a otros sobre asuntos politicos y también son mucho
mas propensos a trabajar para un partido o candidato (19 %).

También los interesados en politica usan con mayor frecuencia las redes socia-
les tanto para informarse sobre asuntos politicos como para intercambiar opiniones.

Finalmente, existe una fuerte correlacion entre quienes declaran realizar con
frecuencia las diferentes conductas de participacion politica. Siete de cada diez de
los que hablan de politica frecuentemente o tratan de convencer a terceros, también
declaran que trabajan para un partido o candidato.

Por otra parte, los que tienen conductas mas activas de participacion politi-
ca también usan en mucha mayor medida las redes sociales, tanto para informarse
como para intercambiar opiniones.

En sintesis, los interesados en politica son consistentemente mas activos
en su participacidn politica, valoran mas a la democracia, a la politica y a los
partidos y tienden a estar mas activos en las redes sociales con fines politicos.
Este conjunto de jovenes representa aproximadamente a un quinto de los jévenes
uruguayos.

Las conclusiones presentadas confirman que no es posible hablar de los jo-
venes en general sin tener presente que ciertas caracteristicas socioeconémicas y
politicas de estos marcan diferencias sustanciales en sus actitudes y conductas con
respecto a la participacion politica. Efectivamente, la propension a la participacion

.102 °



LA PARTICIPACION POLITICA DE LOS JOVENES URUGUAYOS

esta asociada positivamente con el nivel educativo y socioeconémico de los jovenes,
asi como con el grado de interés en la politica.

Los entrevistados coincidieron en sefialar que existia entre los jovenes un nu-
cleo activo e interesado en la actividad politica y partidaria que es coincidente con los
resultados de la encuesta aplicada.

En el subconjunto de los jovenes politicamente activos se registran conductas
y predisposiciones hacia la politica que no solo superan los porcentajes promediales
de los jovenes uruguayos, sino que en varios casos también se ubican por encima de
los resultados generales de la poblacion uruguaya.

Por cierto, ese conjunto de jovenes politicamente mas activos representan tan
solo un sector minoritario de los jovenes uruguayos, pero confirma que las postu-
ras y decisiones en materia de participacion politica juvenil no son homogéneas en
absoluto. Esta constatacion debe ser muy tenida en cuenta, particularmente por las
organizaciones politicas juveniles para definir sus estrategias de acercamiento e in-
corporacion de jovenes a sus filas.

Particularmente, el analisis realizado sobre las motivaciones presentes en
los dirigentes juveniles entrevistados muestran que la existencia de un contexto
familiar politizado y portador de tradiciones partidarias puede ser un factor que
aumente la propension a la participacidn activa; a su vez también se observo la
existencia de cierta vinculacion entre el compromiso de activismo social y acti-
vismo partidario en la medida que fue frecuente encontrar la coexistencia, antes
o después, de un compromiso de participacidon social y partidaria en la misma
persona.

3. Los jovenes uruguayos y los jovenes de la region

Los jovenes latinoamericanos no parecen mas desinteresados en la politica que
sus mayores, ni tienen convicciones democraticas mas débiles que las generaciones
anteriores. Si se muestran mas distantes y valoran menos a los partidos politicos, y
estan registrando cambios en las formas en que se informan politicamente.

La situacion, desde una perspectiva general, es similar a la que se encuentra en
Uruguay, aunque en este pais el nivel de interés en la politica de los jévenes es menor
que entre los adultos.

Sin embargo, la existencia de estas similitudes generales no significa que los
jovenes uruguayos sean similares a los latinoamericanos. Son diferentes en muchas
cosas, pero estas diferencias se explican basicamente por el efecto pais (contexto cul-
tural y sociopolitico): los jovenes uruguayos se diferencian de los jovenes latinoame-
ricanos en el mismo sentido que los adultos uruguayos se diferencian de los adul-
tos latinoamericanos. Por ejemplo, la adhesion a la democracia es sustancialmente
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mas fuerte entre los uruguayos (adultos o jovenes) que entre los latinoamericanos en
general.

Esta conclusion es consistente con la opinion brindada por los entrevistados,
quienes también sefialaron que las diferencias existentes tenfan mayor relacién con
las caracteristicas generales de la sociedad uruguaya que entre los jovenes por si
mismos.

Pero los procesos de fondo parecen ser basicamente los mismos. La idea de
una juventud apatica, desinteresada y desmovilizada politicamente no encuentra un
sustento fuerte.!' Parece haber un mayor distanciamiento con los partidos politicos
y un cambio en los mecanismos de informacion politica, que representan nuevos
contextos, y un desafio particularmente importante para los partidos politicos en su
objetivo de (re)construir su representacion politica.

' Se reitera que, sobre la perspectiva latinoamericana, se adoptd una vision globalizante, sin analizar
especificamente cada caso pais. Es perfectamente posible que algunos paises puntuales puedan esca-
par a esta tendencia genérica en uno u otro sentido.
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Anexos

ANEXO|

PREGUNTAS DE ENCUESTA NACIONAL

Buenos dias/tardes, mi nombre es... y estoy realizando un relevamiento para
la consultora Equipos/MORI. En esta oportunidad estamos realizando una encuesta
de opinion publica sobre varios temas. Necesito hablar con alguien de 18 afios 0 mas,
que viva en esta casa.

P1. Personalmente, ;la politica le interesa mucho, bastante, poco o nada?

P2. (Mostrar TARJETA P5) ; COmo se informa usted de los asuntos politicos?
(Espere respuesta y marque una alternativa para cada una)

1. Menciona; 2. No menciona

A. Con la familia

B. Los amigos

C. Compaieros de trabajo

D. Mis compafieros de estudio

E. Por la radio

F. Por los diarios/revistas

G. Por Internet

H. DPor la televisién

I.  Por las redes sociales (Twitter, Facebook)
J. Otros.ecccececrieenens (NoO LEER)
K. Ninguno.....ccccceeuuee. (NoO LEER)
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P3. ;Con cudlde las siguientes frases estd usted mds de acuerdo?

1.
2.

4.

La democracia es preferible a cualquier otra forma de gobierno.

En algunas circunstancias, un gobierno autoritario puede ser preferible a
uno democrdtico.

A la gente como uno, nos da lo mismo un régimen democrético que uno no
democritico.

NS/NC

Cambiando de tema...

P4. La gente piensa diferente respecto a los partidos politicos. Sin importar
del partido que se trate, ;usted se considera simpatizante fuerte de algtin
partido, simpatizante a secas o no tiene simpatias definidas por ningin
partido? Respuesta tinica

Simpatias fuertes

Simpatizante

No tiene simpatias definidas

NS/NC

P5. Independientemente de a quién voté o piensa votar, ;como diria que se
siente respecto a los siguientes partidos? ;Muy cercano, cercano, ni cercano ni
lejano, lejano o muy lejano? Cédigo

1.

SATNANE I

Muy cercano
Cercano

Ni cercano, ni lejano
Lejano

Muy lejano

NS/NC

En caso de manifestarse cercano a: PC, PN, FA y PI:

P6. ;Usted diria que los partidos politicos uruguayos representan mucho,
bastante, poco o nada los intereses politicos de..?

1.
2.
3.

Los jovenes
Las mujeres
Las personas de la tercera edad
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P7. ;Usted diria que confia mucho, bastante, poco o nada en...
partidos politicos; medios de comunicacion; la Iglesia; las organizaciones
sociales; Internet

1. Mucho; 2. Bastante; 3. Poco; 4. Nada; 8. NS/NC

P8.  (MosTrAr TARJETA P11) ;Con qué frecuencia hace usted cada una de las
siguientes cosas? (LEA CADA AFIRMACION Y MARQUE UNA PARA CADA UNA)
1. Muy frecuentemente; 2. Frecuentemente; 3. Casi nunca; 4. Nunca; 5. NS/NC

Habla de politica con los amigos

Trata de convencer a alguien de lo que usted piensa

Trabaja para un partido o candidato

Trabaja por un tema que lo afecta a usted o a su comunidad

P9. ;Alguna vez ha usado Facebook para informarse sobre politica?

1. Si; 2. No
A. Facebook
B. Twitter

P10. ;Y para compartirideas politicas?

1. Si; 2. No
A. Facebook
B. Twitter

P11. Cambiando de tema... Usted vio que cuando se habla de politica se usa
decir izquierda y derecha. Yo aqui tengo esta tarjeta con casilleros que van
de izquierda a derecha. (MosTrAr TARJETA P51) De acuerdo con sus opiniones
politicas, seglin se sitiie usted mds a la izquierda o a la derecha, elija el cuadro
que crea corresponde a su posicion.

P12, En el ano 2009 se realizaron elecciones presidenciales. ;A quién voto
usted en la primera vuelta?
1.  Partido Colorado, Pedro Bordaberry
Partido Nacional, Luis A. Lacalle
Frente Amplio, José Mujica
Partido Independiente, Pablo Mieres
Asamblea Popular, Rautl Rodriguez
Otras respuestas (blanco, anulado)
No votd, era menor

N wN
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8.
9.

98.
99.

No votd, otros motivos

No habilitado (extranjero)

No sabe / no recuerda (NO LEER)
No contesta (NO LEER)

P13. Como usted sabe, en 2014 habrad elecciones nacionales para elegir
presidente y parlamentarios. Si las elecciones fueran hoy, ;usted ya tiene
decidido a quién votaria?

1.
2.
3.
4.

Completamente decidido

Tiene idea, pero no estd totalmente seguro
No sabe qué votaria (Pase a P15)

No puede votar (extranjero, otra situacién)

(PARA LOS QUE CONTESTARON 1 0 2 EN P13)
(ResPUESTA ESPONTANEA. NO MOSTRAR TARJETA)

P14. ;A qué partido votaria?

O 00 N O\ N W N~

. Partido Colorado

. Partido Nacional

. Frente Amplio

. Asamblea Popular

. Partido Independiente

. Otra respuesta (en blanco / anulado)
. Otros partidos. Especificar

. No contesta

. No sabe

(PARA LOS QUE CONTESTARON 3 EN P13)
P15. (MosTraAr TARJETA) En principio, entre los partidos que aparecen en esta
tarjeta, ;a cudl prefiere?

1

O O 0 N N R W N

. Partido Colorado

. Partido Nacional

. Frente Amplio

. Asamblea Popular

. Partido Independiente

. Otros partidos (NO INCLUIR EN TARJETA)
. No contesta

. No sabe

. No corresponde
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ANEXO 11

PAUTA DE ENTREVISTA A DIRIGENTES
DE ORGANIZACIONES JUVENILES

LN e

hd

10.

11.

12.
13.

14.

A su juicio, ;qué opinan los jévenes sobre la politica en nuestro pais?

sPor qué tienen esas opiniones?

Y en tu caso personal ;cudl es tu vinculo con la politica?

La relacién que los jovenes tienen con la politica ;es igual o diferente a la que
tienen los adultos?

En caso de ser diferente, ;por qué y en qué es diferente?

La forma de relacionarse los jévenes uruguayos con la politica ses igual a la
que existe entre los jovenes de otras sociedades o es diferente? ;Por qué?

Y ;qué opinidn crees que tienen los jovenes de nuestro pais sobre los parti-
dos politicos?

¢Cuiles son las causas que, a tu juicio, explican la opinién de los jévenes
sobre los partidos politicos?

Y cudl es tu opinién personal sobre los partidos politicos? ;Qué tipo de
vinculo has tenido con los mismos?

Sentis que los partidos politicos representan hoy de forma adecuada los
intereses de los jévenes? ;Por qué? ;Y los intereses de otros sectores de la
poblacién (ej: mujeres, personas de la tercera edad?)

:La opinién de los jévenes con respecto a los partidos politicos es igual a la
de los adultos?

Si es diferente, ;por qué y en qué es diferente?

Se habla de un proceso de distanciamiento de los jévenes con respecto a la
politica. ;Crees que esto es asi?

Si es asi, ;cudles son las causas que lo provocan?
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15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

22.

23.

24.

25.
26.

;Cudles son las principales alternativas de participacion social o politica que
tienen los jévenes uruguayos hoy en dia?

¢Cudl ha sido tu experiencia propia de participacién social o politica?
:Cbémo se relacionan hoy en dia los jévenes entre si?

¢Qué lugar le dan a los asuntos politicos en sus conversaciones y en sus vin-
culaciones interpersonales?

¢Qué hace la organizacién en la que ti participas para vincular nuevos
jovenes?

¢Cuiles son las principales dificultades que encuentras para que los jovenes
participen en tu organizacién?

¢Cules son las principales motivaciones que tienen los jévenes que se vin-
culan a tu organizacién?

¢Qué importancia le asignas a las redes sociales como forma de participacién
social o politica de los jévenes en nuestro pais?

;Cudles son las redes sociales mds usadas? ;Por qué cree que esas son las mds
usadas? ;Qué caracteristicas, ventajas y desventajas tiene cada una? (Explorar
fundamentalmente por Twitter y Facebook)

¢Cree que las redes sociales son utiles para: informarse politicamente, con-
vocar movilizaciones, discutir argumentos, posicionar candidatos?

:Qué otras formas de participacion valoran los jévenes de hoy en dia?
;Qué tendria que hacer un partido politico para lograr mayor participacion
de los jévenes?
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ANEXO Il

ENTREVISTADOS

Nombre:
Organizacion:

Cargo en la organizacion:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Nombre:
Organizacion:

Cargo en la organizacién:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Nombre:
Organizacién:

Cargo en la organizacién:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Federico Ricagni
Partido Nacional

Presidente de la Juventud del Partido Nacional

30
20/7/2012

Estudia Comunicacion en la Universidad Catolica.
Trabaja en el Parlamento del Mercosur.

Juan Manuel Garino
Partido Colorado
Diputado

30

25/7/2012

Abogado

Sebastian Sabini
Frente Amplio
Diputado MPP

31

27/7/2012

Docente de Historia.
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Nombre:
Organizacion:

Cargo en la organizacion:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Nombre:

Organizacidn:

Cargo en la organizacién:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Nombre:
Organizacién:

Cargo en la organizacion:

Fecha de la entrevista:
Comentarios:
Udelar.

Nombre:
Organizacion:

Cargo en la organizacion:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Nombre:
Organizacion:

Cargo en la organizacion:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Maite Lopez

Frente Amplio

Edila, Junta Departamental de Montevideo
22

27/7/2012

Estudia en Facultad de Humanidades, Udelar.

Tatiana Ferrari

Partido Independiente

Militante Juventud del Partido Independiente

21

30/7/2012

Sobrina del diputado Radio. Jévenes por Canelones.

Gustavo Guerrero

FEUU

Secretario de Comunicacién

19/7/2012

Estudiante de Antropologia, Facultad de Humanidades,

Maximiliano Peldez

Federacion Rural de Jovenes

Presidente

26

19/7/2012

Técnico en Produccidon Lechera. Trabaja en el Instituto
Nacional de Rehabilitacién, en trabajos de huerta
con personas privadas de libertad.

Martina Sanguinetti

PIT-CNT

Responsable Juvenil del UNTMRA.

Participa en el Departamento de Jovenes del PIT-CNT
20

26/7/2012

Militante de la UNTMRA. Estudia Licenciatura

en Educacion, Facultad de Humanidades, Udelar.
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Nombre:
Organizacion:

Edad:

Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Nombre:
Organizacion:

Cargo en la organizacion:

Edad:
Fecha de la entrevista:
Comentarios:

Santiago Muiiz

Pastoral Juvenil de la Iglesia Catdlica

21

25/7/2012

Estudiante de Ciencia Politica, Udelar

(proximo a recibirse, cursando ultimo semestre).
Militante de Asamblea Uruguay, Frente Amplio.

Tomas Villamayor

Un Techo

Director general

29

20/7/2012

Abogado. Argentino, se mudo a Uruguay
en febrero de 2012.
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