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Gtowne wnioski <4 <4<

» Polacy czerpigwiedze o Niemczech przede wszystkim z mediéw, ale istot-
nym zréddtem informacji sg takze kontakty osobiste. Po 1990 roku blisko
jedna trzecia (30%) Polakéw odwiedzita Niemcy - prawie co dziesigty (9%)
mieszkaniec Polskirazlub kilka razy w roku jezdzi do tego kraju. Jedna trze-
cia (34%) Polakow ma w Niemczech polskich krewnych lub znajomych. Co
piaty (19%) mieszkaniec Polski utrzymuje sporadyczne kontakty z Niem-
cami mieszkajgcymi w Niemczech, a 16% Polakéw ma tam krewnych lub
znajomych Niemcow.

» Skojarzenia, jakie Polacy majg najczesciej, gdy stysza stowo ,Niemcy”,
wigzg sie przewaznie z historig - gtdwnie zdrugg wojng swiatowa (25,2%
wszystkich skojarzen). Jedna pigta skojarzen (20,2%) jest zwigzana z Niem-
cami jako krajem dobrobytu. O potowe rzadziej (11,6%) Niemcy kojarzg sie
Polakom z panstwem tadu i porzadku.

» Obraz niemieckiego panstwa jest w Polsce od lat bardzo dobry. Polacy sg
w wiekszosci (83%) przekonani, ze niemiecka gospodarka dobrze sie rozwi-
ja - blisko potowa (48%) respondentdw sadzi, ze w Niemczech respektuje
sie prawa mniejszosci narodowych i etnicznych, przeciwnego zdania jest
czterokrotnie mniej badanych (12%). Coraz rzadziej Polacy - w poréwna-
niu z ubiegtymi latami - wskazujg trudnosci zwigzane z biurokracjg (16%)
i korupcjg (15%) w Niemczech.

» Prawie potowa (47%) Polakdw odczuwa sympatie do Niemcow. Stosunek
ten jest wiec umiarkowanie pozytywny. Poziom sympatii trzykrotnie prze-
wyzsza poziom antypatii. Jednocze$nie regularnie wzrasta poziom sympa-
tii Polakéw do Niemcow, spada zas poziom antypatii.

» Poziom akceptacji Niemcow przez Polakoéw we wszystkich rolach spo-
tecznych jest bardzo wysoki i zdecydowanie wzrést w ostatnich latach.
Najwiekszg akceptacjg Niemcy cieszg sie w roli: mieszkanca (84%), wspot-
pracownika (84%), sgsiada (83%), podwitadnego (82%), polskiego obywa-
tela (80%). Duzy poziom akceptacji uzyskujg réwniez role wymagajgce
$cislejszego kontaktu osobistego i (lub) zaufania: przyjaciel (80%), ziec
lub synowa (78%), szef (76%), radny (72%). Wzrost poziomu akceptacji od
2008 roku jest bardzo duzy - od dziewieciu (wspotpracownik) do dwu-
dziestu czterech (radny) punktow procentowych.

» Polacy przypisujg Niemcom pozytywne cechy charakteru. Wielu pol-
skich respondentéw uwaza, ze typowy Niemiec jest: dobrze zorganizowa-
ny (78%), zdyscyplinowany (77%), przedsiebiorczy (73%), skuteczny (70%),
odpowiedzialny (69%) i pracowity (65%). Polacy czesciej dostrzegajg dobre
cechy u Niemcéw niz u rodakow (pozytywniej cechy Polakow badani oce-
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niajg jedynie w wypadku zyczliwosci, towarzyskosci, religijnosci, skromno-
$ciidobrego wyksztatcenia).

Niemcy - w opinii Polakéw - sg bezsprzecznie najwazniejszym polskim
partnerem. Konieczno$¢ wspotpracy z Niemcami jest wskazywana przez
blisko potowe (48%) badanych. Pod tym wzgledem Niemcy zdecydowa-
nie wyprzedzajg inne panstwa: Stany Zjednoczone (28%), Wielka Bryta-
nie (22%), Rosje (21%), Czechy (10%), Ukraine (3%) i Litwe (2%).

Wiekszos¢ (60%) Polakéw uwaza, ze w relacjach z Niemcami Polska po-
winnanastawiac sie nawspotprace i zawieranie kompromisow. W porow-
naniu z opiniami z 2008 roku nie odnotowano w tym wypadku znacznych
zmian. Jedna trzecia (33%) Polakéw sgdzi, ze nalezy zdecydowanie bronic
wtasnych interesow.

Polacy sg bardzo podzieleni w odpowiedzi na pytanie o to, czy w polity-
ce wobec Rosji Polska i Niemcy majg wspdlne (43%) czy jednak rozbiez-
ne (42%) interesy.

Wiekszos¢ Polakéw ma wyrobiong opinie o réznych aspektach funkcjono-
wania niemieckiego panstwa oraz na temat obywateli i polityki Niemiec.
Odsetek badanych uchylajgcych sie od odpowiedzi jest stosunkowo niski,
niewykraczajgcy poza normy w tego typu badaniach.

Agnieszka tada



Wstep

Juz niedtugo Polska bedzie swietowac dziesigtg rocznice wstgpienia do
Unii Europejskiej. Bedzie to doskonata okazja do podsumowania danych
gospodarczych i zmian politycznych. Cztonkostwo w Unii Europejskiej to
jednak takze, czasami nawet przede wszystkim, zblizanie sie spoteczenstw,
zarbwno rzeczywiste - przez podejmowanie pracy czy studiéw i podrézowa-
nie bez przeszkéd po catym terytorium Wspdélnoty, jak i symboliczne - przez
ksztattowanie wspdélnej przysztosci, dzielenie tych samych praw i obowigz-
kow. Stopien integracji w tym zakresie moze by¢ mierzony przez wskazanie,
co mys$lg o sobie poszczegolne spoteczenstwa europejskie, jak oceniajg inne
kraje i ich mieszkancow. Instytut Spraw Publicznych jeszcze przed akcesjg
Polski do Unii Europejskiej podjat sie zbadania, jak wéwczas postrzegano
Polakow w Europie i jak Polacy odnosili sie do spoteczenstw, z ktorymi nie-
bawem mieli tworzy¢ jedng Wspolnote. Miato to na celu okreslenie wyzwan,
jakie integracja europejska niesie w - czasami mniej podkreslanym - ludz-
kim wymiarze, ktory tak czesto moze by¢ pomijany w nattoku negocjacji
o harmonizowaniu prawa czy o wskaznikach ekonomicznych. Badania prze-
prowadzone w Austrii, we Francji, w Hiszpanii, Niemczech i Wielkiej Brytanii
ujawnity rozlegta niewiedze mieszkancéw panstw zachodnich na temat Pol-
ski, obawy zwigzane z rozszerzaniem Unii Europejskiej na Wschod i dystans
do polskiego spoteczenstwa. Z kolei odpowiedzi udzielone na identyczne
pytania na temat tych panstw iich narodéw postawione w Polsce wykazaty,
ze Polacy czuli sie wowczas zdecydowanie blizsi tym spoteczenstwom niz
odwrotnie, ale jednoczesnie dostrzegali duze réznice w potencjale rozwoju.
Opinie zalezaty jednak od ocenianego kraju.

Narodem, ktory przez lata budzit w Polsce najwieksze emocje, byli Niem-
cy. Wspdlna historia - skomplikowana i nasycona wieloma ludzkimi tragedia-
mi - mocno wptyneta na podejscie Polakow do niemieckiego spoteczenstwa.
Okres poprzedzajgcy wstapienie Polski do Unii Europejskiej, kiedy to Niemcy
byty najwiekszym oredownikiem i realnym wsparciem na polskiej drodze do
Wspadlnoty, nie tylko zapoczgtkowat zmiany w politycznych i gospodarczych
relacjach miedzy oboma krajami, ale takze umozliwit ponowne poznanie sie
i zblizenie obu spoteczenstw. Rzeczywiscie to nastgpito - poréwnanie opinii
Polakdéw o Niemczech i Niemcach z 2000 i 2005 roku pokazato wzrost ocen po-
zytywnych. Dalszy rozw6j wzajemnych relacji juz podczas wspoélnego czton-
kostwa w Unii Europejskiej pozwalat sgdzi¢, ze proces ten bedzie postepowat.
Przedstawione ponizej wyniki potwierdzajg to przypuszczenie. Dzieki zadaniu

1 L Kolarska-Bobinska, Obraz Polskii Polakéw w Europie, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2003.
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respondentom wielu tych samych pytan, jakie postawiono podczas badan
W 2000, 2005 i 2008 roku, mozna zaobserwowac dynamike zmian w wizerunku
niemieckiego panstwaijego mieszancoéw w polskiej opinii publiczne;j.

Niniejsza publikacja stanowi kontynuacje wspolnej serii ,Barometr Polska
- Niemcy” Instytutu Spraw Publicznych i Fundacji Konrada Adenauera w Pol-
sce, regularnie przedstawiajgcej wyniki badan dotyczgcych postrzegania Nie-
miec i Niemcow w Polsce. Co roku poruszamy inny aspekt relacji miedzy obu
krajami, na przyktad znaczenie historii czy polityki europejskiej w ich stosun-
kach.Najnowsza edycja ,Barometru Polska - Niemcy” nawigzuje jednoczesnie
do wieloletniej tradycji Instytutu Spraw Publicznych badania wzajemnego
postrzegania sie Polakéw iinnych narodéw europejskich. Spojrzenie z tej per-
spektywy nabiera szczegdlnego znaczenia w przeddzien dziesigtej rocznicy
polskiego cztonkostwa w Unii Europejskiej. Zaréwno cata seria, jak i niniejsza
publikacja sg takze kontynuacjg wspdlnej misji obu organizacji partnerskich
- Instytutu Spraw Publicznych i Fundacji Konrada Adenauera w Polsce - kto-
rym zalezy na dbatosci o rozwdj relacji polsko-niemieckich, wskazywaniu ich
olbrzymiego znaczenia i potencjatu oraz na regularnym dostarczaniu rzetel-
nych miernikow stanu tych stosunkéw. Jednym z waznych wskaznikéw sg
wtasnie badania wzajemnego postrzegania sie obu spoteczenstw.

Zagadnienia opisane w niniejszej publikacji dotyczg Niemiec i niemiec-
kiego spoteczenstwa - opinii o funkcjonowaniu niemieckiego panstwa, sko-
jarzen, jakie majg z nim Polacy, poziomu sympatii i akceptacji Niemcow oraz
wybranych zagadnien politycznych. W wiekszosci wypadkow oceny Polakow
zestawiono z odpowiedziami na takie same pytania zadane przez badaczy In-
stytutu Spraw Publicznych wiosng 2013 roku w Niemczech?.

Podobnie jak w poprzednich edycjach, polskie badanie terenowe - prze-
prowadzone od 5 do 8 wrzesnia 2013 roku na reprezentatywnej grupie 1 tysia-
ca Polakow powyzej pietnastego roku zycia - zostato zrealizowane na zlece-
nie Instytutu Spraw Publicznych przez GfK Polonia.

2 Badanie w Niemczech zrealizowano wspélnie z Fundacjg Bertelsmanna, a jego wyniki opublikowano w:
J.Kucharczyk, A.tada, C. Ochmann, t. Wenerski, Polityka i Zycie codzienne. Niemieckie spojrzenie na Polske i Rosje,
Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2013. Poniewaz publikacja ta zawiera szerokie wprowadzenia do kazdej
omawianej serii pytan, ponizej zarysowano przede wszystkim same wyniki po stronie polskiej, odnoszac je do
odpowiedzi Niemcow i opatrujac krotkim komentarzem.

8  Agnieszkatada



Roznorodne kontakty Polakow z Niemcami

Bezposrednie sgsiedztwo, wspdlna historia, $ciste relacje gospodarcze, poli-
tyczne i spoteczne powodujg, ze Polacy mogg miecliczneiréznorodne kontakty
zNiemcami - potwierdzajg to w petni wyniki przeprowadzonego badania.

Potowa Polakéw oglada w telewizji materiaty poswiecone Niemcom,
a 40% respondentow czyta w prasie artykuty na ten temat. Co czwarty Polak
dowiaduje sie czego$ o Niemczech w Internecie. Media stanowig wiec domi-
nujgce zrodto wiedzy. Dla 39% badanych dosc istotny sposob czerpania infor-
macji stanowig takze niemieckie ksigzki i filmy, przy czym w wypadku ksigzek
mozna przypuszczac, ze jest to wynik znajomosci kanonu lektur szkolnych,
w ktorym byli obecni niemieccy autorzy.

Po 1990 roku blisko jedna trzecia (30%) Polakéw odwiedzi-

ta Niemcy. Prawie co dziesiaty (9%) respondent regularnie -raz  polacy czerpig wiedze

<4<«

lub kilka razy w roku - jezdzi do tego kraju. Jedna trzecia (34%) o Niemczech przede

Polakow maw Niemczech polskich krewnych lub znajomych. Co wszystkim z mediow, ale
piaty (19%) badany wskazuje sporadyczne kontakty z Niemcami istotnym zrodtem informagji
mieszkajgcymi w Niemczech, 16% Polakow ma tam krewnych sg takze kontakty osobiste

lub znajomych Niemcow, 8% respondentéw ma znajomych
Niemcow zamieszkatych w Polsce.

Jednocze$nie osoby, ktére byty w Niemczech lub regularnie odwiedzajg
Niemcy, to zwykle te same osoby, ktére deklarujg posiadanie w Niemczech krew-
nych lub znajomych (Niemcéw lub Polakéw) albo znajomos¢ Niemcow mieszka-
jacych w Polsce. Kontakty osobiste sprzyjajg wiec poznawaniu kraju i odwrotnie
- wyjazdy do Niemiec pozwalajg zdobywac znajomych z tego panstwa.

W ostatnich latach spada jednak zainteresowanie korzystaniem z réznych
zrodet informacji o Niemczech i Niemcach (takich, ktére mozna poréwnac),
mniej os6b bowiem czerpie wiedze na ten temat z telewizji czy prasy oraz
z niemieckich ksigzek czy filmow. Nizszy odsetek badanych deklaruje takze
osobiste kontakty z Niemcami w Polsce lub w Niemczech albo z Polakami
w Niemczech. Obecnie waznym zrodtem zdobywania informacji stat sie z kolei
Internet, nieuwzgledniany w poprzednich badaniach.

Barometr Polska - Niemcy 2013 9



programy telewizyjne o Niemczech 50%

artykuty w prasie o Niemczech 40%

ksigzki napisane przez Niemcow | | | | o
lub niemieckie filmy 397

krewni(znajomi) Polacy mieszkajacy 349
w Niemczech | |

wizyty raz lub kilka razy w Niemczech 30%
PO 1990 roku | |

informacje w Internecie o Niemczech 25%

sporadyczne kontakty z Niemcami |
mieszkajgcymiw Niemczech |

krewni (znajomi) Niemcy mieszkajacy 16%
w Niemczech

regularne wizyty raz lub kilka razy 9%
w roku w Niemczech

znajomi Niemcy mieszkajgcy w Polsce 8%

o _ Wykres 1. 0%  10% 20% 30% 40%  50% .. 100%
Zrodfa kontaktow Polakow
z Niemcami oraz wiedzy
Polakéw o Niemczech W wypadku kazdej mozliwosci ujetej w ankiecie respondent mogt wskazaé jedna z trzech odpowiedzi:
i Niemcach w 2013 roku  ,tak”, ,nie”, ,nie wiem”. Udzielone odpowiedzi nie wskazuja wiec jedynie gtéwnych Zrédet wiedzy Po-
lakéw o Niemcach i Niemczech oraz kontaktow Polakéw z Niemcami, ale wszystkie dostepne zrédta
Zrédito: Instytut Spraw  takiej wiedzy i takich kontaktow.
Publicznych, 2013 rok.
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programy telewizyjne o Niemczech

artykuty w prasie o Niemczech

ksigzki napisane przez Niemcow
lub niemieckie filmy

krewni(znajomi) Polacy mieszkajacy
w Niemczech

pobyt w Niemczech po 1989-1990 roku

informacje w Internecie o Niemczech

sporadyczne kontakty z Niemcami
mieszkajacymiw Niemczech

krewni (znajomi) Niemcy mieszkajgcy
w Niemczech

znajomi Niemcy mieszkajgacy w Polsce

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%..100%

2013 MW 2005 2000
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Wykres 2.

Zrédta kontaktow Polakow
z Niemcami oraz wiedzy
Polakéw o Niemczech

i Niemcach w 2000, 2005
i 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2000, 2005
i 2013 rok.
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Pozytywny obraz Niemiec w Polsce

<4<«

Tak liczne i réznorodne kontakty z zachodnim sgsiadem powoduja, ze Po-
lacy powinni mie¢ wyrobiony obraz Niemiec i niemieckiego spoteczenstwa.
Na taki wizerunek sktadajg sie skojarzenia zdanym krajem i jego mieszkanca-

mi oraz opinie o funkcjonowaniu danego panstwa.

Dominacja skojarzen historycznych

Skojarzenia, jakie Polacy majg najczesciej, gdy stysza stowo ,Niemcy”,
wigzg sie przewaznie z historig - gtownie z drugg wojng sSwiatowg, ale takze

z okresem zaboréw i germanizacji we wczesniejszych wiekach.
Stanowig one jedng czwartg (25,2%) wszystkich wymienianych
skojarzen. Zdecydowanie najczesciej padaja tutaj okreslenia:
»druga wojna swiatowa”, ,Hitler”, ,faszyzm”, ,okupacja”, ,agre-
sja w 1939 roku”. Podgrupa ta stanowi az 21,4% wszystkich sko-

jarzen. Rzadziej sg to ogdlniejsze okreslenia, dotyczgce nega-

Skojarzenia, jakie Polacy
majg najczesciej, gdy stysza
stowo ,Niemcy”, wigzg

sie przewaznie z historig

- gtéwnie z drugg wojng

tywnych doswiadczen wspdélnej przesztosci. Swiatowg

Co pigtemu Polakowi (20,1%) Niemcy kojarzg sie z krajem
dobrobytu. W tym wypadku najczesciej sg to skojarzenia zwigzane z wysokim
poziomem zycia, dobrymizarobkamiiogodlnym dobrostanem (8,5%). W dalszej
kolejnosci panstwo niemieckie kojarzy sie Polakom z rozwinietg gospodarka
(4,8%) czy potega i sitg Niemiec w Europie (2,2%), ale takze z pomocg socjalng.

Statystycznie tak samo liczna jest grupa skojarzen najbardziej ogélnych,
okreslajgcych Niemcy i Niemcow jako sgsiadow, panstwo, kraj czy narod. Przy
czym potowe (10,4%) wymienionych okreslen stanowi stowo ,sgsiad”.

Niemcy dla Polakéw to takze kraj tadu i porzgdku (11,6%), w ktorym pa-
nujg: dyscyplina, doktadnos$¢, precyzja, solidnos¢, sumiennos¢, obowigzko-
WOSC, przestrzeganie prawa, surowos¢ obyczajow, rzetelnos¢, pracowitosc
czy przedsiebiorczo$c¢ (potowa skojarzen z tej grupy - 5,7%). Jest to kraj do-
brze zarzgdzany.

Kolejnymigrupamiskojarzen sgasocjacje zwigzane z rynkiem pracy (5,8%),
kulturg i turystyka (5,5%) czy polityka (5,4%). W tym ostatnim zbiorze potowe
stanowig okreslenia ,partner”, ,sojusznik”, ,Unia Europejska”, jest réwniez wy-
mieniana osoba Angeli Merkel.

Wsrdd cech charakteru, ktére ogolnie stanowig 2,3% skojarzen, dominujg ce-
chy negatywne: ,,.butni”, ,zamkniety”, ,leniwy”, ,skapstwo”, ,gtosni”, ,wyrafinowa-
ni”, ,zimni”, ,wredni”, ,pewni siebie”. Co setne skojarzenie jest zwigzane z kontak-
tamiosobistymi, w tym niemieckg rodzing i niemieckimi przyjaciotmi.
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Tabela 1. G koi .
Grupy skojarzen rupaskojarzen

Skojarzenia**

zNiemecami*  okupant, najezdzca

) 25,2%
Zrédto: Instytut Spraw (25,2%)

Publicznych, 2013 rok.

druga wojna $wiatowa, Hitler, faszyzm, okupacja, roboty
przymusowe, napas¢, agresja w 1939 roku, obozy koncen-
tracyjne, osobiste i rodzinne doswiadczenia zwigzane

zwojng

wspadlna trudna przesztose, byli wrogami, najezdzcami,
krzywdy wyrzgdzone w przesztosci Polakom

germanizacja, jeden z trzech zaborcow

kraj dobrobytu
(20,2%)

bogactwo, dobrobyt, wyzszy poziom zycia, wysokie za-
robki, materializm, sklepy, dobre zakupy, pienigdze, euro

potega gospodarcza, dobrze rozwinieta gospodarka, sil-
na, mocna gospodarka, konkretne firmy

samochody, infrastruktura, dobre drogi, autostrada
potega w Europie, duzy, silny kraj

kraj socjalny, dobrze rozwinieta pomoc socjalna, solidar-
nos¢ spoteczna, bogaci emeryci

kraj
(20%)

sgsiad (nasz, najblizszy)
kraj, panstwo

nardd, narodowosc
zachdd

obcokrajowcy

krajtadu i porzadku
(12,6%)

dyscyplina, doktadnos¢, precyzja, solidnos¢, sumien-
nos¢, obowigzkowose, przestrzeganie prawa, surowos¢
obyczajow, rzetelnos¢, pracowitose, przedsiebiorczose,
jakos¢

porzadek, tad, czystos¢

dobrze zarzadzany kraj, dobra organizacja pracy, dobra
stuzba zdrowia

gospodarnos¢, oszczednose, pragmatyzm
demokracja
dazenie do perfekcji, profesjonalisci, niezawodnos¢

rynek pracy
(5,8%)

plantacje truskawek, szparagi, wino, wyjazdy zarobkowe
Polakow do Niemiec, praca na czarno, zarobek, robota,
mozna tam dobrze zarobi¢, nasi rodzice tam jezdzg do
pracy, brak pracy

turystyka, kultura
(5,5%)

sport, pitka nozna, Schumacher, Bundesliga, Borussia
Dortmund, najlepsze druzyny pitkarskie

piwo, Oktoberfest, kietbasa
jezyk

Berlin, Brama Brandenburska
krajobraz, wakacje

muzyka
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polityka i wzajemne cztonek Unii Europejskiej, partner, NATO, Narody Zjedno-

stosunki czone, wspotpraca, sojusznik

(5,4%) Angela Merkel
NRD, obalenie muru

cechy charakteru szwab, butni, zamkniety, leniwy, skapstwo, gtos$ni, wyrafi-

(2,3%) nowani, zimni, wredni, pewnie siebie, cwaniacy
tolerancja, sympatyczny, mity, otwarty

kontakty osobiste rodzina, przyjaciele

(1%)

inne

(2,9%)

* Kazdy ankietowany mégt podac do trzech skojarzen. Tabela przedstawia odsetek danej grupy skoja-
rzen sposrod wszystkich wymienionych skojarzen.
** Podkategorie wystepuja w kolejnosci czestotliwosci wskazywania danej grupy skojarzen.

Posiadane skojarzenia zalezg od wieku badanych. Wérod skojarzen wy-
mienianych przez osoby najstarsze (ponad 65 lat) okupacji dotyczyta prawie
potowa z nich (46,1% wszystkich skojarzen wymienionych przez te grupe),
w najmtodszej grupie wiekowej (od 15 do 24 lat) skojarzenia te stanowity
20,8% wszystkich asocjacji, w grupie od 25 do 34 lat - 18,2%, a w grupie od 35 do
44 1at - 21,1%. Co czwarte skojarzenie najmtodszych badanych mozna zaliczy¢
do grupy »kraj” (24,3% wszystkich wymienianych skojarzen), niewiele mniej
skojarzen respondenci ci wigzali z ,krajem dobrobytu” (23,4%). Gtownie z ,kra-
jem dobrobytu” Niemcy kojarzyty sie takze badanym w wieku od 24 do 35 lat
(27,3% wymienianych przez nich skojarzen).

W wypadku analizy okreslen z podziatem na odsetek 0séb, ktore wymie-
niajg skojarzenia w danej kategorii, kolejnos¢ pozostanie prawie identyczna.
Najwiecej 0sob wymienia okreslenia zwigzane z okupacja. Kolejng grupg sa
ogolne skojarzenia: kraj i kraj dobrobytu, kraj tadu i porzgdku, rynek pracy, po-
lityka, turystyka i kultura oraz cechy charakteru.

Kolejnosc ta od 2008 roku ulegta w zwigzku z tym pewnym zmianom. Przed
pieciu laty najwiekszg grupe stanowity skojarzenia zwigzane z krajem tadu
I porzadku. Sformutowania zgrupowane pod nazwg ,okupant, najezdzca” byty
na drugim miejscu, na trzecim miejscu znalazta sie grupa skojarzen ze zbioru
»kraj dobrobytu”. W 2008 roku zadnych skojarzen z Niemcami nie podato 8%
badanych, w 2013 byto to okoto 5% respondentow.

Wzrost odsetka 0sob, ktore obecnie kojarzg Niemcy z krajem okupanta
I wojna, w stosunku do ich liczby z 2008 roku jest prawdopodobnie zwigzany
zretorykg wielu debat publicznych ostatnich lat. Wspomnienia wojny i krzywd
doznanych ze strony Niemcow sg czesto przywotywane. Jednoczesnie Niem-
cy nie sg juz tak czesto kojarzone jako panstwo tadu i porzagdku, co Swiadczy
o0 stabnieciu procesu idealizowania Niemiec w polskiej swiadomosci. Jezdzgc
za Odre czy wspotpracujgc z Niemcami, Polacy nie sg juz ,pod tak duzym wra-
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zeniem” zachodnich sgsiadow, jak byli przed laty. Wynika to ze zmniejszania
sie roznic miedzy oboma krajami i ogolnego wyzbywania sie przez Polakow
kompleksow, co jest rowniez widoczne w odpowiedziach na pytanie o cechy
przypisywane Polakom i Niemcom, omdwionym ponizej.

Dobrze funkcjonujace panstwo

Liczne doniesienia medialne i osobiste kontakty Polakow z Niemcami
pozwalajg polskiemu spoteczenstwu wyrobi¢ sobie wtasng opinie o tym, jak
panstwo niemieckie funkcjonuje w wymiarze politycznym, gospodarczym czy
administracyjnym. Obraz Niemiec w Polsce jest od lat bardzo dobry, co spra-
wia, ze trudno odnotowac wyrazng (skokowga) poprawe ocen we wszystkich
aspektach, w niektorych dziedzinach jednak sg widoczne pozytywne zmiany.
Polacy sg przekonani, ze niemiecka gospodarka dobrze sie rozwija. Twierdzi
tak 83% badanych - tyle samo, ile w 2000 roku, ale o trzynascie punktow pro-
centowych wiecej niz w 2005 roku.

Polacy niezmiennie od lat uwazajg takze, ze w Niemczech panuje dobra
organizacja pracy, cho¢ w porownaniu z wynikami z 2000 roku przekonanie

to jest udziatem mniejszej liczby respondentow (spadek z 85%
Obraz Niemiec w Polsce do 80%). Stopniowo coraz pozytywniej Polacy oceniajg jednak
jest od lat bardzo dobry respektowanie w Niemczech swobdd obywatelskich - obecnie
- 83% Polakow twierdzi, twierdzitak 62% Polakow, podczas gdy w 2000 roku opinie takg
ze niemiecka gospodarka wyrazato 53% badanych. Niezmienna pozostaje opinia Polakow
dobrze sierozwija natemattraktowania cudzoziemcow przez Niemcow. Podobnie
jak w 2005 roku (25%), rowniez obecnie co czwarty (24%) polski
respondent sadzi, ze obcokrajowcy sg w Niemczech zle traktowani. Blisko po-
towa (48%) Polakow uwaza, ze w Niemczech respektuje sie prawa mniejszosci
narodowych i etnicznych, przeciwnego zdania jest czterokrotnie mniej bada-
nych (12%). Wspominanie przez niektorych polskich politykéw i czes¢ krajo-
wych medidw o ciezkim losie polskojezycznej grupy w Niemczech nie przebija
sie wiec do polskiej opinii publicznej lub nie jest przez nig przyjmowane jako

wtasciwa ocena.

Coraz rzadziej Polacy - w poréwnaniu z ubiegtymi latami - sg przekonani
o trudnosciach zwigzanych z biurokracjg (16%) i korupcjg (15%) w Niemczech
(réznice wynosza kilka punktéw procentowych).
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83%
gospodarka dobrze sie rozwija 709
83Po

w&”
istnieje dobra organizacja pracy 83%
85%
H ot
respektuje sie swobody obywatelskie 609

53%
24%
cudzoziemcy sg zle traktowani 25%
. . . . 6%
biurokracja utrudnia zatatwienie 22%

najprostszych spraw 8%

i“%
panuje korupcja 17%
|

21%
|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

2013 M2005 [12000

Polacy ogolnie sg w stanie sformutowac opinie o funkcjonowaniu niemiec-
kiego panstwa - odsetek badanych, ktorzy nie potrafili udzieli¢ odpowiedzi,
wynositw zaleznosciod pytania od 4% do 17%. Jest to odsetek typowy dla tego
rodzaju pytan, co moze by¢ uznane za dobry wynik, szczegélnie na tle rezul-
tatow uzyskanych podczas badan dotyczgcych wzajemnego postrzegania sie
Polakdéw i Litwinow (odpowiedzi na takie same pytania nie potrafito wowczas
udzieli¢ od 27% do 50% ankietowanych3).

Cechy spoteczno-demograficzne ogdélnie nie réznicujg wyraznie i istotnie
opinii Polakéw na temat funkcjonowania niemieckiego panstwa, odnotowa-
no jednak kilka interesujgcych roéznic indywidualnych. Z oceng o panowaniu
w Niemczech korupcji zdecydowanie najczesciej nie zgadzajg sie specjalisci,
wtasciciele i dyrektorzy, a wiec osoby, ktore potencjalnie mogg wchodzic
z Niemcami w relacje na ptaszczyznie gospodarczej i dla ktorych ten aspekt
funkcjonowania niemieckiego panstwa moze byc¢ szczegdlnie istotny. O nieza-
leznosci niemieckich mediow stosunkowo najczesciej sg przekonani pracow-
nicy umystowi i urzednicy, a wiec osoby, ktore - mozna zatozy¢ - dysponujg
wiekszg wiedzg na temat Niemiec, zwracajg uwage na ten aspekt demokracji,
ewentualnie osobiscie sledzg media w Niemczech. Respondenci z grupy pra-
cownikéw umystowych i urzednikow oraz osoby z wyksztatceniem wyzszym
uznajg relatywnie czesciej, ze w Niemczech panuje dobra organizacja pracy.

3 Por. A Fuksiewicz, J. Kucharczyk, A tada, Obok siebie. Wzajemne postrzeganie sie Polakéw i Litwinow, Insty-
tut Spraw Publicznych, Warszawa 2013.
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Wykres 3.

Opinie Polakéw na temat
funkcjonowania Niemiec
jako panstwa w 2000,
2005 i 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2000, 2005
i 2013 rok.



gospodarka dobrze sie rozwija
istnieje dobra organizacja pracy
respektuje sie swobody obywatelskie % 12%

prawa mniejszosci narodowych
i etnicznych sg respektowane

media mogg otwarcie krytykowac rzad % 17%

biurokracja utrudnia zatatwienie
najprostszych spraw

panuje korupcja 12% 16%

cudzoziemcy sg Zle traktowani 8% 10%

Wykres 4. 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Opinie Polakéw na temat
_ funkcjonowania Niemiec mzdecydowanie sie zgadzam mzgadzam sie
jako panstwa w 2013 roku T . o ; .
manisie nie zgadzam, ani siezgadzam  mnie zgadzam sie
Zrodo: Instytut Spraw zdecydowanie sie nie zgadzam trudno powiedzie¢

Publicznych, 2013 rok.

Uwzgledniajgc preferencje partyjne badanych, nalezy zauwazy¢, ze wyroz-
niajg sie wyborcy Platformy Obywatelskiej, ktérzy statystycznie najczesciej
sg przekonani o dobrym funkcjonowaniu niemieckiej gospodarki, dobrej or-
ganizacji pracy i niezalezno$ci mediow. Z kolei zwolennicy Prawa i Sprawied-
liwosci czesciej niz inni respondenci sgdzg, ze w Niemczech Zle traktuje sie
cudzoziemcow.

Nie wystepujg jednak wyrazne zaleznosci miedzy konkretnymi zrodtami
wiedzy o Niemczech a oceng niemieckiego panstwa i spoteczenstwa. Niezbyt
silne zwigzki mozna zauwazy¢ miedzy czerpaniem wiedzy z medidéw a opi-
niami badanych, na przyktad informacje o Niemczech uzyskiwane z telewizji
przektadajg sie raczej na pozytywne oceny niemieckiego panstwa.
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Pozytywny stosunek do niemieckiego spoteczenstwa <44«

Z wizerunkiem danego kraju jest silnie powigzany stosunek do jego spo-
teczenstwa, obejmujgcy gtownie poziom wyrazanej sympatii, akceptacje jego
przedstawicieli w réznych rolach spotecznych i przypisywanie mieszkancom
tego kraju konkretnych cech charakteru.

Wzrost poziomu sympatii do Niemcow i spadek poziomu antypatii

Sympatie do Niemcow wskazuje prawie potowa (47%) Polakow, stosunek
ten jest wiec umiarkowanie pozytywny. Poziom sympatii trzykrotnie prze-
wyzsza poziom antypatii. Aby ustali¢, czy taki wynik moze by¢ uznany za
dobry, nalezy odnie$¢ go do uczu¢, jakimi Polacy darzg inne narody. Na skali
najbardziej lubianych spoteczenstw - sposrod jedenastu ujetych w badaniu
- Niemcy plasujg sie na siddmym miejscu, przez co majg jeszcze okoto dziesie-
ciu punktow procentowych dystansu do najbardziej lubianych
spoteczenstw.

Najwiekszg (i jednakowg) sympatig Polacy darzg Stowakow,
Holendréw, Czechow, Francuzow, Brytyjczykow i Amerykanow.
Wsrod sgsiadow Polski Niemcy plasujg sie wiec na trzecim miej-
scu tegorankingu, przescigajac Litwinow, Biatorusindw i Rosjan
oraz Ukraincow.

Blisko potowa (47%) Polakow
darzy Niemcow sympatig

- trzykrotnie wiecej niz
odsetek Polakow czujacych
do nich antypatie (16%)

Stowacy
Holendrzy
Czesi
Francuzi
Brytyjczycy
Amerykanie
Niemcy
Litwini Wykres 5.
Biatorusini Stosunek,PoIakéw do )
poszczegblnych narodow
Rosjanie - poziom sympatii
) w 2013 roku
Ukraincy
! ! ! Zrédto: Instytut Spraw

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% Publicznych, 2013 rok.
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Drugim punktem odniesienia - obok poréwnania sympatii do Niemcow
z sympatig, jaka Polacy darzg inne spoteczenstwa - jest ksztattowanie sie
poziomu tego odczucia przez lata. Poziom sympatii do Niemcoéw wzrést od
2000 roku o dziewie¢ punktéw procentowych, a od 2005 roku
- 0 trzy punkty procentowe. Zmiany w odczuwaniu sympatii do
roznych spoteczenstw nie sg jednak identyczne. W niektorych
wypadkach poziom sympatii od 2005 roku pozostat bez zmian (na
przyktad 35% do Rosjan), w innych wzrést o kilka punktow procentowych (po
5% do Amerykanow i Francuzéw), w jeszcze innych - spadt (0 3% do Czechow,
az 0 12% do Ukraincow). Niemcy na tym tle wypadajg wiec bardzo korzystnie.

Poziom sympatii Polakow do
Niemcow regularnie rosnie,
spada zas poziom antypatii

Czesi
Francuzi
Amerykanie
Niemcy
Rosjanie

Ukraincy

Wykres 6. 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% .. 100%
Stosunek Polakéw do

poszczegblnych narodéw
- poziom sympatii w 2000,
2005 i 2013 roku

M 2013 M 2005 2000

N JednoczesSnie w ostatnich latach bardzo wyraznie spadt poziom antypatii
e 5000, 3005 4o Niemcow - w 2000 roku nie lubit ich co czwarty (24%) Polak, obecnie ta-
i2013rok.  kie odczucia ma 16% respondentdw. Jest to jednoczesnie najwieksza zmiana
w grupie wszystkich poréwnywanych spoteczenstw - ogdlnie poziom antypa-
tii wskazywanej przez Polakow spadt, przewaznie jednak jedynie o trzy do pie-
ciu punktow procentowych, ale w wypadku Niemcdw zmniejszyt sie o siedem

punktéw procentowych od 2005 roku.

Analizujgc stosunek do innych narodow, mozna zauwazy¢, ze w poziomie
odczuwanej przez Polakéw antypatii Rosjanie wyprzedzajg Ukraincow, mimo
zejednocze$nie wiecej badanych polskich obywatelilubi Rosjan niz Ukraincow.

Takze zestawienie sredniej sympatii Polakéw do poszczegodlnych narodow
wskazuje, ze Stowacy, Holendrzy, Francuzi, Czesi, Brytyjczycy i Amerykanie sg
darzeni najwiekszg sympatig (ksztattujgcg sie niemal na tym samym poziomie).
Kolejne miejsca zajmujg dwa sgsiadujgce z Polskg spoteczenstwa - Niemcy i Li-
twini,a dopiero w dalszej kolejnosci sg wymieniani wschodni sasiedzi: Biatorusi-
ni, Ukraincy i Rosjanie. We wszystkich wypadkach $redni poziom sympatii plasu-
je sie po stronie uczuc pozytywnych, ale nie przekracza $rodka skali (3).
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. . 330/0
Rosjanie 3%
Ukraincy 29%
Niemcy
Amerykanie
Francuzi
6%
‘ 6‘(”/0
Czesi 6% 10%
|
0% 10% 20% 30% 40% .. 100%
2013 M 2005 2000
Naréd Srednia sympatia
Stowacy 2,25
Holendrzy 2,27
Francuzi 2,27
Czesi 2,28
Brytyjczycy 2,28
Amerykanie 2,32
Niemcy 2,56
Litwini 2,57
Biatorusini 2,78
Ukraincy 2,86
Rosjanie 2,01

W tabeli ujeto Srednig odpowiedzi udzielanych na skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ,sympatia”,
a5 - ,niechec”.

Niemcy sg szczegOlnie lubiani przez osoby w wieku od 30 do 39 lat, pracu-
jace umystowo i popierajace Platforme Obywatelska. Nie lubig ich najstabiej
wyksztatceni Polacy. Amerykandw szczegolnie lubig najmtodsi polscy obywa-
teleistudencioraz osoby w wieku od 50do 59 lat. Brytyjczykéw najmniej lubig
osoby zwyksztatceniem wyzszym. Najmtodsza generacja stosunkowo czesciej
niz osoby z innych grup wiekowych lubi takze Litwindéw - do tych sgsiadow
relatywnie wiekszg sympatie odczuwajg rowniez mieszkancy regionu potnoc-
nego i centralnego. Rosjanie wywotujg najwiekszg antypatie u najstarszych
badanych, emerytow, oséb z wyksztatceniem podstawowym, rolnikéw, Pola-
kéw mieszkajgcych w regionie potudniowo-wschodnim i zachodnim, lubig ich
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Wykres 7.

Stosunek Polakéw do
poszczegdlnych narodéw

- poziom antypatii w 2000,
2005 i 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2000, 2005
i 2013 rok.

Tabela 2.

Stosunek Polakéw do
poszczegdlnych narodéw
- Srednia odpowiedzi

w 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok.



Polacy darzg Rosjan wiekszg
sympatig niz Niemcy

Wykres 8.

Stosunek Polakéw

i Niemcow do
poszczegblnych narodéw
w 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok;
Instytut Spraw Publicznych
i Fundacja Bertelsmanna,
2013 rok.

zas mieszkancy centralnej i potudniowej Polski. Biatorusindw szczegdlng sym-
patig darzg pracownicy umystowi i urzednicy, osoby z regionu centralnego.

Deklarowana sympatia do Niemcow przektada sie jednoczesnie na posia-
danie przez respondentéw lepszego wizerunku Niemiec jako kraju, co jest ten-
dencjg ogdlnie powtarzajacg sie w badaniach postrzegania narodow.

Niemcy zdecydowanie rzadziej darzg Polakow sympatig (28%) niz Polacy
Niemcow (47%). Sposréd siedmiu spoteczenstw, o ktore zapytano w bada-
niach, najwiekszg sympatie Niemcy odczuwajg do Holendrow (55%) i Francu-
Z0W (50%), w dalszej kolejnosci zas do Amerykanow (43%) i Brytyjczykow (37%).
Polakéw sympatig darzy ponad jedna czwarta Niemcow, co sytuuje obywateli
Polski na széstym, przedostatnim miejscu - przed Rosjanami (15%), ale po Gre-
kach (34%), ktorych wizerunek w Niemczech w ostatnich miesigcach, w zwigz-
ku z kryzysem, byt negatywny.

Jednoczesnie Polakow i Niemcow wyraznie rozni poziom sympatii, jakg
darza poszczegdlne narody. Polacy ogolnie czesciej twierdzg, ze kogo$ lu-
big. Dotyczy to nie tylko Francuzéw (réznica siedmiu punktow
procentowych) czy Amerykanow (réznica czternastu punktow
procentowych), ale takze Rosjan (réznica dwudziestu punktow
procentowych). Zestawienie tych wynikow jasno pokazuje, ze btedne jest
nazywanie Niemcow rusofilami, z kolei Polakéw - rusofobami, gdyz odsetki
odpowiedzi dotyczgcych poziomu sympatii wskazujg co$ zgota przeciwnego.

) 57%
Francuzi
. 57%
Amerykanie
0,
Rosjanie F 35%
15%

0,
P (o]

0 10% 20% 30% 40% 50% 60%

mPolacy m Niemcy

Rosngca akceptacja Niemcow w réznych rolach spotecznych
Stosunek dodrugiego spoteczenstwa przejawia sie w sposobie odnoszenia

sie do jego przedstawicieli w codziennych sytuacjach zyciowych. Otwartosc
nawspotprace z kolegg w biurze, gotowosc zaakceptowaniaroli podwtadnego
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i podporzadkowania sie decyzjom szefa czy wiezy przyjazni $wiadczg o tym, ze
miedzy dwoma spoteczenstwami panuje harmonia i zrozumienie.

Polacy akceptujg Niemcow we wszystkich rolach spotecznych - poziom
akceptacji jest jednocze$nie bardzo wysoki i zdecydowanie wzrést w ostat-
nich latach. Najwiekszg akceptacjg Niemcy cieszg sie w rolach:

| A [0) A i 0, i 0, -
mieszkanca (84%), vvspg’rpracovvmka (84%), sgsiada (83 %), pod Niemcow we wszystkich
wtadnego (82%), polskiego obywatela (80%). Wysoki poziom
N . . . v rolach spotecznych
akceptacji uzyskujg takze role wymagajace $cislejszego kon- . o
, _ : - ~, —poziom akceptacji jest
taktu osobistego albo duzego zaufania: przyjaciel (80%), zie¢ . . :
. jednocze$nie bardzo wysoki
lub synowa (78%), szef (76%), radny (72%). Wzrost poziomu ak- . ,
N ‘ . T ., izdecydowanie wzrost
ceptacji od 2008 roku jest bardzo duzy - od dziewieciu (wspot- :
. . . w ostatnich latach
pracownik) do dwudziestu czterech (radny) punktow procento-
wych - i przypomina skokowg poprawe tego wskaznika odnotowang miedzy
2000 a 2005 rokiem, ale i tak jest wyzszy. Stanowi to dowdd na zblizanie sie obu
spoteczenstw i coraz wiekszg otwartosc¢ Polakéw na Niemcow.

Polacy akceptujg

mieszkaniec
wspotpracownik
sgsiad
podwtadny
obywatel
przyjaciel

zie¢ lub synowa
szef

radny

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% .. 100%

m2013 ®2008 m2005 & 2000 Wykres 9.

Akceptacja Niemcow
w réznych rolach

Wraz ze wzrostem poziomu akceptacji Niemcow w roznych rolach spo-  ¢poiecznyeh przez Polakow

tecznych zmniejsza sie dystans spoteczny, spada bowiem odsetek Polakdw, - zestawienie odpowiedzi
pozytywnych w 2000,

ktorzy nie akceptujg Niemcow w tych rolach. Podobna tendencja w takich ba- 2005, 200812013 roku

daniach nie musi jednak wystepowac automatycznie, zmiany na skali mogg Sr60to: Instytut Spraw
Publicznych, 2000, 2005,

2008 i 2013 rok.
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Wykres 10.

Akceptacja Niemcow

w réznych rolach
spotecznych przez Polakéw
- zestawienie odpowiedzi
negatywnych w 2000,
2005, 2008 i 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2000, 2005,
2008 i 2013 rok.

by¢ bowiem wywotane takze przez wzrost lub spadek odsetka osob uchylajg-
cych sie od odpowiedzi na dane pytanie. W tym wypadku zmniejszenie sie dy-
stansu wynosi od dziewietnastu (radny) do pieciu (osoba mieszkajgca na state
w Polsce) punktow procentowych.
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Jako sgsiada, osobe mieszkajgcg na state w Polsce i wspotpracownika naj-
mniej chetnie widzg Niemca mieszkancy wsi. Mozna to tatwo wyttumaczyc¢
ograniczong stycznoscig z cudzoziemcami, a wiec i niewielkg otwartoscig
na obcokrajowcow. Statystycznie najtatwiej zaakceptowaliby w tych rolach
Niemca warszawiacy. Pod wzgledem podziatu regionalnego, w zakresie akcep-
tacji Niemca w roli osoby mieszkajgcej na state w Polsce wyrdzniajg sie osoby
zterenow zachodnich ipotudniowych -tam poziom akceptacjijest najwyzszy,
i osoby z terendw potudniowo-zachodnich - tam poziom akceptacji jest naj-
nizszy. W roli sgsiada relatywnie najchetniej widzieliby Niemca mieszkancy
centralnej i zachodniej Polski, a najmniej chetnie - mieszkancy potudniowo-
-zachodniej czesci kraju. Badani pochodzacy z potudniowo-wschodniej Polski
mieli najwiekszy problem z udzieleniem odpowiedzi na to pytanie, najprawdo-
podobniej z powodu obcosci dla nich podobnej sytuacji.
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Najmtodsi Polacy, urzednicy oraz mieszkancy zachodniej i potudniowe;j
Polski najrzadziej wyrazali sprzeciw wobec niemieckiego przetozonego. Po-
nownie najwiekszy sceptycyzm w tym zakresie odnotowano w potudniowo-
-zachodniej czesci kraju, podobnie jak w stosunku do niemieckiego przyja-
ciela. Najbardziej otwarci na przyjazn z Niemcem sg najmtodsi respondenci,
zWarszawy iz potudniowej Polski. PteCiposiadanie dzieci nie roznicuje otwar-
tosci Polakow na niemieckiego ziecia lub niemieckg synowa. Pod wzgledem
podziatow regionalnych, podobnie jak w poprzednio, najwiekszg akceptacje
deklarujg mieszkancy Polski potudniowej i zachodniej, najmniejsza - potu-
dniowo-zachodniej czesci kraju.

W roli radnego Niemiec najwiekszg akceptacjg cieszytby sie w miastach do
50 tysiecy mieszkancow, najmniejszg - w miastach powyzej 500 tysiecy miesz-
kancow (z wyjatkiem Warszawy), w tradycyjnie juz przyjaznych Niemcom re-
gionach kraju.

Z punktu widzenia catego zestawu rol, do Niemcow najlepiej sg nastawieni
mieszkancy potudniowej, zachodniej i centralnej Polski, najgorzej - mieszkancy
potnocno-zachodniej czesci kraju, wyborcy Platformy Obywatelskiej zdecydo-
wanie lepiej niz zwolennicy Prawa i Sprawiedliwosci, mtodsi lepiej niz starsi.

Stosunkowo czesciej brak akceptacji Niemcow w réznych rolach spotecznych
wykazujg osoby ogdlnie wyrazajgce nieche¢ do niemieckiego spoteczenstwa.

Poziom akceptacji Niemcoéw przez Polakéw przewyzsza w kazdym wy-
padku poziom akceptacji Polakéw przez Niemcow - w niektdrych aspektach
0 znaczny odsetek (od pieciu do nawet dwudziestu dziewieciu punktow
procentowych). Jest to nowe zjawisko. W poprzednich latach - na przyktad
w 2008 roku - w roli wspotpracownika, sgsiada, obywatela, mieszkanca i rad-
nego Niemcy czesciej akceptowaliPolakow niz Polacy Niemcow. Z kolei Polacy
chetniej widzieli wowczas osobe pochodzgcg z Niemiec jako szefa czy ziecia
lub synowg niz Niemcy postrzegali Polakow w tych rolach. Zmiana wigze sie
gtéwnie z bardzo duzg poprawg nastawienia polskich obywateli do niemiec-
kiego spoteczenstwa. Polacy, ktorzy zdecydowanie lepiej znajg Niemcy, prze-
stali darzy¢ mieszkancow tego kraju niechecig, a co za tym idzie - wyobrazajg
sobie wspotzycie z nimi w réznych dziedzinach. Niemcy, ogoélnie dysponujacy
niewielkg wiedzg o Polsce, sg bardziej sceptyczni.

W poziomie akceptacji Polakow przez Niemcow jest obecnie zauwazal-
na stosunkowo liczna grupa badanych, ktérzy nie potrafig udzieli¢ jedno-
znacznej odpowiedzi na pytanie zwigzane z tymi odczuciami. To wahanie sie
- w zestawie odpowiedzi kwalifikowane jako stwierdzenie ,trudno powie-
dzie¢” - zwtaszcza w wypadku bardziej osobistych rél moze byc¢ swoistg
ucieczka w polityczng poprawnos¢. Wsréd Polakow tendencja ta nie wystepu-
je - jedynie od 3 do 7% badanych nie chciato odpowiedzie¢ na to pytanie. Cha-
rakterystyczne i niezaskakujgce, ze najwiecej (7%) respondentow zachowato
sie tak w wypadku pytania o nastawienie do Niemca jako ziecia lub Niemki
jako synowej oraz do Niemca jako radnego.
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Wykres 11.

Akceptacja Niemcow przez
Polakow i Polakéw przez ~ POZYtywna ocena cech charakteru

Niemcow w rdéznych rolach
spotecznych w 2013 roku

Poziom akceptacji jest silnie zwigzany z cechami charakteru, jakie przypi-

Pir;)l?cl(z)n)llzztygglzp:glzv suje sie przedstawicielom danego spoteczefistwa. Polacy bardzo pozytywnie
Instytut Spraw Publicznych, — 0Ceniajg cechy charakteru Niemcow. Szczegdlnie wielu Polakéw uwaza, ze

rundacia Bertelsmen™®:  typowy Niemiec jest: dobrze zorganizowany (78%), zdyscyplinowany (77%),
przedsiebiorczy (73%), skuteczny (70%), odpowiedzialny (69%) i pracowi-
ty (65%). Wskaznikiem, jak bardzo dobre sg to oceny, moze by¢ zestawienie ich

z opiniami Polakéw na temat cech ich rodakow, czyli samooce-
na. W zakresie wymienionych wyzej cech wizerunek Niemca jest
zdecydowanie lepszy niz przecietnego Polaka. Taki obraz domi-
nuje w wypadku wiekszosci cech ocenianych w badaniu. Po-
zytywniej Polacy postrzegaja rodakéw jedynie pod wzgledem
zyczliwosci, towarzyskosci, religijnosci, skromnosci i dobrego
wyksztatcenia.

Poréwnujgc opinie Polakéw o negatywnych cechach Niem-
cow i Polakéw, mozna dostrzec podobng surowos¢ w ocenie
rodakow i stosunkowo rzadkie przypisywanie takich cech Niem-
com. Najwiekszy odsetek (37%) badanych za gtéwng wade cha-
rakteru Niemcow uznat zarozumiatosc.

Ocena poszczegodlnych cech charakteru Niemcow byta roz-
na w ciggu minionych lat. Opinie Polakéw o niemieckiej sku-
tecznosci, dobrej organizacji czy odpowiedzialnosci - a wiec cech zwigzanych
z pracg - nie ulegty diametralnym zmianom. Jednoczesnie jednak pogorszyto
sie zdanie Polakow o niemieckiej dyscyplinie, przedsiebiorczosci i nowoczes-
nosci, ktore mozna zaliczy¢ do podobnej grupy cech zwigzanych z funkcjono-
waniem w pracy i w panstwie. Poprawita sie z kolei ocena uczciwosci, toleran-
cyjnosci, skromnosci i zyczliwosci, czyli cech z grupy wrazliwych, dotyczgcych

Polacy przypisujg Niemcom
bardzo pozytywne cechy
charakteru. Szczegolnie
wielu Polakow uwaza,

ze typowy Niemiec jest
dobrze zorganizowany,
zdyscyplinowany,
przedsiebiorczy, skuteczny,
odpowiedzialny i pracowity
- w zakresie tych cech
wizerunek Niemca jest
zdecydowanie lepszy niz
przecietnego Polaka
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bardziej osobistych kontaktéw. Trudno zatem wskazac¢ jednoznaczne tenden-
cje w ksztattowaniu sie obrazu typowego Niemca w Polsce.
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Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok.
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Wykres 13. mPolak mNiemiec

Negatywne cechy typowego
Polaka i typowego Niemca o . L )
w oczach Polakéw Analizujgc dynamike w ocenach cech negatywnych, wyraznie mozna do-

w2013 10k strzec, ze wiele opinii nie ulegto zmianie. Zwtaszcza w sytuacji, w ktérej nie-
Zrodio: Instytut Spraw —— wielki odsetek badanych kojarzyt Niemca z dang cechg negatywng, poziom
Publicznych, 2013 rok. . . . . . .
ten pozostat bez zmian (na przyktad nieskuteczny, nieodpowiedzialny, nie-
przedsiebiorczy, stabo wyksztatcony). Rzadziej niz przed laty Polacy przypisu-
ja Niemcom zarozumiatos$¢, niezyczliwosc czy nietolerancyjnos¢, co wskazuje
ztagodzenie obrazu ,typowego” Niemca w oczach Polakow i nadanie mu bar-
dziej przyjaznych odcieni.
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Ponownie wyniki dotyczgce Niemcow nalezy postrzegac w szerszym wy-
miarze - w poréwnaniu z samooceng badanych. Polacy majg obecnie zdecydo-
wanie lepsze mniemanie o sobie, czesciej nizw 2005 roku uwazajg na przykitad,
ze sg przedsiebiorczy, pracowici, nowoczesni, dobrze zorganizowani, uczciwi
czy skromni. Pozytywne zmiany w autoportrecie moga wptywac na réwnole-
gte lepsze postrzeganie innych narodowosci. Nie zmienity sie jednak wyniki
w zakresie ocen dobrego wyksztatcenia i tolerancyjnosci,zanotowano jedynie
spadek opinii pozytywnych o polskiej religijnosci.
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Odpowiadajgc na pytanie o cechy charakteru, respondenci mogli wskazac
odpowiedz na skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ceche pozytywng, 5 - jej od-
powiednik negatywny, a3 -odpowiedz neutralng. W celu mozliwie najpetniej-
szego poréwnania, jak Polacy i Niemcy widzg siebie samych i siebie nawzajem,
mozna zestawic¢ srednie oceny cech charakteru. Takie zestawienie wyraznie
pokazuje, ze w wypadku oceny niektérych cech Polacy i Niemcy sg zgodni,
z kolei winnych opiniach - bardzo odmienni.

Identycznie lub prawie identycznie (roznica 0,1 punktu) Polacy i Niemcy
postrzegajg niemieckie: tolerancyjnos¢, nowoczesnos¢, wyksztatcenie, sku-
tecznos¢, uczciwose, zyczliwose, zdyscyplinowanie, przedsiebiorczos¢ i do-
bre zorganizowanie, a wiec wiekszos¢ cech charakteru poddanych ocenie.
Najwieksze réznice wystepuja w wypadku niemieckiej pracowitosci (Polacy
majg co do niej wiecej watpliwosci niz Niemcy), dysproporcja ta nie jest jed-
nak znaczna.

Podobienstwo polskich i niemieckich ocen charakteru Polakéw mozna
zauwazyc jedynie w wypadku polskiej towarzyskosci. W zakresie pozosta-
tych dziewieciu cech Polacy postrzegaja sie nieznacznie lepiej, niz wypadajg
w oczach Niemcow, ale w wypadku sredniej oceny religijnosci, zyczliwosci czy
towarzyskosci to Niemcy przypisujg Polakom lepsze cechy niz Polacy samym
sobie. Cechy te Niemcy réwniez chetniej widzg u Polakoéw niz u siebie. Przy
czym ogolnie Niemcy majg bardzo pozytywny obraz siebie samych i wiekszos¢
polskich cech jest przez nich postrzeganarelatywnie duzo gorzej niz cechy ich
rodakow.
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Odwrotnie Polacy - oni zwykle krytyczniej patrzg na siebie samych, niz wi-
dza Niemcow i niz postrzegaja siebie Niemcy. Srednia ocen cech charakteru
Polakéw iNiemcow u Polakéw wypada zwykle na korzy$¢ Niemcow, zwtaszcza
w wypadku takich cech, jak: nowoczesny, skuteczny, nienaduzywajacy alkoho-
lu, zdyscyplinowany i dobrze zorganizowany. Za bardziej towarzyskich, zycz-
liwych, skromnych i religijnych Polacy uwazajg jednak w wiekszym stopniu
siebie niz Niemcow. Identycznie oceniajg polskg i niemieckg pracowitosc.

pracowity

tolerancyjny

nowoczesny

dobrze wyksztatcony
skuteczny

uczciwy

zyczliwy
nienaduzywajacy alkoholu
religijny
odpowiedzialny
zdyscyplinowany
przedsiebiorczy
dobrze zorganizowany
towarzyski

skromny

Wykres 18.

Cechy charakterystyczne
Polakow i Niemcow

w oczach Polakéw

i Niemcéw w 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok;
Instytut Spraw Publicznych,
Fundacja Bertelsmanna,
2013 rok.
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Sciste relacje polityczne <4<

Pozytywny obraz kraju sgsiadaijego spoteczenstwa tworzy dobrg podsta-
we rozwoju wspotpracy w réznych dziedzinach, takze na najwyzszym szczeb-
lu politycznym. Ostatnie badania Instytutu Spraw Publicznych i Fundacji
Konrada Adenauera w Polsce z 2012 roku, w ktérych pytano o ocene stanu
stosunkow polsko-niemieckich, jasno pokazaty, ze zdecydowana wiekszos¢
(72%) Polakow miata pozytywne lub bardzo pozytywne zdanie o tych rela-
cjach. Takze Niemcy w 2013 roku oceniali je dobrze lub bardzo dobrze (70%).

Niemcy - najwazniejszy partner

W opinii Polakéw, Niemcy sg bezsprzecznie najwazniejszym
polskim partnerem - konieczno$¢ wspotpracy z nimi wskazuje
blisko potowa (48%) badanych - zdecydowanie rowniez wyprze-
dzajg pod tym wzgledem inne panstwa. Zajmujgce drugie miej-
sce w tym rankingu Stany Zjednoczone wskazuje 28% respon-
dentéw, Wielka Brytanie (22%) i Rosje (21%) - co piaty z nich.
Pozostali sgsiedzi Polski znajdujg sie na dalszych miejscach:
Czechy wymienia 10% badanych, Ukraine - 3%, Litwe - 2%.

Statystycznie najrzadziej Niemcy jako partnera wybierajg
najmtodsi Polacy, ktérzy stosunkowo czesciej niz pozostali badani wskazu-
ja w tym wypadku Stany Zjednoczone (41% przy sredniej 28%). Najbogatsi
i mieszkancy wsi czesciej wymieniajg Litwe (4% wobec $redniej 2%). Miesz-
kancy regionéw graniczacych z krajami osciennymi nie uznajg tych panstw
za istotnych partneréw czesciej niz pozostali respondenci, na przyktad za
wspotpracg z Niemcami relatywnie najczesciej opowiadajg sie osoby miesz-
kajace w potudniowej Polsce, najrzadziej zas - mieszkancy centralnej czesci
kraju, ktérzy z kolei najchetniej widzieliby kooperacje z Czechami. W opiniach
na temat kontaktow z Ukraing i Litwg nie wyroznia sie zaden polski region.
W zakresie wspotpracy z poszczegdlnymi krajami nie réznicujg badanych pre-
ferencje partyjne.

W opinii Polakow,
Niemcy sg bezsprzecznie
najwazniejszym polskim
partnerem - koniecznos¢
wspotpracy z nimi wskazuje
blisko potowa (48%)
badanych
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Niemcy | : : : : 48%
Stany Zjednoczone | | | 28%
Wielka Brytania (Anglia) | | | 22%
Rosja | | | 21%
Holandia | 10%
Czechy | 10%
Japonia | 9%
Francja | 8%
Chiny | 6%
Ukraina | 3%
Litwa | 2%
trudno powiedzie¢ -— 10%
OE)/o 1(;% 20% 20% 40% 50% 60%

Wykres 19.
Panstwa, z ktorymi, . ) . . . . . . o
zdaniem Polakéw, Polska ~ Badani mogli wybra¢ maksymalnie dwa panstwa z listy panstw ujetych w ankiecie.

powinna najscislej
wspotpracowac ; .
Relacje oparte na kompromisach
Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok. o ) ) ) ) . ) )
W polskiej debacie publicznej dotyczacej relacji z Niemcami mozna za-

uwazyc¢ dwie przeciwstawne tendencje: stawianie na kompromis i szukanie
porozumienia, co zapewni Polsce wieksze korzysci, na przyktad w polityce eu-
ropejskiej czy stosunkach dwustronnych, oraz opowiadanie sie za zdecydowa-
ng obrong wtasnych interesow.

Respondenci sktaniajg sie wyraznie czesciej ku dziataniom prowadzgcym
do porozumienia i kompromisu - opcje, ze w stosunkach z Niemcami Polska
powinna nastawiac sie na wspotprace i zawieranie kompromi-
sow wybiera wiekszos¢ (60%) z nich. W poréwnaniu z opiniami
z 2008 roku nie odnotowano w tym zakresie wiekszych zmian.
Jedna trzecia badanych sadzi, ze nalezy zdecydowanie bronic
wtasnych interesow, co oznacza wzrost o pie¢ punktéw procen-
towych odsetka takich opinii wobec ocen z 2008 roku.

Wiekszos¢ (60%) Polakow
uwaza, ze w stosunkach

z Niemcami Polska powinna
nastawiac sie na wspotprace
I zawieranie kompromisow
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2008 10%
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m nastawiac sie nazdecydowang obrone swoich interesow
m nastawiac sie raczej na wspotprace i osigganie kompromisow
trudno powiedziec

Zwolennikami kompromisu sg szczegoélnie czesto osoby z wyksztatceniem
wyzszym, mieszkancy srodkowo-wschodniej i potudniowej czesci kraju, po-
pierajacy Platforme Obywatelskg. Za obrong przez Polske swoich intereséw
statystycznie czesciej opowiadajg sie zwolennicy Prawa i Sprawiedliwosci.
Zdania na ten temat nie ma 18% najmtodszych Polakow (jest to
niepokojgco wyrdzniajgcy sie statystycznie odsetek badanych),
podobnie jak wielu (13%) najstarszych respondentow.

Stosunkowo czesciej o koniecznosci dazenia do kompro-
misu sg takze przekonani Polacy wskazujgcy Niemcy jako pan-
stwo, z ktérym Polska powinna wspoétpracowac.

Opinie Polakéw sg w tym zakresie zbiezne z ocenami Niem-
cow, ktorych wiekszosc (59%) uwaza, ze ich kraj powinien w sto-
sunkach z Polskg koncentrowac sie na wspotpracy i osigganiu kompromisow
(jedna trzecia Niemcow jest przeciwnego zdania, podobny odsetek oséb my-
Slgcych w ten sposdb odnotowano w Polsce). Ta zbiezno$¢ odpowiedzi poka-
zuje, jak bardzo w rzeczywistosci - w opinii obu spoteczenstw - zblizyty sie
obecnie relacje polityczne Polski i Niemiec. Oceny te stanowig jednoczesnie
w obu krajach dowdd na poparcie polityki prowadzonej przez polskiiniemiec-
kirzad, BerliniWarszawa prezentujg bowiem obecnie wtasnie nastawienie na
kompromis i szukanie wspdlnego gtosu.
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Wykres 20.

Oczekiwany przez Polakéw
sposoOb uktadania

przez Polske jej relacji

z Niemcami w 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok.

Za niepokojgce nalezy uznac,
ze wielu mtodych Polakow
nie mazdania o tym, czy

w relacjach z Niemcami
nalezy raczej dgzyc¢ do
kompromisu czy bronic
wtasnych interesow



Wykres 21.

Oczekiwany przez Polakow
i Niemcow sposob
ukfadania przez Polske

i Niemcy relacji z drugim
krajem w 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok;
Instytut Spraw Publicznych,
Fundacja Bertelsmanna,
2013 rok.

59%
60%

nastawiac sie raczej na wspotprace
i osigganie kompromisow

nastawiac sie na zdecydowang obrone
swoich intereséw

9%
7%

trudno powiedzie¢

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Polacy o polityce wobec Niemiec ~ m Niemcy o polityce wobec Polski

Wspolnota intereséw wobec Rosji - brak jednoznacznego stanowiska

Jednym z tematow tradycyjnie dzielgcych Polakow i Niemcow byto przez
lata podejscie do Rosji. W ostatnim czasie stanowiska Warszawy i Berlina row-
niez w tej dziedzinie zaczety sie jednak zbliza¢. Szefowie dyplomacji Polski
i Niemiec spotykajg sie wspolnie z ministrem spraw zagranicznych Rosji, obie
stolice prowadzg intensywng wymiane pogladoéw dotyczacg dziatan wobec
wschodniego partnera. Eksperci, politycy i urzednicy przyznajg, ze zblizenie

na tym polu jest jednym z najwyrazniejszych osiggnie¢ w sto-

Polacy sq bardzo podzieleni sunkach polsko-niemieckich za rzgdow Angeli Merkel i Donalda

w opiniach o tym, czy
w polityce wobec Rosji Polska

Tuska. Jest dostrzegana wspolnota interesow.
Polacy sg jednak bardzo podzieleni w opiniach o tym, czy

| Niemcy majq wspolne (43%) w polityce wobec Rosji Polska i Niemcy majg wspolne (43%) czy

czy rozbiezne (42%) interesy

Wykres 22.

Ocena zbieznosci

i rozbieznosci intereséw
Niemiec i Polski

w sprawach dotyczgcych
polityki wobec Rosji

- opinie Polakow

w 2013 roku

Zrédito: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok.

rozbiezne (42%) interesy.

zdecydowanie rozbiezne
8%

raczejrozbiezne

34% trudno powiedzie¢

15%
zdecydowanie
wspolne

6%

raczej wspolne
37%

Za yraczej wspolne” interesy Polski i Niemiec stosunkowo najczesciej oce-
niajg osoby najmtodsze (od 15 do 19 lat), studenci, mieszkancy miast powyzej
500 tysiecy mieszkancow. Jednoczesnie odpowiedz te najrzadziej wybierajg
najstarsi respondenci. Jako ,raczej rozbiezne” interesy Polski i Niemiec widzg
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z kolei osoby z wyksztatceniem wyzszym, pracujacy umystowo. O rozbieznos-
ciach najgtebiej sg przekonanizwolennicy Prawa i Sprawiedliwosci.

Istnienie wspolnego interesu Polski i Niemiec dostrzegajg takze osoby,
ktére uwazajg, ze oba kraje powinny scisle wspotpracowac - zaleznos$¢ ta nie
jestjednak bardzo silna. Wskazanie Rosji jako waznego partnera jeszcze mniej
roznicuje odpowiedzi na pytanie o polsko-niemieckg wspolnote interesow
w polityce wobec Rosji.

Niemcy sg w tym wypadku bardziej jednomysIni - ponad potowa (52%)
niemieckich ankietowanych uwaza, ze Niemcy i Polska majg wspolne interesy
w sprawach dotyczgcych Rosji. Liczba oséb, ktére dostrzegajg takg wspolnote
intereséw, dwukrotnie przewyzsza odsetek respondentow, ktérzy sg przeciw-
nego zdania (25%). Wiecej niz w Polsce jest jednak badanych, ktérzy nie potra-
fili udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie.

Niemcy o

23%

Polacy 15%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m zdecydowanie wspolne  mraczej wspdlne

mraczejrozbiezne m zdecydowanie rozbiezne

trudno powiedzie¢
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Wykres 23.

Ocena zbieznosci

i rozbieznosci intereséw
Niemiec i Polski

w sprawach dotyczgcych
polityki wobec Rosji

- opinie Polakéw

i Niemcow w 2013 roku

Zrédto: Instytut Spraw
Publicznych, 2013 rok;
Instytut Spraw Publicznych,
Fundacja Bertelsmanna,
2013 rok.
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Czynniki wptywajace na postrzeganie Niemiec i Niemcow

Ogolnie pozytywny wizerunek Niemiec w Polsce powoduje, ze miedzy
poszczegolnymi grupami spotecznymi nie wystepujg diametralne roznice
w wiekszosciudzielanych odpowiedzi. Obszary, w ktorych oddziatywanie tych
zmiennych spoteczno-demograficznych jest zauwazalne, wspomniano przy
omawianiu konkretnych zagadnien. Na obraz Niemiec w Polsce nie wptywa
takze istotnie fakt osobistej znajomosci tego kraju przez polskich badanych
- zaleznosci te sg duzo stabsze niz w wypadku postrzegania Polski w Niem-
czech, gdzie znajomos¢ Polakow i Polski bardzo poprawia ocene polskiego
panstwa i spoteczenstwa. W kilku aspektach jednak takie zwigzki wystepuja.

Pozytywnie na opinie Polakéw o niemieckim panstwie i na poczucie sym-
patii do jego mieszkancow wptywa pobyt w Niemczech (jednorazowy lub wie-
lokrotny) po 1990 roku. Z kolei fakt posiadania znajomych Niemcow (w Polsce
lub w Niemczech) nie wptywa na ocenianie przez Polakéw sgsiedniego kraju czy
jego spoteczenstwa. Pewne zaleznosci mozna dostrzec w odpowiedziach doty-
czacych respektowania praw mniejszosci narodowych - wieksze przekonanie,
ze sg one szanowane - ale réznice nie sg zbyt duze (kilkuprocentowe). Osoby
znajace Niemcow rzadziej nie potrafig udzieli¢ odpowiedzi na jakies$ pytanie.
Zaleznosci te mogg jednak w wiekszym stopniu wynikac¢ z wyksztatcenia tych
0s0b, wyniki badan pokazujg bowiem, ze osoby, ktore znajg Niemcow i deklaru-
ja pobyt w Niemczech po 1990 roku, sg jednoczes$nie lepiej wyksztatcone.

Pozytywnie, ale statystycznie stabiej niz kontakt osobisty, na obraz Nie-
miec wérod Polakéw przektada sie czerpanie informacji o tym kraju z telewizji
i prasy. Osoby, ktére wskazujg media jako zrodto wiedzy o Niemczech, relatyw-
nie czeSciej twierdzg, ze istnieje tam dobra organizacja pracy. Czytelnicy prasy
dodatkowo stosunkowo czesciej niz pozostali badani uwazaja, ze niemiecka
gospodarka dobrze sie rozwija, Niemcy sg zdyscyplinowani, Polska zas powin-
na z tym krajem scisle wspotpracowac. Przywotane elementy obrazu Niemiec
dotycza konkretnego obszaru zycia, mozna sie wiec pokusic¢ o stwierdzenie, ze
polska prasa przekazuje obraz zdyscyplinowanych i dobrze zorganizowanych
Niemcow, ktorzy zyjg w kraju o rozwinietej gospodarce.
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Podsumowanie

Dziesie¢ lat wspolnego funkcjonowania w Unii Europejskiej jednoznacz-
nie wptyneto na postrzeganie Niemiec i Niemcow przez Polakow. Zmiany sg
dostrzegalne zwtaszcza w podejsciu do niemieckiego spoteczenstwa: Polacy
darzg Niemcow coraz wiekszg sympatig i coraz chetniej akceptujg ich w réz-
nych - takze bardziej osobistych - rolach spotecznych. To najlepszy dowdd
narzeczywiste integrowanie i zblizanie sie spoteczenstw w Unii Europejskie;j.
Zwieksza sie takze odsetek pozytywnych opinii dotyczgcych polityki: poglady
o0 stanie wzajemnych stosunkow sg coraz lepsze, Polacy sg rowniez przekona-
ni, ze relacje z Niemcami warto opierac na szukaniu kompromisow, nie zas na
walce o wiasne interesy.

Stosunkowo najmniejsze zmiany zachodzg w obrazie Niemiec jako pan-
stwa. Wynika to zapewne z tego, ze wizerunek ten byt juz wczeéniej bardzo
pozytywny, potencjat wzrostu jest wiec mniejszy. Widac jednak kolejne symp-
tomy poprawy.

Opisane wyniki badania pokazujg, ze Niemiec juz nie ,straszy” - wyob-
razenia z nim zwigzane nie pochodzg jedynie z historii czy niewybrednych
dowcipow. Takze na ptaszczyznie spotecznej, podobnie jak w polityce, nastata
normalnosc.

Natle dobrych ocen,jakie Polacy wystawiajg niemieckiemu panstwu i spo-
teczenstwu, nadal niepokojg stosunkowo gorsze opinie Niemcow o Polsce
i Polakach, choc¢ i tutaj sg widoczne zdecydowanie pozytywne zmiany zacho-
dzgce w ostatnich latach. W duzej mierze te gorsze opinie wynikajg z niskiego
poziomu wiedzy Niemcow o kraju sgsiada. Charakterystyczne jest przy tym,
ze na opinie Niemcow pozytywnie wptywa fakt pobytu w Polsce i kontaktu
z Polakami, istotnie poprawiajac oceny. W Polsce tendencja ta nie wystepuje
w takiej skali, dostep do roznych informacji o Niemczech jest bowiem znacz-
nie szerszy, przez co tatwiej mozna sobie wyrobi¢ zdanie.

Znaczna poprawa obrazu Niemiec w Polsce i wspomniana normalnos¢
w dwustronnych relacjach polityczno-spotecznych nie moze jednak demobi-
lizowac. Przeciwnie - cieszac sie z tego, ze liczne partnerstwa oraz wspolne
programy i organizacje dziatajgce na rzecz zblizania Polski i Niemiec odniosty
zamierzony skutek, nalezatoby sie zastanowi¢, jak budowac¢ na tym poten-
cjale. Po pierwsze, nie wolno tych inicjatyw zaniedba¢, argumentujac, ze juz
spetnity swojg funkcje. Jedynie kontynuacja dziatan zapewni dalszy pozytyw-
ny rozwoj wzajemnych relacji, takze spotecznych. Warto zatem wykorzystac
dziesieciolecie wspdlnego cztonkostwa w Unii Europejskiej, aby rozne instytu-
cje i inicjatywy wzmocnic¢ - merytorycznie i finansowo, dopasowac struktury
do nowych wyzwan, postawi¢ nowe cele, czyli na nowo je ukierunkowac, ale
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ich nie ostabiac. Po drugie, trzeba szukac¢ sposobéw na zapetnienie luk, ktére
juz powstaty, w dtuzszej perspektywie moga zas stanowi¢ wyzwanie w umac-
nianiu relacji na szczeblu na przyktad pozarzgdowym. Wiele niemieckich pod-
miotéw (podobnie jak amerykanskich) wycofato sie juz z Polski lub zmniej-
szyto zaangazowanie instytucjonalne i finansowe, uznajac Polske za kraj
0 stabilnej demokracji i rozwinietym systemie politycznym, niepotrzebujacy
juz tak silnego wsparcia jak przed laty. Automatycznie zmniejszyto to liczbe
i zasieg realizowanych projektow polsko-niemieckich. Z perspektywy sektora
obywatelskiego czy naukowego nalezy wiec szuka¢ nowych niemieckich part-
nerow, z ktérymi wspolnie bedzie mozna realizowac rézne inicjatywy i starac
sie 0 ich finansowanie. Duza odpowiedzialnos¢ spoczywa jednoczes$nie na
polskich wtadzach i polskiej administracji. To one powinny wypracowac od-
powiednie mechanizmy wsparcia polskiego trzeciego sektora, aby powstata
luka nie wptyneta negatywnie na zasieg wspotpracy polsko-niemieckiej, ale
jeszcze mocniej pobudzata do rozwoju. Niemcy stusznie oczekuja, ze jesli Pol-
ska chce by¢ traktowana jako rownorzedny partner, musi takze wnosi¢ wktad
we wspolne przedsiewziecia. Brak odpowiednich rozwigzan i zasobow stawia
polskie podmioty w trudnej i niekomfortowej sytuacji wobec ich niemieckich
odpowiednikow.

Nie wolno takze zignorowac najprostszych dziatan, wydawatoby sie - oczy-
wistych, ktére warto stale podejmowac w stosunkach polsko-niemieckich, jak
wspolne spotkania czy akcje rocznicowe. Madrze nalezy jednak dobierac grupy
docelowe. Podczas gdy przygraniczne organizacje zrealizowaty juz mnostwo
wspolnych inicjatyw, a stowarzyszenia polsko-niemieckie niejednokrotnie wy-
braty dwunarodowy zarzad, nadal wielu Polakéw i Niemcow nie zna siebie na-
wzajem. Przyjazd na most na Odrze z okazji dziesigtej rocznicy polskiego czton-
kostwa w Unii Europejskiej mtodziezy z odlegtych od tego miejsca zakatkow
obu krajow, ktora nigdy nie byta za granicg, szkolny konkurs wiedzy na temat
Unii Europejskiej w zwigzku z rocznicg akcesji czy mecz pitkarski lokalnych klu-
béw bedg waznymi wydarzeniami dla ich uczestnikow, cho¢ przez aktywistow
polsko-niemieckiego pojednania zostang uznane za typowa sytuacje.

Cieszy normalnos¢, ktéra cechuje obecne relacje Polakow i Niemcow. Waz-
ne jest jednak, aby wcigz motywowata ona do dalszego dziatania i stanowita
potencjat rozwoju wzajemnych relacji.
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2013 rok.
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Nota o autorce

dr Agnieszka tada - kierownik Programu Europejskiego i starszy analityk
Instytutu Spraw Publicznych. Doktor nauk humanistycznych w zakresie
nauk o polityce Uniwersytetu Warszawskiego. Studiowata nauki polityczne
w Warszawie i Berlinie oraz, jako stypendystka Fundacji Konrada Adenauera,
psychologie organizacji w Dortmundzie. Realizuje program Executive Master
of Public Management na Hertie School of Governance. Visiting fellow
w European Policy Centre w Brukseli (2011), visiting research fellow na
University of Sussex (2012), visiting scholar w Alfred von Oppenheim Centre
for European Policy Studies, German Council on Foreign Relations (DGAP)
w Berlinie (2013). Przewodniczgca Rady Dyrektoréw Policy Association for
an Open Society PASOS (2012), cztonek Rady Polsko-Niemieckiej Wspdtpracy
Mtodziezy oraz Rady Naukowej Instytutu Zachodniego w Warszawie i Grupy
Kopernika. Specjalizuje sie w nastepujgcych zagadnieniach: instytucje Unii
Europejskiej, zwtaszcza Parlament Europejski i prezydencja w Radzie Unii
Europejskiej, Niemcy i stosunkipolsko-niemieckie, polska politykazagraniczna
i europejska, postrzeganie Polakéw za granicg i obcokrajowcéw w Polsce.
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Wykaz publikacji z obszaru stosunkow polsko-niemieckich

W ramach badan wizerunkowych i analiz stanu stosunkéw polsko-niemieckich
przeprowadzanych przez Instytut Spraw Publicznych we wspétpracy z Fundacjg
Konrada Adenauera w Polsce w ostatnich latach ukazaty sie:

Wybory do Bundestagu 2013. Przeglgd programow wyborczych
Agnieszka tada
(rok publikacji: 2013)

Slogany czy konkrety? Polsko-niemieckie partnerstwo na rzecz wejscia Polski do
strefy euro

Agnieszka tada

(rok publikacji: 2013)

Barometr Polska-Niemcy 2013. Polacy o roli Niemiec w Europie i o stosunkach polsko-
niemieckich

Agnieszka tada

(rok publikacji: 2012)

Slogany czy konkrety? Ocena realizacji polsko-niemieckiego Programu Wspotpracy
Agnieszka tada
(rok publikacji: 2012)

Patrzymy w przysztos¢. Polacy o polsko-niemieckiej wspdtpracy i o znaczeniu historii
we wzajemnych stosunkach

Agnieszka tada

(rok publikacji: 2011)

Dwadziescia lat minefo. Polacy o zjednoczeniu Niemiec i stosunkach polsko-
niemieckich w dwudziestg rocznice zjednoczenia

Agnieszka tada

(rok publikacji: 2010)

Polska - Niemcy. Wzajemny wizerunek i wizja Europy
red. Lena Kolarska-Bobinska, Agnieszka tada
(rok publikacji: 2009)

Polityka europejska Warszawy i Berlina w prasie niemieckiej i polskiej
Beata Ociepka, Agnieszka tada, Jarostaw Cwiek-Karpowicz
(rok publikacji: 2008)



»Barometr Polska-Niemcy” jest wspolnym projektem Instytutu Spraw
Publicznych (ISP) i Fundacji Konrada Adenauera (KAS). Ma on na celu
regularne badanie oraz przedstawianie opinii Polakéw i Niemcow na temat
stosunkoéw polsko-niemieckich i wyzwan, jakie stojg przed oboma krajami.

Niniejsza publikacja powstata w ramach projektu: ,Barometr Polska-Niemcy?,
realizowanego przez Instytut Spraw Publicznych we wspotpracy z Fundacjg
Konrada Adenauera w Polsce.
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