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Die Pressestelle der CDU teilt mit:

Erste Bilanz des Europa-Wahlkampfs der CDU

Der Europa-Wahlkampf der CDU ist vom Umfang und der Bedeutung

her von Anfang an wie ein Bundestagswahlkampf geplant und be-
handelt worden. Allein die technischen und organisatorischen
Vorbereitungen nahmen ungefidhr drei Jahre in Anspruch. Nicht
eingerechnet ist dabei der Europa-Parteitag der CDU im

Mai 1976 in Hannover, der mit seinem GroBaufgebot an europdischen

Spitzenpolitikern und einem Europa-Manifest den Anspruch der CDU
als Partei Europas demonstrierte.

Nach grilndlichen Vorarbeiten vVerabschiedete der erste Kongref
der Europdischen Volkspartei am 6. und 7. Mirz 1978 in Briissel
das "Politische Programm" der EVP. Auf diesem Programm basieren
alle politischen Aussagen und Slogans, die in den Europa-Wahl-
kampf der CDU eingebracht wurden.

Vor dem eigentlichen Wahlkampf stand die Mobilisierung aller
CDU-Mitglieder filr Europa. Auftakt der ersten Mobilisierungs=-
aktion war der 26. Bundesparteitag der CDU im Oktober 1978 1in
Ludwigshafen. Alle CDU-Mitglieder erhielten (iber die Mitglieder-
zeltschrift "Deutsches Monatablatt" den Auto-Aufkleber "CDU

fur Europa". Ein "Aktionshandbuch zur Europa~Wahl", das in einer
Auflage von 135.000 Exemplaren verbreitet wurde, gab einen detaillierten
Uberblick Hber die wichtigsten Aussagen der CDU und der EVP

zu Europa und lieferte konkrete Handlungsanleitungen fiir die
Gestaltung des Europa-Wahlkampfes. Hier wurden unter anderem An-
regungen zur Durchfiihrung von "Europa-Wochen" und "Europa-Tagen"
der CDU gegeben, mit denen die Bevblkerung liber die Bedeutung
der ersten europidischen Direktwahl informiert werden sollte.

Dieses Handbuch fand breite Resonanz an der CDU-Basis. Fast in jedem

Herausgeber: CDU-Bundesgeschéftsstelle - Redaktion: Giinther Henrich, Stellvertr.: Chr'istoph Muillerleile - 53 Bonn, Konrad-Adenauer-Haus,

: telle 02221 /544-521/22 (Henrich) 544-511/12 (Mlllerleile) - Fernschreiber: 8 86804
Telefon: Pressestel A(CDP o) S




Hergestellt im Archiv fur Christlich-Demokratische Politik (ACDP), Sankt Augustin - Weitergabe, Reproduktionen und Verdéffentlichung nur mit schriftlicher Genehmigung des ACDP.

Kreisverband waren eine oder mehrere besondere Aktionen zu becoh-
achten. Zu Beginn dieses Jahres erschien in einer Auflage von
15,000 Exemplaren das "Redner-Handbuch fiir den Europa-Wahlkampf",

das alle, die fiir BEuropa und die CDU sprechen wollten; mit umfang-
reichem Material versorgte.

Von Oktober 1978 an verbreitete die CDU iiber ihre Landes- und
Kreisverbdnde und in Grofistiddten iiber spezielle Verteilungsorga-
nisationen die"Illustrierte der Europiischen Volkspartei zur Eu-
ropa-Wahl". Nationale Auflage: 1 Million Exemplare. Mit dieser
Illustrierten war erstmals das Experiment gelungen, eine Schrift
mit gleichem Inhalt - lediglich zwei Seiten konnten individuell
eingedruckt werden - iiber alle zwdlf der Europdischen Volkspartei
angeschlossenen Parteien verteilen zu lassen. Als weiteres Werbe-
mittel konnte der Parteibasis die Schrift "Europa vor den ersten
Direktwahlen" (Auflage: 50.000 Exemplare) angeboten werden. Das
“Politische Programm der Europédischen Volkspartei " wurde in
285.000 Exemplaren ausgeliefert.

Der ersten Mobilisierungsalktion folgte Anfang Januar 1979 eine
erste kurze 8ffentliche Einstimmung in den Europa-Wahlkampf durch
Anzeigen in groBen Tages~ und Wochenzeitungen und durch eine groSBe

Versandaktion von Europa-Material an Meinungsflihrer in der Bundes-
republik Deutschland.

Nach dem Europa-Parteitag in Kiel Ende Mirz 1979 begann der Vor-
wahlkampf mit Eurona-wochen, Europa-Parteitagen, Mitaliederver-
sammlungen zum Thema Europa, ersten Kundgebungen der gewdhlten
Europa-Kandidaten und #hnlichen Veranstaltungen. Der in Kiel

uraufgefiihrte Europa-Film der CDU stand allen CbU-Verbdnden zur
Verfiigung.

Die Vorwahlkampf-Phase war die eigentliche "Stunde der Partei-
basis". Im Rahmen kommunaler Partnerschaften nahmen CDU-Verbinde

zum Teil zum ersten Mal - Kontakte zu christlich-demokratischen
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Parteien in den Partnergemeinden auf und unterstiitzen sie in
ihrem Wahlkampf. fiberall veranstalteten Orts- und Kreisverbinde
Fotowettbewerbe, Aufsatzweltbewerbe, Malwettbewerbe zur Europa=
Wahl. Europa-Bdume wurden gepflanzt, BEuropa-Garten angelegt,
StraBen nach verdienten Europdern benannt, Europa-Ausstellungen
organisiert, Betagte zu Altennachmittagen mit europdischen
Menlis und buntem Folklore-Programm eingeladen. Europa-Wochen

an Schulen - zum Teil auf Initiative der Schiiler-Union - durch-
gefilhrt, Europa-Telefone installiert. Der RCDS startete eine
Aktion "Mini-Bus fir Europa", bei dem Studenten der European
Democrat Students (EDS)mit einem Kleinbus 40 Universitidtsstiddte

im EG-Bereich und in Osterreich besuchten, um iiber Europa zu

informieren.

Der eigentliche GroBeinsatz an Werbemitteln der Bundespartei

begann mit der "heiBen" Wahlkampf-Phase von Anfang Mai bis zum

Wahltag. Die Parteigliederungen erhielten im Mirz in einer Auf-
lage von 25.000 Exemplaren einen ibersichtlichen "Aktions-Katalog",

der alle Werbemittel zur Europa-Wahl enthielt und das Bestellen

leicht und ziigig machte.

Die Direkt-Werbemittel waren so ausgerichtet, daB jeder der ca.

19 Millionen Haushalte im Bundesgebiet auBerhalb von Bayern und
Berlin mindestens zweimal erfafBt wurde.

Die Informationsmaterialien der CDU wurden in einer Auflage

von 38 Millionen Exemplaren verteilt, zum Beispiel 18 Millionen
Wahlkampfzeitungen iiber die CDU-Verbidnde, 10 Millionen illustrier-
te Broschiliren als Zeitungsbeilage und Hausverteilung, 6 Millionen
Wahlkampfillustrierte iber die CDU-Verbidnde und eine Reihe weite-
rer Informationsmaterialien mit kleineren Auflagen.

Auffallend war auch hier das hohe Engagement von vielen einzel-
nen Mitgliedern, die offensichtlich bereit waren, sich gerade
fir das Thema Europa besonders einzusetzen. Dies zeigte sich
zum Beispiel in der Reaktion auf das Angebot eines Werbemittel-
sets fiir den persénlichen Europaﬁahlkampf in der Mitglieder-
zeditung “Deutsches Monatsblatt" und in vielen Tausend Bestel-

lungen von Privatpersonen beim Versandzentrum der CDU.

Erfreulich hoch waren im Europawahlkampf auch die Anfragen ein-

zelner Wdhler nach Materialien und die Beteiligung an Verlosun-
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gen und dhnlichem. Insgesant hat die ChuU-Bundesgeschdftsstelle
einige 10.000 von Couponriickldufen und Einzelanforderungen er-

halten.

Wie iiblich schaltete die Bundespartei widhrend des Hauptwahlkampfs

Anzeigen in Uberregionalen Tageszeitungen, Wochenzeitungen,
regionalen Tageszeitungen, Kaufzeitungen, Publikumszeitschriften,
Illustrierten und I'ernsehbeilagen von Tageszeitungen. Sie er-

feichte damit praktisch alle Wahlberechtigten.

Die zentrale Plakataktion der Bundespartei erfafite nahezu alle
grbBeren Stddte und Gemeinden im Bundesgebiet auBerhalb von

Bayern und Berlin.

Die Fernsehanstalten strahlten insgesamt 16 mal Fernsehspots der
CDU von jeweils 2 1/2 Minuten Dauer aus. Weitere 66 Sendungen mit
Spots liefen in den HOrfunkprogrammen der deutschen Rundfunkanstal-

ten.

Eine herausragende Rolle spielten im Europa-Wahlkampf die Kund-
gebungen der CDU. Die CDU-Bundesgeschidftsstelle konnte

5.000 Kundgebungen und andere Gffentliche Veranstaltungen auf
allen Parteiebenen registrieren, davon 500 mit Bundesrednern. Der
CDU-Vorsitzende Helmut Kohl hat allein 50 Veranstaltungen mit

insgesamt 132.000 Teilnehmern bestritten.

Finf "Europa-Festivals" in fiinf deutschen GroBstiddten lockten
zielgruppengerichtet insgesamt 11.000 Zuschauer an. Zwolftausend
Menschen kamen zur zentralen GroBkundgebung der CDU am 20. Mai
in die Dortmunder Westfalenhalle.

Bei einer gerechten Wirdigung des Europa-Wahlkampfes darf nicht
iibersehen werden, daB es sich um eine Wahl ohne Vorbild handelte.
sie fand unter Voraussetzungen statt, auf die die Organisatoren

der Wahlkidmpfe keinen oder nur geringen EinfluBl nehmen konnten:

- Gewdhlt wurde ein Parlament, von dessen Aufgaben, Arbeitsweise

und Kompetenzen die Bevdlkerung immer noch geringe Kenntnlsse
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hat. Die Parteien mufiten feststellen, daB die Informationskam-
pagnen iberparteilicher Institutionen offenbar nicht bis zum
Wdhler durchgedrungen waren. Wahlkdmpfe herktGmmlicher Art bauen
stets auf ein bestimmtes Grundwissen der Wiahler auf. Dieser
Wahlkampf mufite deshalb so angelegt werden, daB er das notwen-

dige Grundwissen nachlieferte und zugleich fir die CDU warb.

Es ist schwerer, den Widhlern die Bedeutung eines Parlaments
zu vermitteln, das sich die fiir nationale Parlamente selbst-
verstidndlichen Kompetenzen erst noch erkdmpfen muBS. Die fiir
den Wdhler im allgemeinen interessanteste Konsequenz aus einer
Wahl, namlich die Neubildung einer Regierung oder die Bestdti-

gung einer vorhandenen, entfdllt zundchst.

Die zwangsldufig starke Zentralisierung des Europa-Wahlkampfes
auf die Bundes-CDU konnte durch die Bildung von Landeslisten
zwar abgemildert werden. Immerhin standen dadurch 177 Persdn-
lichkeiten von iilberregional und regional hohem Bekanntheitsgrad
zur Verfiigung. Die Nachteile einer Wahl ohne Wahlkreise, in de-
nen die Parteibasis sich ganz selbstverstandlich besonders stark
engagiert, um gute Erststimmenercebnisse zu erzielen, konnten da-

durch jedoch nicht ganz ausgeglichen werden.
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