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Der Europawahlkampf der CDU

Die CDU als deutsche Europapartei

Die CDU-Bundesgeschidftsstelle hat den Europawahlkampf 1989
organisatorisch und werblich wie einen Bundestagswahlkampf
gefilhrt. Bereits im September 1988 war die konzeptionelle
Vorbereitung des Wahlkampfes abgeschlossen und begann die
innerparteiliche Vorbereitung des Wahlkampfes. Hierbei
konnte politisch an die erfolgreiche europdische Ratspra-
sidentschaft von Bundeskanzler Helmut Kohl angekniipft wer-
den. Erste Informations- und Argumentationsmaterialien der
Bundesgeschiftsstelle wurden vorgelegt. Der inhaltliche
und werbliche Schwerpunkt der Wahlkampffiihrung in den Me-
dien und in der Partei wurde in die letzte Wahlkampfphase

gelegt.

Nachdem die CDU bei den beiden ersten Direktwahlen zum Eu-
ropadischen Parlament gut abgeschnitten hatte, war es das
Wahlkampfziel, an diese erfolgreichen Ergebnisse bei den
Europawahlen 1989 anzukniipfen. Das Profil der CDU als der
deutschen Europapartei sollte gestarkt werden.

Deshalb hat die CDU die Europawahl 1989 zu einer Volksab-
stimmung fiir Europa gemacht, bei der es darum geht, die
Zukunft Europas und die Entwicklung zur europdischen Union
zu sichern. In diesem pro-europdischen Wahlkampf hat die
CDU als einzige Partei unmiBverstdndlich verdeutlicht, daB
Frieden in Freiheit, Wohlstand und soziale Sicherheit nur
durch ein weiter zusammenwachsendes Europa erhalten werden
konnen.

AuBerdem hat die CDU in ihrem Wahlkampf verdeutlicht, daB
Europa fiir unser Land entscheidende Zukunftschancen eroff-
net, vor allem durch den Binnenmarkt 1992, dessen Vollen-

dung besonders im deutschen Interesse liegt.
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ion un hmenbedi ngen d Wahlkam

Hauptaufgabe des Europawahlkampfes war es, die Mitglieder
und Anhinger der CDU zu mobilisieren. Hierbei lieB sich
die Wahlkampffilhrung vom Prinzip "Mobilisieren durch In-

formieren" leiten.

Demoskopische Ausgangslage

Im Herbst 1988 war das Meinungsklima im Hinblick auf Euro-
pa in der Bundesrepublik Deutschland durch wichtige Veran-
derungen gegeniiber den Europawahlen von 1984 gekennzeich-
net. Untersuchungen zum Beispiel des Sozialwissenschaftli-
chen Instituts der Konrad-Adenauer-Stiftung wiesen nach,
daB ein Nachlassen des ideellen Europa-Engagements bei den
Deutschen besteht. Europa wird heute von den Bundesbiirgern
niichterner und stirker nach Niitzlichkeitskriterien beur-
teilt als frilher. GroBeres SelbstbewuBtsein der Deutschen
fiihrt auch dazu, daB die groBe Mehrheit der Wahler europa-
politische Erfolge auch daran miBt, inwieweit deutsche In-
teressen durchgesetzt werden konnten.

Die CDU wurde eindeutig von den Wiahlern als die Partei mit
der groBten Kompetenz in der Europapolitik eingeordnet;
Bundeskanzler Helmut Kohl wurde mit weitem Abstand vor an-
deren Politikern aller Parteien als der kompetenteste und
engagierteste Europapolitiker bezeichnet. Diese Erkennt-
nisse wurden in einer im April 1989 vorgelegten weiteren
Untersuchung der Konrad-Adenauer-Stiftung weiter untermau-
ert. Diese Untersuchung zeigte einen klaren Zusammenhang
zwischen dem Informationsstand der Biirger iiber Fragen der
europdischen Politik und ihrer Bereitschaft, zur Wahl zu
gehen. Bei denjenigen, die bereits viel uber die neuen
Entwicklungen in Europa, vor allem iiber den Binnenmarkt
wissen, besteht eine wesentlich hohere Wahlbereitschaft,
zugleich sehen diese Wahler dem Binnenmarkt iiberwiegend
mit Hoffnungen und nur in der Minderheit mit Befiirchtungen
entgegen. Bei weniger informierten Biirgerinnen und Biirgern
verhdlt sich dies umgekehrt.
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Die bereits bei der konzeptionellen Planung des Europa-
wahlkampfes im Herbst 1988 gefdllte Entscheidung, den Eu-
ropawahlkampf vor allem als Informations- und Mobilisie-
rungswahlkampf zu fiithren, wurde damit als richtig besta-
tigt.

Politische Rahmenbedinqungen

Die politischen Rahmenbedingungen fiir den Europawahlkampf
waren im Herbst 1988 einerseits durch eine giinstige euro-
papolitische Bilanz der Regierung Helmut Kohl gekennzeich-
net, andererseits durch die innenpolitische Debatte iiber
die Durchsetzung der Reformwerke der Bundesregierung. Bei-
des lieB sich bereits in einem frithen Stadium des Wahl-
kampfes miteinander verbinden. Dies erreichte die CDU da-
durch, daB sie die groBen Reformwerke der Bundesregierung
in einen Zusammenhang mit den Herausforderungen des Bin-
nenmarktes riickte und diese Reformen als "Fitness-Pro-
gramm” fiir die Bundesrepublik Deutschland fiir den grofBen
europaischen Wettbewerb darstellte.

Fiir die Information iiber Europa war die erfolgreiche Rats-
prdsidentschaft von Bundeskanzler Helmut Kohl wichtig, da
hiermit - im Gegensatz zu 1984 - positiv an giinstige Ent-
wicklungen in der Europdischen Gemeinschaft angekniipft
werden konnte. Mit dem Binnenmarkt 1992 gab es im zeitli-
chen Vorfeld des Europawahlkampfes einen zentralen Bezugs-
punkt, an dem sich die konkreten Zukunftsvorstellungen der
CDU fiir Europa entwickeln liefBen.

Aus den vorausgegangenen Bundestags- und Landtagswahlen
hatte sich die Erkenntnis verstarkt, daB sich sowohl Wahl-
enthaltung als auch Protestwahl als politische Verhaltens-
muster etabliert und verstdrkt haben. Deshalb war eine
wichtige Ausgangserkenntnis fiir die Anlage des Europawahl-
kampfes, daB besonders die Stammwdahler der CDU mobilisiert
werden muBten. Deshalb standen parteiinterne Mobilisie-
rung, zielgruppengerechte Thematisierung und sachliche In-
formation im Vordergrund der gesamten Wahlkampffiihrung.
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Im Laufe des Friihjahrs und des Frithsommer 1989 bis zum
SchluB des Europawahlkampfes entwickelten sich die in-
nen- und auBenpolitischen Rahmenbedingungen dieses Wahl-
kampfes fiir die CDU auBergewdhnlich gut. Innenpolitisch
konnte die Bundesregierung ihre Erfolgsbilanz eindrucks-
voll fortfiihren: Das wirtschaftliche Wachstum hielt mit
ungebrochener Dynamik an, die Auftragslage der Wirtschaft
sowie die Exportzahlen ("Export-Weltmeister®™) brachen neue
Rekorde, die Lage am Arbeitsmarkt entspannte sich, die Be-
schdaftigung wuchs weiter. In der Friedenspolitik setzte
sich die Bundesregierung auf dem NATO-Gipfel in Briissel
erfolgreich fiir weitere Entspannungsinitiativen ein, die
Besuche des amerikanischen Prasidenten Bush und des so
wjetischen Staats- und Parteichefs Gorbatschow unter-
strichen die gewachsene internationale Rolle der Bundesre-
publik Deutschland in Europa.

Der Wahlkampf

In unserem Informationswahlkampf haben wir innenpolitische
und europapolitische Argumente miteinander verbunden. Die
inhaltlichen Schwerpunkte wurden durch folgende Kampagnen
gesetzt:

- Die Kompetenzkampagne, in der die politische Leistungs-
bilanz und damit die Kompetenz der CDU herausgearbeitet
wurde;

- die Kanzlerkampagne, die Helmut Kohl als den angesehen-
sten Europapolitiker und als Kanzler des Friedens, der
Abriistung und des Wirtschaftsaufschwungs herausstellte;

- die Zukunftskampagne, mit der die CDU thematisch klar
umrissen den Wahlern ihre europdische Zukunftsvision
darlegte (GroBes Europa, groBle Zukunft);

- die Angriffskampagne, mit der die Auseinandersetzung mit
den politischen Gegnern gefiihrt wurde und die den W&ah-
lern die negativen Folgen eines rot-griinen Paktes fiir
die deutschen Interessen und fiir Europa ebenso wie die
rechtsradikalen Gefahren verdeutlichte.
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2.1. Die Kompetenzkampagne (Deutschland liegt gut im Rennen)

Die Information der Biirger iiber die hervorragende Lei-
stungsbilanz der Regierung Helmut Kohl in der Innen-,
AuBen- und in der Europapolitik spielte wahrend des gesam-
ten Wahlkampfes eine herausragende Rolle. Die Partei und
die Wahler wurden bereits im Sommer und im Herbst 1988
ausfihrlich iiber die Bilanz der Ratsprdasidentschaft der
Regierung Helmut Kohl informiert. Anfang 1989 startete die
Bundesgeschdftsstelle die bundesweite Informationskampagne
"Deutschland liegt gut im Rennen". Diese Halbzeitbilanz
der Regierung Helmut Kohl verdeutlichte, daB die Erfolge
der Reformpolitik dieser Bundesregierung die notwendigen
Voraussetzungen bilden, um die Bundesrepublik Deutschland
fiir den kommenden Binnenmarkt f£it zu machen. Fir diese
Kampagne stellte die Bundesgeschidftsstelle folgende Mate-

rialien zur Verfiigung:

— 12 Pluspunkte der Regierung Helmut Kohl

- Gesundheitsreform von A - Z

— Alles iiber die groBe Steuerreform

- Deutschland liegt gut im Rennen - Halbzeitbilanz der Re-
gierung Helmut Kohl (UiD 4/89)

- CDU extra "Wir bleiben auf dem Weg der Mitte"

In der Kompetenzkampage wdahrend des Hauptwahlkampfes wurde
bei allen MaBnahmen der Wahlkampffiihrung besonders hervor-
gehoben, daB es uns noch nie so gut ging wie heute. Dies
ist die Bilanz nach sieben Jahren CDU-Regierung unter der
Fiihrung von Bundeskanzler Helmut Kohl. Den Wdahlern wurde
verdeutlicht, daB kein anderes Land in Europa so qut da-
steht wie die Bundesrepublik Deutschland:

— 1 Million neue Arbeitspldtze und sinkende Arbeitslosig-
keit
Wirtschaftsaufschwung seit 1982

Platz 1 im Export

Geachteter und gesuchter Partner in West und Ost
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Im Wahlkampf besetzte die CDU dariiber hinaus weitere wich-

tige Kompetenzfelder:

- Anhand des europdischen Binnenmarktes wurde die wirt-
schaftspolitische Kompetenz der CDU dargelegt und ihr
Profil als Partei der Sozialen Marktwirtschaft verdeut-
licht;

— In der Umweltpolitik wurde die Vorreiterrolle der Regie-
rung Helmut Kohl in Europa hervorgehoben und unser Ziel
einer europdischen Umweltgemeinschaft besonders betont;

- In der AuBenpolitik konnte sich die CDU klar als die
Partei der Friedens- und Freiheitssicherung darbieten,
die von Konrad Adenauer bis Helmut Kohl entscheidende
Beitrdge geleistet hat, daB seit 40 Jahren Frieden im
freien Europa herrscht.

Die Kanzlerkampagne

Durch die Personalisierung der europapolitischen Kompetenz
der CDU durch die zentrale Hervorhebung des Parteivorsit-
zenden, Bundeskanzler Helmut Kohl, besaB die CDU im Wahl-
kampf einen besonderen Trumpf. Kein anderer deutscher Po-
litiker gilt im In- und Ausland in der Europapolitik als
kompetenter und engagierter als Helmut Kohl. In der Kanz-
lerkampagne wurden insbesondere die Erfolge und die Ver-
dienste Helmut Kohls im Hinblick auf die Durchsetzung des
europdischen Binnenmarktes, die deutsch-franzdsische Part-
nerschaft und die Schaffung einer Europaischen Friedens-
ordnung herausgestellt. Die CDU fiihrte diese Kanzlerkam-
pagne unter dem Motto: "Helmut Kohl ist der Kanzler der
europdischen Einigqung”.

Wahrend des Wahlkampfes nahm das Ansehen Bundeskanzler
Helmut Kohls als Europa- und Friedenspolitiker weiter zu.
Die Offentlichkeit erkannte, daB der Erfolg des NATO-Gip-
fels, die Besuche von Prasident Bush sowie von Staats- und
Parteichef Gorbatschow auf die richtige Politik von Bun-
deskanzler Helmut Kohl zuriickzufiihren waren und dafB er
deutsche Interessen durchgesetzt hat.
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Die Zukunftskampagne

Im Europawahlkampf 1989 hat sich die CDU den Wahlern als
die Partei der Zukunftssicherung vermittelt. Sie hat den
Wihlern im Gegensatz zu den anderen politischen Parteien
in ihrer Zukunftskampagne ein klares Zukunftskonzept fir
die Bundesrepublik Deutschland und fiir Europa angeboten.
Hierbei hob sie sich von den politischen Gegnern durch
eine optimistische und positive Zukunftserwartung ab, die
aufgrund der hervorragenden innen- und auBenpolitischen
Leistungsbilanz der Regierung Helmut Kohl von den Wdahlern

als realistisch angenommen wurde.

Im Mittelpunkt dieser Zukunftskampagne stand der europdi-
sche Binnenmarkt. Vorrangiges Ziel der Wahlkampffiihrung
war es, die Zukunftschancen, die der Binnenmarkt fiir den
Wohlstand und die soziale Sicherheit der Biirger eroffnet,
zu verdeutlichen,

Weitere Themenschwerpunkte der Zukunftskampagne waren die
europaische Umweltgemeinschaft, die gemeinsame europdische
Forschungs- und Technologiepolitik zur Sicherung unserer
Wettbewerbsfihigkeit sowie die groBen Chancen fir die Ver-
wirklichung der Europdischen Friedensordnung auf der
Grundlage von Freiheit und Demokratie fiir ganz Europa.

Die Angriffskampagne

Die Angriffskampagne konzentrierte sich sowohl auf die
Folgen rot-griiner Pakte als auch auf die Auseinanderset-
zung mit den "Reps". Die CDU verdeutlichte, daB die SPD
mitverantwortlich ist fiir das Erstarken des Radikalismus, ‘
weil sie mit einem Teil der Radikalen, ndmlich den Griinen,
Koalitionen anstrebt und sie nach dem Vorbild von Berlin

und Frankfurt zu einem Modell fiir die Bundesrepublik

Deutschland machen will. Hierbei wurden den Wiahlern die

Folgen dieses Paktes vor Augen gefiihrt: Marsch in den po-
litischen Neutralismus, Riickschritt in Europa, Ausstieg

aus modernen Technologien, wirtschaftlicher Abstieg, sin-

kender wWchlstand.
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Die CDU hat im Europawahlkampf die "Reps“ bekampft und
eindeutig dargelegt, daB fiir Christliche Demokraten jede
Zusammenarbeit oder Koalition mit ﬁgchtsradikalen ebenso
wenig in Frage kommt wie mit den Griinen. Generalsekretar
Heiner GeiBler stellte auf einer Pressekonferenz die um-
fassende Dokumentation "Die REP - Analyse und politische
Bewertung einer rechtsradikalen Partei" vor. Berlin und
Frankfurt zeigten den Burgern auch: Wer rechtsradikal
wahlt, wird links regiert. Deshalb war es fiir die CDU be-
sonders wichtig, die Biirger davor zu warnen, bei der Eu-
ropawahl mit ihrer Stimme leichtfertig umzugehen oder
nicht zur Wahl zu gehen. Mit ihrer Angriffskampagne hat
die CDU einen wichtigen Beitrag zur Starkung der polit!
schen Mitte geleistet.

Zeitlicher Ablauf

Der Wahlkampf gliederte sich in drei Phasen:

— Die Informationsphase vom Oktober 1 is zum
Januar 1989

In dieser ersten Informations- und Einstimmungsphase
wurde die Partei iiber die Europapolitik und die Europa-
wahlen informiert sowie auf die Wahlkampfaktivitaten
vorbereitet und eingestimmt. Die Grundlinie unserer
Wahlkampfargqumentation entstand.

Zu diesem Zeitpunkt hatte die Bundesgeschiftsstelle fol-
gende Materialien fiir die Arbeit der Partei vorgelegt:

— UiD-Dokumentationen

- Bilanz der deutschen Ratspridsidentschaft in der EG
(UiD 22/1988)

- Unsere Argumente fiir Europa (UiD 34/1988)

- Eurbpﬁiébher Binnenmarkt 1992: Herausforderung und
Chance (UiD 40/1988)

- Mit Forschung Zukunft gewinnen (UiD 1/1989)

— In Europa sind wir Vorreiter im Umweltschutz (UiD
2/1989)
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Die EVP fiihrte im Januar 1989 eine groBangelegte Infor-
mationskampagne durch. Die CDU-Bundesgeschdftsstelle er-
stellte hierfiir 12 Euro-Infos und 5 Zeitungsanzeigen.

- Euro-Infos:

~ 40 Jahre Frieden und Freiheit in Europa

- Die jungen Europder wissen: Europa ist unsere Zukunft
- Schlagbdume auf! Fiir die europdische Verkehrspolitik
- Europa braucht uns Frauen

- Nur gemeinsam kdnnen wir die Umwelt schiitzen

- Mehr Markt niitzt allen

- Sozialer Fortschritt in Europa!

- Europa lohnt sich fiir uns Deutsche!

- Der europaische Binnenmarkt

- Europa - ein fairer Partner der Dritten Welt

- Reform der Agrarpolitik: EG-Miarkte werden saniert

- Mit Forschung und Technik die Zukunft gewinnen

W
- Anzeigen

#

— Seit 40 Jahren sichert uns Europa Frieden und Frei-
heit

— In Europa sind wir Vorreiter im Umweltschutz

- Was haben wir eigentlich vom europdaischen Binnen-
markt? - Arbeitsplatze!

- Was haben wir eigentlich vom europdischen Binnen-
markt? - Zukunft!

- Was haben wir eigentlich von europaischer Forschung?
- Arbeitsplitze!

— Der Vorwahlkampf vom Februar 1989 bis Pfingsten 1989

Diese Phase stand unter dem Motto "Motivation durch
Information”. In dieser Zeit entwickelte die Bundesge-
schiftsstelle die Einzelheiten der Wahlkampffiihrung,
unserer Argumente im Europawahlkampf und stellte die
notwendigen Materialien zur Verfiligung. Alle Partei-
gliederungen und Funktionstrdger wurden iiber den Wahl-
kampf der CDU-Bundesgeschdftsstelle umfassend infor-
miert. Mit ersten Veranstaltungen und Aktionen ging

die CDU an die Offentlichkeit.
ACDP 07-001-358
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UiD-Dokumentationen

- Deutschlands Zukunft heiBt Europa (UiD 6/1989)

- Grenzenlose Umwelt - Nur gemeinsam kann Europa die
Umwelt schiitzen (UiD 7/1989)

- Meinungsdaten im Vorfeld der Europawahl 1989 (UiD
10/1989)

Broschiiren/Pockets

- Deutschlands Zukunft heiBt Europa

- Wir setzen deutsche MaBstdbe im Umweltschutz durch
- Wir setzen deutsche Interessen im Binnenmarkt durch
- Europas beste Seiten

- Europa von A - Z

— Der Hauptwahlkampf von Pfingsten bis zum 18, Juni 1989

Der Hauptwahlkampf mit der Konzentration aller werbli-
chen Aktivitdaten und den Grofveranstaltungen begann
Mitte Mai 1989. Er war mit einer Dauer von fiinf Wochen
der Endphase eines Bundestagswahlkampfes vergleichbar.
Ziel war es, in diesen letzten Wochen eine hohe Mobi-
lisierung der Unionsanhdngerschaft zu erreichen. In
dieser Zeit wurden eine Vielzahl von Fernseh- und
Rundfunkspots sowie Anzeigen und Flugbldtter fertigge-
stellt sowie die Wahlkampfzeitung "Deutschland am Wo-

chenende”.

Die Wahlkampf n

Der Slogan der CDU fiir die Informationsphase hieB:

hlan kunft heiBt Europa". Dieser Slogan ver-
kniipfte die nationale mit der europaischen Komponente. Er
war zukunftsorientiert und betonte die europdische Eini-
gung, zu der es fiir die CDU keine sinnvolle Alternative
gibt.
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Der zweite Slogan der CDU in der Vorwahlkampfphase hieB:
"Radikale und SPD, Zukunft und Wohlstand ade", Wie schon
der vorherige Slogan war dieser politische Reim zukunfts-

gerichtet. Er erdoffnete die Angriffskampagne der CDU ge-
geniiber der SPD und den Radikalen von links und rechts.
Zusdtzlich verwendete die CDU den Spruch: "Wer rechtsradi-
kal wdhlt, wird links regiert". Ziel dieser Angriffskam-
pagne war es, die zentrale politische Bedeutung der Euro-
pawahl hervorzuheben und vor einer Protestwahl mit dem

Stimmzettel zu warnen. Dies verdeutlichte der Appell: “Mit

seiner Stimme spielt man nicht."

"Christdemokraten bauen Europa": Diese Aussage hob die ~u-
ropapolitischen Leistungen der CDU hervor. Christdemokraten
wie Konrad Adenauer, Alcide de Gasperi und Robert Schuman
begannen die europdische Einigung. Heute ist Helmut Kohl
der Kanzler der europdischen Einigung. Die deutsche
EG-Ratsprdsidentschaft 1988 hat die Kompetenz der CDU als
der deutschen Europapartei bewiesen.

Mit dem Slogan "Im deutschen Interesse: GroB3es Europa,
groBe Zukunft"” ging die CDU in die Hauptwahlkampfphase.
Dieser Slogan zeigte die politischen und wirtschaftlichen
Zukunftsperspektiven der europdischen Einigung fiir die
Bundesrepublik Deutschland auf. Er sollte den von der SPD,
den Griinen und den rechtsradikalen Parteien geschiirten Be-
fiirchtungen vor dem Binnenmarkt entgegenwirken. Denn nie-
mand hat bessere Chancen im zukiinftigen Binnenmarkt und
niemand zieht groBeren Nutzen aus der EG als die Bundesre-
publik Deutschland. AuBerdem weist der Slogan darauf hin,
daB die Europapolitik der CDU sich nicht auf das Europa
der Zwolf beschridnkt, sondern auch die iibrigen Staaten in
Ost- und Mitteleuropa umfaBt.

Der Slogan "Im deutschen Interesse - Ja zu Europa”" stellte

Bundeskanzler Helmut Kohl als den engagiertesten und ange-
sehenensten Europapolitiker dar. In der europapolitischen
Tradition der CDU-Kanzler Konrad Adenauer, Ludwig Erhard
und Kurt-Georg Kiesinger stand Helmut Kohl im Vordergrund
des personellen Europawahlkampfes. Durch seinen Einsatz
waren die Fortschritte und Erfolge auf dem Weg zum Binnen-

markt 1992 moglich.
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Eine letzte Mobilisierung leistete die Aufforderung: "Kei-
ne Experimente! Widhlen gehen!™ Dieser Slogan forderte zur

Starkung der politischen Mitte auf. Es ging vorrangig da-
rum, eine "Denkzettelwahl® zu verhindern und eine hohe
Wahlbeteiligqung zu erreichen.

Dokumentationen und Broschiiren

Die Bundesgeschdftsstelle begann bereits im Laufe des Som-
mers und des Herbstes 1988, die Partei mit Materialien und
Informationen fiir den beginnenden Europawahlkampf zu ver-
sorgen. Anzahl und Aufmachung der Europawahlkampfmateria-
lien waren den Bundestagswahlkampfmaterialien vergleich-

bar.

a) UiD-Dokumentationen

— Bilanz der deutschen Ratspridsidentschaft in der EG
(UiD 22/1988)

- Unsere Argumente fiir Europa (UiD 34/1988)

- Europdischer Binnenmarkt 1992: Herausforderung und
Chance (UiD 40/1988)

- Mit Forschung Zukunft gewinnen (UiD 1/1989)

- In Europa sind wir Vorreiter im Umweltschutz (UiD
2/1989)

- Deutschlands Zukunft heiBt Europa (UiD 6/1989)

- Grenzenlose Umwelt - Nur gemeinsam kann Europa die
Umwelt schiitzen (UiD 7/1989)

-~ Meinungsdaten im Vorfeld der Europawahl 1989 (UiD
10/1989)

b) Broschiiren/Pockets

— Deutschlands Zukunft heiBt Europa
- Wir setzen deutsche MaBstdbe im Umweltschutz durch
— Wir setzen deutsche Interessen im Binnenmarkt durch

— Europas beste Seiten
— Europa von A - Z
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Experten riache

In allen Phasen des Wahlkampfes fiihrte die CDU-Bundesge-
schiftsstelle europapolitische Veranstaltungen in Bonn

durch:
n haf tell

- 40 Jahre Bundesrepublik Deutschland. Frieden - Freiheit
- Soziale Gerechtigkeit (18. Januar 1989)

- Europdisches Umweltforum (22. Februar 1989)

- Binnenmarkt 1992: Deutschlands Zukunft heiBt Europa
(12. April 1989)

rach n fach h E litik
- "Handwerk und europaischer Binnenmarkt" (30. Mai 1989)

- "Berufsbeamtentum und europdischer Binnenmarkt"
(1. Juni 1989)
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Die Werbekampagne
Zentrale Kampagnen und MaBnahmen filir die Arbeit der Partei

vor Ort

Die werblichen und organisatorischen MaBnahmen der
CDU-Bundesgeschiftsstelle entsprachen, vor allem in der
Hauptwahlkampfphase nach Pfingsten, denen eines Bundes-
tagswahlkampfes. Dies gilt sowohl fiir die zentral von der
CDU-Bundesgeschdftsstelle durchgefiihrten Kampagnen und
MaBnahmen wie z. B. den Anzeigen, der kommerziellen Plaka-
tierung, den Fernseh- und Horfunkspots sowie den Veran-
staltungen, als auch fiir die Materialien und Werbemittel,
die den Parteigliederungen vor Ort fiir Plakatierung und
Verteilaktionen zur Verfiigung gestellt wurden. Auflagenho-
hen beispielsweise der Parteiplakate, der Wahlkampfzeitung
“Deutschland am Wochenende" und Flugbldttern entsprechen

denen zuriickliegender Bundestagswahlkampfe.

Neue Akzente der Wahlkampffiihrung
TV- HOorfunkspo in n privaten Sen n

Erstmals nutzte die CDU-Bundesgeschaftsstelle die neue me-
dienpolitische Moglichkeit, Fernseh- und Horfunkspots in
den privaten Medien zu schalten. Neben der Belegung von
groBen privaten Horfunksendern im gesamten Bundesgebiet
wurden zahlreiche Fernsehspots in den privaten Fernsehsen-
dern RTL plus, SAT 1, Tele 5 und Pro 7 ausgestrahlt. Bei
der Gestaltung dieser HOorfunk- und Fernsehspots hat sich
die CDU an den H6r- und Sehgewohnheiten des Publikums der
privaten Sendeanstalten orientiert: 30-Sekunden-Spots lie-
fern mit schnellen Schnitten und verdichteter Handlung
komprimierte Wahlkampfinformation,
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Neu war auch das Konzept der CDU-Fernseh-Spots fiir die
2.30-Minuten, die der CDU sowohl von den offentlich-recht-
lichen Fernsehanstalten als auch von den Privatsendern

SAT 1 und RTL plus je acht mal zur Verfiigung gestellt wur-
den. Die CDU-Spots bestanden aus jeweils drei bis wvier
vollig eigenstdndigen Sequenzen, die es sowohl erlaubten,
nach Aktualitat und Bedarf unterschiedliche Sequenzen mit-
einander zu kombinieren, als auch einige Teile in der Lan-
ge unveridndert als 30-Sekunden-Spots bei den privaten
Fernsehanstalten im Rahmen der dortigen Werbebldcke auszu-
strahlen. Die Spotsequenzen beinhalteten folgende Themen-

bereiche:

- Gefiahrdung von Wohlstand und Zukunft durch Radikale und
SPD (Entschidrfung der Zeitbombe)

— Christdemokraten bauen Europa

- Helmut Kohl als Kanzler der europdischen Einigung

— CDU als Vorreiter im Umweltschutz

- Wir sind qut vorbereitet fiir den Europdischen Binnenmarkt

- Werbung fiir die Briefwahl

Kooperation mit Unternehmen beim "Euromarkt 2000"

Ein Novum in Wahlkd@mpfen war die Zusammenarbeit mit Wirt-
schaftsunternehmen beim "Euromarkt 2000", der Europa-Tour-
nee der CDU-Bundesgeschdftsstelle. Erstmals hat eine Par-
tei eine Reihe von Unternehmen eingeladen, bestimmte Pro-
dukte oder Projekte im Rahmen einer bundesweiten Aktions-
tournee zu préasentieren. Insgesamt waren 25 Kooperations-
partner aus der Wirtschaft am "Euromarkt 2000" beteiligt -
vom Luftfahrtkonzern MBB (Airbus-Modell, ECS-Satellit)
iiber BMW (abgasfreies Batterie-Auto), Martman (Solarbatte-
rien), OHB-System (Raumfahrttechnik), Hirschmann (Parabol-
antennen) bis zu mittelstdndischen Firmen wie IBC Solar-
technik (Solaranlage) oder HJS Fahrzeugteile (Katalysa-
tor-Displaywand).

Vor dem Hintergrund des kommenden europaischen Binnenmark-

tes ging es der CDU bei der Europawahltournee "Euromarkt

2000" darum, den Biirgern den Zukunftsmarkt Europa vor Au-

gen zu fiihren und dabei die Botschaft zu vermitteln, daB

wir mit modernen Technologien und einer wettbewerbsfdhigen
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Wirtschaft unseren Wohlstand sichern und unsere Umwelt
schiitzen konnen. Die Betonung von High Tech und europai-
schen Gemeinschaftsprojekten war zugleich geeignet, die
CDU von rotgriiner Technikfeindlichkeit und rechtsradikalem

Provinzialismus abzugrenzen.

Die Prasentation von "Zukunftstechnologie zum Anfassen"
hat dariiberhinaus zu einem gegeniiber traditionellen Red-
nerauftritten verstidrkten Interesse der Medien beigetra-
gen. Fiir das Publikum vor Ort, besonders fiir junge Men-
schen, war das Computerinformationsprogramm "Meine Frage
an Europa", bei dem individuelle Fragen zum Lernen, Stu-
dieren, Arbeiten und Reisen in Europa beantwortet und die
Antworten ausgedruckt werden konnten, eine besondere At-
traktion. (Eine ausfiihrliche Darstellung der Aktionstour-

nee erfolgt unter 3.5.)

Anzeigenkampagne

Um eine aktuelle Wahlkampffiihrung zu gewdahrleisten hat die
CDU-Bundesgeschdftsstelle ihre Anzeigenkampagne im wesent-
lichen auf die regionalen Tageszeitungen konzentriert.
Alle regionalen Tageszeitungen wurden mit sechs bundeswei-
ten Anzeigendurchgédngen belegt. Dabei kamen folgende Moti-
ve zum Einsatz:
16.05. "Radikale und SPD, Zukunft und Wohlstand ade"
30.05. "Willkommen in Deutschland, Prasident Bush"
06.06. "Weiter so, weniger Arbeitslose, mehr Arbeitspldatze"
09.06. "Warum wir fiir den Wohlstand kampfen"
13.06. “"Fiir Frieden und Freiheit in Europa. Auf gute Zu-
sammenarbeit, Pradsident Gorbatschow”
16.06. "Uns Deutschen ging's noch nie so gut."”
Keine Experimente! Wahlen gehen!

Dariiber hinaus erfolgten Anzeigenschaltungen in den iiber-
regionalen Tages- und Wochenzeitungen sowie eine gesonder-
te Kampagne in der Bild-Zeitung. Zielgruppen wie die Land-
wirtschaft und der Mittelstand wurden mit einer spezifi-
schen Anzeigenschaltung angesprochen. Zum ersten Mal be-
legte die CDU-Bundesgeschdftsstelle auch eine groBe Zahl
ausgewahlter Anzeigenbldtter mit einer Wahlanzeige.
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3.3. Plakatierung

— Die kommerzielle Plakatierung

Die kommerzielle Plakatierung umfaBte neben dem GroBfla-
chenanschlag auch die Aufstellung von SondergroBflachen
(Wesselmann-Stellen). Die Plakatierung der SondergrofB-
flachen begann direkt nach Pfingsten mit dem Sloganpla-
kat "Radikale und SPD, Zukunft und Wohlstand ade".

Die kommerzielle GroBfldchenplakatierung konzentrierte
sich auf die beiden letzten Dekaden des Wahlkampfes, be-
ginnend ab 26. Mai, und prdsentierte zwei Plakatmotive.
Die SlogangroBfldche "Im deutschen Interesse: GrofBies Eu-
ropa, groBe Zukunft" und das Kanzlerplakat "Im deutschen
Interesse: Ja zu Europa”.

Der Gesamtumfang der kommerziellen Plakatierung ent-

sprach den GroBenordnungen einer Bundestagswahl.

- Parteiplakatierung

Die CDU-Bundesgeschdftsstelle hat den Kreisverbanden
eine kostenlose Grundausstattung von insgesamt 3.000
Parteiplakaten pro Kreisverband angeboten. Die Bestel-
lungen seitens der Kreisverbande schopften dieses Kon-
tingent weitestgehend aus, so daB rund 700.000 Plakate

ausgeliefert wurden.

Die Auslieferung der Parteiplakate, deren Motive den
kommerziellen Grofflachen (Sloganplakat und Kanzlerpla-
kat) entsprachen, erfolgte noch vor Pfingsten, so daB
direkt nach Pfingsten mit der Aufstellung der Plakat-
stdander durch die Parteigliederungen begonnen werden
konnte. Im Rahmen der Parteiplakatierung gab es, in Ab-
sprache mit den Europaabgeordneten bzw. Kreisverbanden,

Kandidatenplakate. (siehe Kandidatenservice)
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Neben den Parteiplakaten und aktuellen Wandzeitungen fiir
die Schaukdsten der Ortsverbande wurde fiir die Partei-
gliederungen ein Poster produziert, das in Anlehnung an
die Figur des Paulinchens aus dem Struwwelpeter die War-
nung aussprach "Mit seiner Stimme spielt man nicht".

Im Rahmen der SchluBmobilisierung erhielten die Kreis-
verbidnde einen Plakat-Uberkleber, der, parallel zur
GroBfliachenplakatierung, die Wahler zur Stimmabgabe auf-
forderte: "Keine Experimente! Wdahlen gehen!"”

Deutschland am Wochenende

Als aktuelles Wahlkampfinstrument erschien auch im Europa-
wahlkampf die l6-seitige Zeitung "Deutschland am Wochenen-
de". Das Wochenblatt bot eine bunte Mischung aus aktuellen
politischen Informationen und informativer Unterhaltung zu
europdischen Themen und kam am 2./3. Juni in einer Gesamt-
auflage von 13,28 Millionen Exemplaren zur Verteilung.

Vier Seiten der Zeitung standen den Landes- und Bezirks-
verbanden fiir die Darstellung der regionalen CDU-Politik
und der Vorstellung der Europakandidaten zur Verfiigung.

Insgesamt wurden durch die Bundesgeschiftsstelle 56 Wech-
selseiten fiir 19 regionale Bereiche produziert.

Nach RedaktionsschluB am Donnerstagnachmittag wurde die
Zeitung Donnerstagnacht in elf verschiedenen Druckereien
von Schleswig-Holstein bis Baden-Wiirttemberg gedruckt.

Den Kreisverbdnden stand eine kostenlose Grundausstattung

von 60% Haushaltsdeckung zur Verteilung zur Verfiigung.

Die Auslieferung erfolgte am Freitag in der Zeit von 6.00

Uhr bis 15.00 Uhr. Uber 50.000 Mitglieder der CDU betei-
ligten sich an der Verteilung, die von Freitag bis Sams-

tagnachmittag erfolgte.
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Eine zweite Ausgabe von "Deutschland am Wochenende" wurde
in der letzten Woche von der Zentralredaktion fiir das

Saarland produziert.

Euromarkt 2000

Mit der Europawahltournee "Euromarkt 2000" hat die CDU vom
2. Mai bis zum 16. Juni in 90 Stadten der Bundesrepublik
Deutschland, von Hamburg bis nach Konstanz, Europas Zu-
kunft direkt zu den Biirgern gebracht und dabei iiber eine
halbe Million Menschen direkt angesprochen. Jeden Tag hat
das "Euromarkt"-Team sein futuristisches Sternenzelt in
einer anderen Stadt aufgeschlagen und den Mandatstradgern
der CDU, vom Stadtrat bis zum Europaparlamentarier, auf
der "Euromarkt"- Biihne ein attraktives Forum zur Darstel-
lung ihrer Politik geboten. Das jeweils ganztdgige Pro-
gramm mit Gesprdchen, Live-Musik und Showelementen rund um

Europa wurde von zwei Moderatoren prasentiert.

Thematische Schwerpunkte der Tournee waren vor allem For-
schung und Umweltschutz. Dabei stand anschauliche Informa-
tion im Mittelpunkt. Auf dem "Euromarkt 2000" wurde Zu-
kunftstechnologie zum Anfassen gezeigt - vom Satelliten-
fernsehen iiber kleine Solarkraftwerke bis zur Weltraum-
technik. Wer spezielle Fragen zu Europa hatte, die ihn
personlich betreffen, konnte die Antworten an einem Compu-
ter abfragen; zum Beispiel zur Anerkennung von Diplomen,
zu Arbeitsmoglichkeiten in anderen EG-Staaten oder zum
Reisen in Europa. Die Informationen konnten als individu-
eller Computerausdruck gleich mitgenommen werden,

Um moderne Technologien pradsentieren zu kdnnen, hat die
CDU bei dieser Tournee erstmals mit Kooperationspartnern
aus der Wirtschaft zusammengearbeitet. So hat zum Beispiel
Thyssen ein Modell der Magnetschnellbahn "Transrapid" vor-
gefiihrt, BMW hat ein abgasfreies Auto beigesteuert und MBB
hat Modelle des Raumlabors "Spacelab" und des europdischen
Flugzeugs "Airbus" zur Verfiigung gestellt. Die Hardware
fiir das Computerinformationssystem kam von der Firma Nix-
dorf. Neben Industrieunternehmen haben sich auf dem "Euro-

markt 2000" auch europaische Fremdenverkehrszentralen und
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der Fernsehsender "Tele 5" pradsentiert. Mit dem "Euromarkt
2000" hat die CDU politische Werbung in neuer Form betrie-
ben: Politische Themen wurden in Aktionen umgesetzt. Wir
haben iiber Zukunftstechnologien nicht nur geredet, sondern
wir haben wir haben sie auch vorgefiihrt.

Zusatzlich wurde auf dem “"Euromarkt 2000" der Themenbe-
reich "Freizeit, Fitness und Reisen in Europa" durch Ko-
operationen mit Unternehmen illustriert: Europaische Frem-
denverkehrszentralen stellten Poster, Broschiiren und Vide-
os zur Verfiligung, der Falk-Verlag spendierte Stadtpléane
europdischer Metropolen als Preise fiir das Europa-Quiz,
Volkswagen stellte ein Reisemobil vor, und auf einem Koli-
ler-Trimm-Rad konnten die Besucher krdftig in die Pedale
treten und am elektronischen MeBgerat sehen, ob sie eben-
soviel Energie erzeugen konnen wie die daneben montierte

Solaranlage.

Die beteiligten Kreisverbdnde haben vor Ort iiber politi-
sche Talk-Shows und Unterhaltungselemente die Beziehung
zwischen Europa und der jeweiligen Stadt hergestellt. In
den meisten Tourneeorten gab es eine Talk-Show mit dem Ti-
tel "Was bringt der Binnenmarkt fiir unsere Stadt?". Dazu
wurden neben Politikern auch zum Beispiel Vertreter von
Handwerkskammern, Unternehmer und Betriebsrate eingeladen.

Abgerundet wurde der politische Teil des Programms stets
mit aktuellen "Euromarkt-Nachrichten", die tdglich zur
Mittagszeit von der Bundesgeschdftsstelle an die Touren
iibermittelt und auf der Biihne prdsentiert wurden.

Die Kreisverbidnde sorgten auch fiir ein buntes Rahmenpro-
gramm: Auf dem Karlsruher Rathausplatz etwa erklang zur
Mittagszeit ein Vivaldi-Konzert, in Hameln stiftete eine
Firma den Euromarkt-Besuchern 1000 Portionen Pudding, in
Bremerhaven trat ein ganzer Schulchor nebst Orchester auf,
und in Kassel wurde der "Euromarkt 2000" von Fallschirm-
springern mit Europa-Flaggen erdoffnet. Aber auch das tdg-
lich mehrmals von den Moderatoren veranstaltete Euro-
pa-Quiz erwies sich iiberall als Publikumsmagnet.
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Grundidee der Tournee war es, die Menschen dort anzuspre-
chen, wo sie sich ohnehin befinden. So stand der "“Euro-
markt 2000" in Hamburg auf dem Gerhart-Hauptmann-Platz an
der MonckebergstraBe, in Frankfurt vor der Alten Oper, und
in Stuttgart auf dem SchloBplatz. Aber auch in kleineren
Stddten gelang es in der Regel, im Laufe des Tages mehrere
tausend Menschen direkt zu erreichen. So konnten zum Bei-
spiel an Sonntagsterminen in Travemiinde und Heidelberg

zahlreiche Touristen angesprochen werden.

Zu den Rednern auf dem "Euromarkt 2000" zdhlten neben den
Europakandidaten unter anderem Norbert Bliim, Heiner GeiSB-
ler, Walter Leisler Kiep, Hanna-Renate Laurien, Ursula
Lehr, Heinz Riesenhuber, Wolfgang Schduble, Christian
Schwarz-Schilling, Lothar Spath, Lutz Stavenhagen, Rita
Siissmuth, Klaus Topfer und Carl-Ludwig Wagner.

Kandidatenservice

Im Kandidatenservice der CDU-Bundesgeschaftsstelle wurden
42 Kandidaten ab dem Zeitpunkt der Nominierung betreut.

Bereits im Mai 1988 wurde in der Hauptabteilung Offent-
lichkeitsarbeit fiir Europaabgeordnete und CDU-Verbande ein
standig besetztes Europatelefon eingerichtet. Dieses Tele-
fon stand ‘auch allen Kandidaten und ihren persodnlichen
Mitarbeitern als Kandidatentelefon zur Verfiigung und wurde
vor allem zur Beratung in Fragen der persdnlichen Wahl-

kampf fiihrung in Anspruch genommen.

Fur ihre Arbeit vor Ort erhielten die Europakandidaten von
der Bundesgeschaftsstelle:

- Kandidatenprospekt

Den Kandidaten wurde die Moglichkeit gegeben, sich und
ihre politischen Aktivitdten in einem vierseitigen Farb-
prospekt darzustellen. In der Bundesgeschidftsstelle wur-
den die zugesandten Manuskripte zur Verdffentlichung

iiberarbeitet und die Prospekte individuell gestaltet.
ACDP 07-001-358




Hergestellt im Archiv fur Christlich-Demokratische Politik (ACDP), Sankt Augustin - Weitergabe, Reproduktionen und Verdéffentlichung nur mit schriftlicher Genehmigung des ACDP.

= BH

Allen Kandidaten wurde eine kostenlose Grundausstattung
von 20.000 Exemplaren zur Verfiigung gestellt. Zusatzbe-
stellungen wurden von fast allen Kandidaten geordert.

Die Gesamtauflage der produzierten Kandidatenprospekte
betrug 1.528.000 Exemplare.

Kandidatenplakat

Die Bundesgeschdftsstelle produzierte fiir jeden Kandida-
ten ein Wahlkampfplakat. Die Kandidaten hatten die Ent-
scheidung zwischen

- einem Kandidatenplakat mit dem gemeinsamen Portrait
mit Bundeskanzler Helmut Kohl
- oder einem Kandidatenplakat nur mit ihrem Portraitfoto

Die Kreisgeschidftsstellen konnten Kandidatenplakate im
Rahmen der kostenlosen Grundausstattung von insgesamt
3000 Wahlkampfplakaten in den GroB8en DIN A0 und DIN Al
bestellen.

Es wurden insgesamt 262,890 Kandidatenplakate produziert.

Den Kandidaten wurden dariiber hinaus spezielle Kleinwer-
bemittel angeboten.

Die Kandidaten erhielten im Verlauf des Wahlkampfes fol-
gende Dienstleistungen:

Kandidatenseminar

Bereits Ende Januar 1989 wurden die Kandidaten im Rahmen
eines eintdgigen Seminares in Bonn von Generalsekretar
Dr. Heiner GeiBler, Bundesgeschaftsfiihrer Peter Radunski

und weiteren Experten iiber die Wahlkampfplanungen der

CDU informiert.
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- Fotoservice

Die iiberwiegende Zahl der Kandidaten nahm an einem ei-
gens einberaumten Fototermin mit Bundeskanzler Helmut

Kohl in Bonn teil.

Zusatzlich wurde allen Kandidaten die Moglichkeit gege-
ben, sich von einem Portraitfotografen in StraBburg oder
in Bonn ablichten zulassen.

Bei der Auswahl der Fotos fiir:

- Kandidatenprospekt

- Kandidatenplakat

- Kleinwerbemittel

- personliche Wahlkampfwerbung

wurden die Kandidaten individuell beraten.

- Informationsservice

Die Kandidaten, ihre Wahlkampfbeauftragten und die zu-
stdndigen Kreisgeschaftsfiihrer erhielten laufend aktuel-
les Informationsmaterial zu wichtigen politischen The-
men. Ferner wurden den Kandidaten Zielgruppenbriefe

— Senioren

- Arbeitnehmerinnen/Arbeitnehmer

- Landwirtschaft

- Mittelstand

- Erstwdhler sowie

Flugblattvorlagen und Druckvorlagen zugestellt.

Im Laufe des Wahlkampfes erhielten die Kandidaten Briefe
und Fragebogen der verschiedensten Verbande, zu denen
Antwortschreiben erarbeitet wurden.

Briefwahlkampagne

Besonderes Augenmerk hat die CDU-Bundesgeschdftsstelle auf
die Briefwdhler gelegt, da die CDU erfahrungsgemaB den
gr6Bten Stimmenanteil bei diesen Wahlern aufweist. In al-
len Werbematerialien, vor allem auch in den Fernseh- und
Horfunkspots sowie in den Anzeigen, wurde deshalb auf die
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Moglichkeit der Briefwahl hingewiesen. Hauptinstrument der
Briefwahlkampagne war ein Briefwahlprospekt in Millionen-
auflage, der durch integriertes Antragsformular und Brief-
umschlag die Beantragung der Briefwahlunterlagen so ein-
fach wie méglich machte. Den Kreisverbdnden wurde dieser
Prospekt in einer Sonderaktion angeboten, um eine breite

Verteilung zu erreichen.

Aktueller Flugblattservice

In der Hauptwahlkampfphase wurden den Kreisverbdnden fir
Verteilaktionen pro Woche jeweils mehrere aktuelle Flug-
blitter als Druckvorlage zur Verfiigung gestellt. Die In-
halte der Flugbldtter orientierten sich im wesentlichen an
den parallel laufenden Anzeigen. Insgesamt standen den
Parteigliederungen wahrend des Hauptwahlkampfes 14 aktuel-
le Flugblattvorlagen zur Verfiigung.

GroBes Europa, groBe Zukunft
- Radikale und SPD, Zukunft und Wohlstand
ade

Themenbeispiele:

- Frieden sichern, Freiheit sichern

- Helmut Kohl, Kanzler des Friedens und
der Abriistung

— Uns Deutschen ging's noch nie so gut

Die Deutschen sind Weltmeister im Export
Weniger Arbeitslose - Mehr Arbeitsplatze

Information der CDU-Funktions- und Mandatstrdger

Das zentrale innerparteiliche Informationsmedium war - wie

bei allen Bundestags- und Europawahlen - auch diesmal wie-

der der UiD. Seine Erscheinungsweise - einmal wdchent-

lich - macht ihn nach wie vor zum schnellsten und zuver-

ldssigsten Transportmittel nicht nur fiir die politische
Argumentation, sondern vor allem fiir Informationen iiber

WahlkampfmaBnahmen und Wahlkampfwerbemittel. Bei unveran-
derter Druckauflage (27.000 Exemplare) ist der Umfang des
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UiD fiir diesen Zweck wesentlich erweitert worden, weil die
Berichterstattung iiber die wichtigen wahlunabhangigen The-
men uneingeschrankt weiterlief.

Als Wahlkampf-Informationsdienst unterstiitzte der UiD den

redaktionellen Wahlkampf der Bundesgeschdftsstelle im ein-

zelnen

- mit den Verlautbarungen des Parteivorsitzenden, des
Generalsekretdrs und des Bundesgeschdftsfithrers zur
Wahlkampffiihrung und zu allen WahlkampfmaBnahmen,

- mit dem dreimal aktualisierten und auf die Europawahl
abgestimmten Gesamtangebot der Informations- und Werbe-
mittel der Bundesgeschiaftsstelle,

- mit der ausfiihrlichen Vorstellung der jeweils neuesten

Informations— und Verteilmittel,

- insbesondere mit der flankierenden Unterstiitzung der

Kampagne fiir die Briefwahl,

- mit einer Serie von Europa-Stichworten, die der Erlaute-

rung wichtiger Europa-Themen dienten,

- und mit Dokumentationen im griinen Teil, die alle wichti-
gen Themenfelder des Europawahlkampfes abdeckten. Sie
wurden in zum Teil erheblicher Mehrauflage auch iiber den
Kreis der UiD-Bezieher hinaus allen anderen Wahlkampfern

in der Partei zuganglich gemacht.

Insgesamt waren Europa und der Europawahlkampf Schwer-
punkt-Themen der UiD-Ausgaben 2/89 von Mitte Januar, 10/89
von Mitte Mdrz und 15/89 von Anfang Mai sowie aller weite-
ren Ausgaben vor dem Wahltermin. Begonnen hat der Euro-
pa-Wahlkampf im UiD bereits Oktober 1988 mit der Sonder-
ausgabe "Europa '89" (34/88) und der Dokumentation "Unsere

Argumente fiir Europa”.
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Information der Mitglieder (Deutsches Monatsblatt)

Bereits seit Ende 1988 informierte das deutsche Monats-

blatt ausfiithrlich iiber die Bedeutung der Europawahl. In

einem Wettbewerb wurden die Mitglieder der CDU  aufgefor-
dert, Vorschldge fiir einen Wahlkampfslogan einzusenden.

{iber 3.000 Einsendungen zeigten das groBe Interesse der

CDU-Basis fiir den Europawahlkampf.

Die Darstellung der politischen Wahlkampfziele, die Vor-
stellung der Informations- und Werbematerialien und der
Informationstournee "Euromarkt 2000" nahmen im Deutschen
Monatsblatt breiten Raum ein. Ebenso die Berichterstat-
tung iiber die Wahlkampffiihrung der Spitzenpolitiker der
CDU, vor allem Bundeskanzler Helmut Kohl und General-

sekretdr Heiner GeiBler.

Als zusidtzliche Service-Leistung wurde den Mitglieder der
CDU angeboten, iiber Coupons "Info-Pakete" mit ausgewdhl-
ten Werbe- und Informationsmaterialien zu bestellen.

Redaktioneller Dienst "CDU-Info-Service"

Der Pressedienst "Info-Service" als Informationsdienst
der Bundesgeschdftsstelle fiir Redakteure von lokalen und
regionalen CDU-Zeitungen hat im Rahmen des Europawahl-
kampfes aktuelle Nachrichten iiber die Europapolitik sowie
verschiedene Hinweise auf die Briefwahlmdglichkeit ange-

boten.
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Werbematerialien des Europawahlkampfes

Die nachfolgenden Europa-Werbemittel wurden im

Europawahlkampf 89 iber das IS-Versandzentrum produziert.

- Europas beste Seiten, Magazin

- Europa von A-Z, Broschiire

- Briefwahlprospekt

- Bilanz der deutschen
EG-Ratsprasidentschaft, UiD-Doku.

- Argumente fiir Europa, UiD-Doku.

- Europdischer Binnenmarkt, UiD-Doku.

- Vorreiter im Umweltschutz, UiD-Doku.

— Wir setzen deutsche MaBstdbe im
Umweltschutz durch, Broschiire

— Deutschlands Zukunft heiBt Europa,
Broschiire

- Wir setzen deutsche Interessen im
Binnenmarkt durch, Broschiire

96.150
141.825
2.000.000

4.500

9.500

8.500

8.900

20.100

20.640

20.275

- Regierungserklarung fiir die 90er Jahre,

UiD-Doku.

- Mit seiner Stimme spielt man nicht,
Poster

- Eine Million neue Arbeitspldtze,
Plakat

- Autoabfalltiite

- Bleistift-Europa

- Aufkleber-Europasignet

- Papierfdahnchen "Europa"

- Luftballon "Europa"

- Wasserball

ACDP 07-001-358
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Veranstaltungen Europawahlkampf

Kongresse/Veranstaltungen

Im Rahmen des Europawahlkampfes sowie auch im Hinblick auf
das 40jdhrige Bestehen der Bundesrepublik Deutschland_wuf-
den in Zusammenarbeit mit den zustdndigen Fachabteilungen

nachfolgende VeranstaltungsmaBnahmen vorbereitet und

durchgefiihrt:
14.01.1989: ngr "4 re Fr n-Union"
"Wir Frauen: Fiir die Zukunft verantwort-
lich/Wir wollen mehr als unser Recht"”
18.01.1989: K rel: "4 hre Bun r 1li
Deutschland”
"Frieden, Freiheit, Soziale Gerechtig-
keit"
22.02.1989: E disch mwel hutzfor
"Grenzenlose Umwelt - nur gemeinsam kann
Europa die Umwelt schiitzen”
03.03.1989: Offentliche Kundgebung mit dem Bundes-
kanzler
in rha n, Luise-Alb -
*Ein Jahr Ruhrgebiets-Konferenz beim
Bundeskanzler: Aufbruch in NRW"
10.04.1989: Kreisvorsitzendenkonferenz
12.04.1989: KongreB "Europdischer Binnenmarkt"
*Deutschlands Zukunft heiBt Europa”
05.06.1989: Sitzung des Bundesausschusses
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4.2. Regionalkonferenzen

Auf insgesamt 7 Regionalkonferenzen wurde den Funkti-

ons—- und Mandatstridgern der jeweiligen Landesverbdnde die
Planung des Europawahlkampfes der CDU-Bundesgeschiaftsstel-
le vorgestellt., Mittels einer visuellen Darstellung infor-
mierte der Bundesgeschidftsfiihrer die Teilnehmer iiber die
inhaltlichen und organisatorischen Vorbereitungen und Ma-
terialien des Wahlkampfes.

Der Parteivorsitzende bzw. der Generalsekretar berichteten
in ihren Grundsatzreden iiber die erfolgreiche Europapoli-
tik der Union und bezogen zudem Stellung zu aktuellen ta-
gespolitischen Themen.

In den sich jeweils anschlieBenden ausfiihrlichen Diskussi-
onen nutzten zahlreiche Konferenzteilnehmer die Moglich-
keit des Dialogs mit dem Parteivorsitzenden bzw. mit dem

Generalsekretar,

Die Regionalkonferenzen, an denen zudem auch zahlreiche
interessierte Mitglieder aus den regionalen Bereichen
teilnahmen, waren somit ein wichtiger Schritt zu einer um-
fassenden Mobilisierung der Partei fiir den Europawahlkampf.

Die Regionalkonferenzen fanden an folgenden Terminen statt:

11.03.1989 Ludwigsburg: ca. 500 Teilnehmer
fiir den Landesverband Baden-Wiirttemberg

05.04.1989 Neumiinster: ca. 3.000 Teilnehmer
fiir die Landesverbdnde Schleswig-Holstein

und Hamburg

22.04.1989 Wiesbaden: ca. 700 Teilnehmer
fiir den Landesverband Hessen

22.04.1989 Weiler bei Bingen: ca. 400 Teilnehmer
fiir den Landesverband Rheinland-Pfalz
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26.04.1989 Oldenburg: ca. 3.000 Teilnehmer
fiir die Landesverbinde in Niedersachsen und
Bremen

29.04.1989 Saarbriicken: ca. 800 Teilnehmer

fiir den Landesverband Saar
(im Rahmen des Landesparteitages)

19.05.1989 Minster: ca. 3.500 Teilnehmer
fiir den Landesverband Nordrhein-Westfalen
Europa-Kundgebung mit Generalsekretar
Dr. Heiner GeiBler und Bundesminister
Dr. Norbert Blim
( Ersatz fiir die urspringlich geplante Re-
gionalkonferenz )

4.3. Zentrale Wahlkampfveranstaltungen mit dem Parteivorsitzen-

den, Bundeskanzler Dr. Helmut Kohl

Ein weiterer organisatorischer Schwerpunkt lag in der Vor-
bereitung und Durchfiihrung der Zentralen Wahlkampfveran-
staltungen mit dem Parteivorsitzenden.

Die Einsatzplanung des Bundeskanzlers beruhte auf dem Kon-
zept, in jedem Landesverband im Rahmen einer GroBkundge-
bung prasent zu sein.

Bis auf Hamburg wurden alle Veranstaltungen des Bundes-
kanzlers als Freiluftveranstaltungen durchgefiihrt. Dadurch
standen diese Kundgebungen verstidrkt im Blickpunkt des Of-
fentlichen Interesses.

Im Rahmen der verschiedenen Veranstaltungen fanden zudem
Pressegespriache des Bundeskanzlers mit der jeweiligen Lan-
despressekonferenz und Vertretern der Regional-Presse
statt. Dies fiihrte iiber die Veranstaltungsberichterstat-
tung hinaus zu einer zus#dtzlichen Resonanz in den Medien.
Besonders erwahnenswert ist in diesem Zusammenhang die
oftmals ausfiihrliche Berichterstattung durch die jeweils

regionalen Fernsehbetreiber.
ACDP 07-001-358
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Alle VeranstaltungsmaBnahmen mit Beteiligung des Bundes-

kanzlers wurden zentral durch die Hauptabteilung Organisa-

tion abgewickelt, die zudem auch fiir erforderlichen Biih-

nenaufbau, Lautsprecheriibertragung, Plakatierung und An-

zeigenschaltung sorgte.

Von den zentralen Wahlkampfveranstaltungen mit dem Bundes-

kanzler wurden vier als groBangelegte Zielgruppenveran-

staltungen durchgefiihrt.

Die werblichen

MaBnahmen sahen wie folgt aus:

15.000 Kanzler-Ankiindigungsplakate A0
12.000 Kanzler-Ankiindigungsplakate Al
13.000 Sonderplakate zu den Zielgruppen-

]

]

veranstaltungen
160.000 Flugblatter im Rahmen aller zen-
tralen Kanzler-Veranstaltungen

4.3.1 Zielgruppenveranstaltungen mit Beteiligqung des Bundes-

kanzlers

Mit Unterstiitzung der jeweiligen Landes- und Kreisverbin-

de wurden folgende Zielgruppenveranstaltungen durchge-

fihrt:

21.@5.%9898

Aachen (Marktplatz)

EUROPA-TAG '89

mit Beteiligung der Mittelstandsvereinigung

NRW

Neben dem Bundeskanzler waren als weitere

Redner beteiligt:

- Bundesminister Dr. Norbert Bliim

- Ministerprdsident Wilfried Martens,
Niederlande

Veranstaltungsteilnehmer: ca. 3.500
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28.05.1989:

03.06.198:9

16.06.1989:

= A e

Ludwigshafen (Ebert-Park)

als "EUROPAISCHES-FAMILIENFEST"
der CDU Rheinland-Pfalz

Neben dem Bundeskanzler waren weitere Red-

ner:

- Ministerprdasident Dr. Carl-Ludwig Wagner

-~ Landesvorsitzender Hans-Otto Wilhelm

- der Vorsitzende der Christlich Sozialen
Volkspartei Belgiens, Minister Jean Spautz

Veranstaltungsteilnehmer: ca. 4.500

Saarbriicken (Deutsch-Franzdsischer Garten)

als "FAMILIENFEST DER CDU SAARLAND"

Neben dem Bundeskanzler waren weitere Red-

ner:

- Bundesministerin Prof. Dr. Ursula Lehr

- der ehem. Prasident des Europdischen
Parlamentes, Pierre Pflimlin

- Landesvorsitzender Peter Jacoby

Veranstaltungsteilnehmer: ca. 2.500

Frankfurt (RoOmerberg)

Zentrale AbschluBveranstaltung

als "EURO-FEST AUF DEM ROMERBERG"

Als weiterer Hauptredner:

— Ministerpradsident Dr. Walter Wallmann
Veranstaltungsteilnehmer: ca. 10.000
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4.3.2 Zentrale Wahlkampfkundgebungen mit dem Bundeskanzler

4

.4.

Weitere Offentliche Kundgebungen mit dem Bundeskanzler fan-
den wie folgt statt:

25.05.89 Braunschweig (Burgplatz) Teilnehmer ca. 5.000

26.05.89 Rendsburg (Altstddter Markt) Teilnehmer ca. 3.000

27.05.89 Nurnberg (Hauptmarkt) Teilnehmer ca. 4.000
01.06.89 Stuttgart (Marktplatz) Teilnehmer ca. 6.000
02.06.89 Bremen_(Domshof) Teilnehmer ca. 6.000

05.06.89 Hamburg (Congress-Centrum) Teilnehmer ca. 3.000

15.06.89 Miinchen (Marienplatz) Teilnehmer ca. 10.000

Bundesrednereinsatz

Der Bundesrednereinsatz, der vom 16. Mai bis zum 16. Juni

1989 stattfand, war auf 33 Spitzenpolitiker begrenzt. Diese
haben inclusive Direktabsprachen und Terminen im vorpoliti-
schen Raum 270 Veranstaltungen durchgefiihrt. Einige dieser

Einsdtze wurden im Rahmen der Euromarkt-Tournee vergeben.

Parlamentarische Staatssekretdare und ausldndische Politiker
wurden nur auf besondere Anforderung durch die Landes- bzw.
Kreisverbidnde eingesetzt. Von diesen Angeboten machten 1 Lan-
desverband, 3 Bezirks- und 3 Kreisverbande Gebrauch.

Insgesamt wurden 11.890 Bildplakate iiber die CDU-Bundesge-
schdaftsstelle bestellt.

Wie iiblich, erhielten die Bundesredner im logistischen Be-
reich Unterstiitzung. Ebenfalls wurde in der Tontechnik Hil-
festellung geleistet: Die Tonbusse wurden bei 31 Veranstal-
tungen eingesetzt.
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Die Pressearbeit

I. Im Friihjahr wurden die gemeinsam mit den Landesverbidn-
den stattfindenden Regionalkonferenzen, auf denen der Bun-
desvorsitzende bzw. der Generalsekretdar Grundsatzreden
hielten und auf denen der Bundesgeschaftsfiihrer das Wahl-
kampfkonzept vorstellte, pressemdBig betreut, und zwar
durch Einladung an die Bundespressekonferenz in Bonn sowie
an die jeweiligen Landespressekonferenzen.

I1I. Die heiBe Phase der Pressearbeit wurde mit der Presse-
konferenz des Generalsekretdrs am 28. April 1989 eingelei-
tet, bei der Heiner GeiBler die WahlkampfmaBnahmen insbe-
sondere fiir die Phase des Wahlkampfes bis Pfingsten vor-
stellte und erlduterte. Zwischen dem 28. April und dem

12. Juni wurden folgende MaBnahmen ergriffen:

1. Pressekonferenzen

a) 5 Pressekonferenzen des Bundesvorsitzenden in Rends-
burg, Niirnberg, Ludwigshafen, Saarbriicken und Ham-
burg.

b) 6 Pressekonferenzen des Generalsekretdrs in Bonn
(3), Offenburg, Bremerhaven und Braunschweig.

c) 7 weitere Pressekonferenzen filhrender Unionspoliti-
ker in Bonn, darunter Pressekonferenzen des Vorsit-
zenden der EVP-Fraktion im Europdischen Parlament,
Dr. Egon Klepsch, sowie des Vorsitzenden der deut-
schen Gruppe der EVP-Fraktion, Rudolf Luster.

d) Betreuung von 5 pressedffentlichen Kongressen und
Expertengespridchen zu europdischen Themen.

2. PressemdaBige Betreuung der zentralen Kundgebungen des
Bundesvorsitzenden in den Bundeslandern, Einladungen an

die Bundespressekonferenz, an die jeweiligen Landes-
pressekonferenzen sowie die Regionalpresse, einschlieB3-
lich der Vermittlung von Interviews und Gesprachen.

ACDP 07-001-358
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PressemidBige Betreuung der Kundgebungen und Diskussi-
onsveranstaltungen des Generalsekretdrs, Einladungen an

die Bundespressekonferenz, die jeweiligen Landespresse-
konferenzen sowie die Regionalpresse, einschlieBlich
der Vermittlung von Interviews und Gesprachen.

PressemiBige Betreuung (in Zusammenarbeit mit Hauptab-
teilung Organisation) der insgesamt 270 Einsdtze der
Bundesredner: rechtzeitige Vorankiindigung an die Lan-
des- und Regionalpresse, Ubersendung von journalistisch
aufbereiteten Lebensliufen der Bundesredner und, soweit
erforderlich, Vermittlung von Interviews und Gesprachs-

terminen.

Pressemitteilungen
Zwischen dem 28.4. und 12.6. gab die Pressestelle der

Bundespartei insgesamt 124 Pressemitteilungen heraus,
von Grundsatzartikeln des Bundesvorsitzenden sowie des
Generalsekretirs iiber Presseerkldrungen von Europaabge-
ordneten bis hin zu aktuellen politischen Stellungnah-
men, Erwiderungen auf Angriffe des politischen Gegners

und Einladungen zu Pressekonferenzen.

Simtliche Anzeigen der Bundespartei, die in Boulevard-
zeitungen bzw. in der regionalen und iilberregionalen

Presse erschienen, wurden den 450 in Bonn akkreditier-
ten Parlamentsjournalisten aus dem In- und Ausland zu-

ganglich gemacht.

Auch simtliche von der Bundespartei den Kreisverbanden

zur Verfiigung gestellten Flugbldtter zu aktuellen poli-
tischen Themen wurden dem gleichen Verteiler zugdnglich

gemacht.

Gleiches gilt fiir die Zeitung "Deutschland am Wochen-
ende", die den Bonner Korrespondenten in ihre Redakti-

onen zugestellt wurde.
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Soweit die Themen von Pressekonferenzen und Presseer-
klirungen sich auch an spezielle Zielgruppen wie zum
Beispiel das Handwerk, den dffentlichen Dienst, die
Landwirtschaft oder die Jugendpresse richteten, wurden
entsprechend dem in der Bundesgeschdftsstelle aufgebau-
ten Spezialverteiler auch Journalisten, die sich fir
diese Themen besonders interessieren, im gesamten Bun-

desgebiet informiert.

Deutschland-Union-Dienst
Vom Deutschland-Union-Dienst, der im gesamten Bundesge-

biet iiber einen Verteiler von 1.050 Redaktionen und
Einzeljournalisten verfiigt, erschienen zwischen dem
28.4. und 12.6.1989 28 Ausgaben mit insgesamt 176 Arti-
keln, von denen sich ein GroBteil mit europapolitischen
Themen befaBte. Soweit erforderlich, wurden auch von
Artikeln im Deutschland-Union-Dienst zusdtzliche Aus-
sendungen an den unter Ziffer 9 genannten Spezialver-

teiler vorgenommen.

Die Pressestelle hat dariiber hinaus eine Vielzahl von
telefonischen Einzelanfragen (bis zu 50 am Tag) beant-
wortet, in Abstimmung mit den Landesverbdnden und Ver-
einigungen pressemiBfige Schwerpunktarbeit koordiniert

sowie Interviews und Gesprichswiinsche vermittelt.

ACDP 07-001-358




Hergestellt im Archiv fur Christlich-Demokratische Politik (ACDP), Sankt Augustin - Weitergabe, Reproduktionen und Verdéffentlichung nur mit schriftlicher Genehmigung des ACDP.

Die Plakate des Europawahlkampfes der CDU

Im deutschen Interesse:

Grof3es Europa,
groBe Zukunft.

Christdemokraten hauen Europa

cpu

£y

euschen Interesse:

J a z u E u r 0 p a Christdemokraten bauen Furopa
CDU

Lg

Im deutschen Interesse:

GroBes
Europa,
grof3e

Zukunft.

Christdemokraten bauven Europa

Im deutschen Interée:
Ja zu Europa

Christdemokraten bauen Europa

cbDuU

Radikale und SPD,
Zukunft und
Wohilstand ade.

Christdemokraten bauen Europa

CDU
F

_.--’h&nﬁerdemakraten
~—~& bauen Europa

CcDU
Ly
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Broschiren

Deutschlands Zukunft heilit Europa

Deutschlands
Zukunft
hei3t Europa

Wir setzen deutsche

Interessen im Binnen- |

" markt durch

Europas
beste
Seiten

Oes COUAbaquin
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Deutschlands Zukunft heillt Europa

Wir setzen deutsche
MaBstabe im Umwelt-
schutz durch

CcDU

Briefwahl





